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ABSTRAK 

 

Angelina Pavita / 36199009 / 2023 / Faktor – Faktor Yang Berpengaruh Terhadap Nilai 

Perusahaan : Studi Meta Analisis / Dr. Carmel Meiden, S.E., Ak., M.Si., CA 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengintegrasi pengaruh dari kepemilikan manajerial, 

kepemilikan institusional, profitabilitas, likuiditas, leverage dan ukuran perusahaan terhadap 

nilai perusahaan. Nilai perusahaan menjadi salah satu hal yang penting bagi sebuah 

perusahaan. Apabila perusahaan memiliki penilaian yang tinggi, maka menunjukkan kinerja 

perusahaan yang baik dan tentunya akan membuat para pemegang saham semakin makmur. 

Nilai perusahaan dipengaruhi oleh berbagai faktor. Atas 44 artikel sampel yang diamati, 

menghasilkan data sebagai berikut variabel kepemilikan manajerial terdiri dari 19 artikel 

dengan 10 artikel tidak sig (52,63%). Variabel kepemilikan institusional terdiri 17 artikel 

dengan 10 artikel tidak sig (58,82%). Variabel profitabilitas terdiri atas 22 artikel dengan 1 

artikel tidak sig (4,55%). Pada variabel likuiditas terdiri atas 14 artikel dengan 9 artikel tidak 

sig (64,29%). Variabel leverage terdiri atas 18 artikel dengan 4 artikel tidak sig (20%). Dan 

pada variabel ukuran perusahaan terdiri atas 20 artikel dengan 12 artikel tidak sig (60%). 

Teori yang menjadi dasar dalam penelitian ini adalah teori keagenan dan teori sinyal. 

Kedua teori ini menjelaskan bagaimana seharusnya pihak principal dan pihak agent 

menyelaraskan kepentingannya sehingga dapat mencapai tujuan bersama dan bagaimana 

seharusnya perusahaan mampu memberikan informasi bagi pihak pengguna laporan 

keuangan. Dorongan perusahaan untuk memberikan informasi adalah karena terdapat 

asimetri informasi antara manajer perusahaan dan pihak luar perusahaan. Salah satu cara 

untuk mengurangi asimetri informasi adalah dengan memberikan sinyal pada pihak eksternal 

berupa informasi keuangan yang positif dan dapat dipercaya, sehingga dengan demikian 

pihak principal dan pihak agent juga dapat menyelaraskan kepentingannya demi mencapai 

keuntungan bersama. Apabila perusahaan gagal atau tidak dapat menyampaikan sinyal 

dengan baik mengenai nilai perusahaan maka nilai perusahaan akan mengalami 

ketidaksesuaian terhadap kedudukannya, dengan artian nilai perusahaan dapat berada diatas 

atau dibawah nilai sebenarnya. 

Penelitian ini dilakukan pada jurnal-jurnal umum yang terdaftar dan terakreditasi 

pada Science and Technology Index (SINTA) selama periode 2011 – 2022. Teknik 

pengambilan sampel yang digunakan adalah Teknik purposive sampling sehingga diperoleh 

44 jurnal yang menjadi sampel dalam penelitian ini. Teknik analisis data yang digunakan 

adalah uji meta analisis, sehingga penelitian ini mengintegrasikan hasil dari penelitian 

dengan topik serupa yang pernah dilakukan sebelumnya.  

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa kepemilikan manajerial memiliki 

pengaruh terhadap nilai perusahaan, kepemilikan institusional memiliki pengaruh terhadap 

nilai perusahaan, profitabilitas memiliki pengaruh terhadap nilai perusahaan, likuiditas 

memiliki pengaruh terhadap nilai perusahaan, leverage memiliki pengaruh terhadap nilai 

perusahaan, dan ukuran perusahaan memiliki pengaruh terhadap nilai perusahaan. 

Berdasarkan hasil penelitian, maka dapat disimpulkan bahwa kepemilikan 

manajerial, kepemilikan institusional, profitabilitas, likuiditas, leverage dan ukuran 

perusahaan berpengaruh secara signifikan terhadap nilai perusahaan. 

Kata kunci: nilai perusahaan, kepemilikan manajerial, kepemilikan institusional, 

profitabilitas, likuiditas, leverage, ukuran perusahaan, meta analisis. 
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ABSTRACT 

 

 

Angelina Pavita / 36199009 / 2023 / Factors That Influence Company Value: Meta Analytic 

Studies / Dr. Carmel Meiden, S.E., Ak., M.Si., CA 

 

This study aims to integrate the effects of managerial ownership, institutional 

ownership, profitability, liquidity, leverage and firm size on firm value. Company value is 

one of the most important things for a company. If the company has a high rating, it shows 

good company performance, and of course, it will make shareholders more prosperous. 

Various factors influence firm value. Of the 44 sample articles observed, the following data 

resulted in managerial ownership variables consisting of 19 articles, with 10 articles not 

significant (52.63%). The institutional ownership variable consists of 17 articles, with 10 

articles not significant (58.82%). The profitability variable consists of 22 articles, with 1 not 

significant (4.55%). The liquidity variable consists of 14 articles with 9 non-significant 

articles (64.29%). The leverage variable consists of 18 articles, with 4 articles not 

significant (20%). And the company size variable consists of 20 articles with 12 non-

significant articles (60%). 

The theories that form this research's basis are agency theory and signaling theory. 

These two theories explain how the principal and agent parties should align their interests 

to achieve common goals and how companies should be able to provide information to users 

of financial statements. The company's motivation to provide information is due to 

information asymmetry between company managers and outsiders. One way to reduce 

information asymmetry is to provide a signal to external parties in the form of positive and 

reliable financial information so that the principal and agent can align their interests to 

achieve mutual benefits. Suppose the company fails or cannot convey a good signal 

regarding the company's value. In that case, the company's value will experience a 

discrepancy with its position, meaning its value can be above or below the actual value. 

This research was conducted on general journals registered and accredited by the 

Science and Technology Index (SINTA) for 2011 – 2022. The sampling technique used was 

purposive sampling technique, so 44 journals were sampled in this study. The data analysis 

technique used is the meta-analysis test, so this study integrates the results of studies with 

similar topics that have been done before. 

The results of this study indicate that managerial ownership influences firm value, 

institutional ownership has an influence on firm value, profitability has an effect on firm 

value, liquidity has an influence on firm value, leverage has an influence on firm value, and 

firm size has an influence on firm value.  

Based on the research results, managerial ownership, institutional ownership, 

profitability, liquidity, leverage and firm size significantly affect firm value. 

 

Keywords: firm value, managerial ownership, institutional ownership, profitability, 

liquidity, leverage, company size, meta analysis. 
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