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BAB V 

SIMPULAN DAN SARAN 

A. Kesimpulan  

Berdasarkan Penelitian yang telah dilakukan, maka dapat disimpulkan sebagai berikut: 

1. Terdapat pengaruh pemasaran viral (X1) secara positif dan signifikan terhadap 

niat beli (Y). Dari hasil penelitian ini membuktikan bahwa pemasaran viral 

berpengaruh terhadap niat beli konsumen. 

2. Terdapat pengaruh celebrity endorser (X2) secara positif dan signifikan terhadap 

niat beli (Y). Dari hasil penelitian ini membuktikan bahwa celebrity endorser 

berpengaruh terhadap niat beli konsumen. 

B. Saran  

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, maka peneliti memberikan saran sebagai 

berikut : 

Hasil penelitian pada variabel pemasaran viral, diketahui bahwa rata – rata 

responden dalam rentang setuju terhadap pemasaran viral yang dilakukan oleh Scarlett 

Whitening, dengan begitu Scarlett Whitening dapat mempertahankan pemasaran viral 

yang disampaikan oleh Song Joong Ki yang dapat dilihat melalui Instagram. Sehingga 

Scarlett Whitening dapat terus berkembang terus menerus melalui Instagram  

Hasil penelitian pada variabel celebrity endorser, diketahui bahwa rata – rata 

responden dalam rentang setuju terhadap celebrity endorser yang dilakukan oleh Scarlett 

Whitening, dengan begitu Scarlett Whitening dapat mempertahankan celebrity endorser 

yang dilakukan oleh Song Joong Ki yang dapat dilihat melalui Instagram. Sehingga 

Scarlett Whitening dapat lebih dikenal oleh masyarakat luas dalam pemasaran serta 

mengiklankan produknya.  

  


