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ABSTRAK 

Marcellinus / 28190044 / 2023 / Pengaruh Pemasaran Viral dan Kesadaran Merek Terhadap 

Niat Beli Produk Pakaian Erigo di Jakarta / Rita Eka Setianingsih, S.E., M.M. 

Seiring perkembangan zaman, kebutuhan manusia akan sandang, pangan, dan papan selalu 

berubah-ubah dan bertambah sesuai dengan kebutuhannya. Namun pada era modern ini, 

setiap orang memiliki gaya berbusana yang unik dan beragam. Gaya tersebut muncul karena 

di era digitalisasi ini semua orang dapat mencari apa yang mereka ingin ketahui. Hal tersebut 

membuat munculnya sebuah metode promosi yang baru di era digitalisasi ini, yaitu dengan 

menggunakan strategi pemasaran viral. Oleh karena itu, pesan yang disampaikan dapat 

tersalurkan dengan sangat cepat karena adanya bantuan dari internet. Salah satu contoh 

merek lokal yang dapat meroket baik dalam negeri maupun luar negeri yaitu Erigo. Maka 

penelitian ini bertujuan untuk meneliti pengaruh pemasaran viral dan kesadaran merek 

apakah berpengaruh terhadap niat beli produk pakaian Erigo di Jakarta. 

Penelitian ini menggunakan teori-teori dari variabel yang diteliti yaitu pemasaran, 

pemasaran viral, kesadaran merek, dan niat beli. Variabel independen dalam penelitian ini 

adalah pemasaran viral dan kesadaran merek, sedangkan variabel dependen dalam penelitian 

ini adalah niat beli. 

Objek dari penelitian ini adalah produk pakaian Erigo. Pengumpulan data dilakukan dengan 

cara penyebaran kuesioner kepada 100 sampel konsumen pria dan wanita yang berusia 

minimal 17 tahun keatas dan yang pernah melihat iklan viral Erigo di Instagram dan website. 

Sampel dipilih dengan menggunakan teknik non-probability sampling, yaitu judgement 

sampling. Data penelitian ini diolah menggunakan SPSS 25. 

Hasil dari penelitian ini adalah pemasaran viral dan kesadaran merek terbukti berpengaruh 

secara positif terhadap niat beli konsumen produk pakaian Erigo di Jakarta. 

Kesimpulan dari penelitian ini adalah hasil analisis data menunjukkan pemasaran viral dan 

kesadaran merek mempengaruhi niat beli. 

Kata Kunci: Pemasaran, Pemasaran Viral, Kesadaran Merek, Niat Beli, Erigo. 
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ABSTRACT 

Marcellinus / 28190044 / 2023 / The Influence of Viral Marketing and Brand Awareness on 

the Intention to Buy Erigo Clothing Products in Jakarta / Rita Eka Setianingsih, S.E., M.M. 

Along with the times, human needs for clothing, food, and boards are always changing and 

increasing according to their needs. But in this modern era, everyone has a unique and 

diverse style of dress. The style emerged because in this era of digitalization everyone can 

search for what they want to know. This has led to the emergence of a new promotion method 

in this digitalization era, namely by using a viral marketing strategy. Therefore, the message 

conveyed can be channeled very quickly because of the help from the internet. One example 

of a local brand that can skyrocket both domestically and abroad is Erigo. So this study aims 

to examine the influence of viral marketing and brand awareness whether it affects the 

purchase intention of Erigo clothing products in Jakarta. 

This research uses theories from the variables studied, namely viral marketing, brand 

awareness, and purchase intent. The independent variables in this study are viral marketing 

and brand awareness, while the dependent variables in this study are purchase intent. 

The object of the study is erigo clothing products. Data collection was carried out by 

distributing questionnaires to 100 samples of male and female consumers who were at least 

17 years old and above and who had seen Erigo's viral advertisements on Instagram and 

websites. Samples were selected using a non-probability sampling technique, namely 

judgement sampling. The data of this study was processed using SPSS 25. 

The result of this research is that viral marketing and brand awareness have proven to have 

a positive effect on consumers' purchasing intentions of Erigo clothing products in Jakarta. 

The conclusion of this study is that the results of data analysis show viral marketing and 

brand awareness influence purchase intentions. 

Keywords: Viral Marketing, Brand Awareness, Purchase Intentions 
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