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ABSTRAK 

Selvia / 27190379 / 2023 Pengaruh Persepsi Harga dan Citra Merek Terhadap Minat Beli 

Taco Bell di Jakarta / Dosen Pembimbing : Ir. Tumpal J.R. Sitinjak, M.M. 

Kebutuhan pokok manusia terdiri dari kebutuhan sandang, pangan dan papan. Sandang 

adalah kebutuhan atas pakaian, pangan adalah kebutuhan atas makanan sedangkan papan 

adalah kebutuhan atas tempat tinggal. Kebutuhan primer ini mengalami perubahan seiring 

perkembangan zaman. Di era sekarang manusia dituntut untuk bekerja lebih cepat dan 

produktif. Begitu pula di Indonesia, masyarakat sangat menyukai fast food terutama untuk 

orang yang tinggal di kota. 

 

Teori yang digunakan untuk mendukung penelitian ini adalah persepsi harga, citra merek 

dan minat beli. Di dalam penelitian ini ada 2 jenis variabel yang digunakan, yaitu variabel 

bebas dan variabel terikat. Variabel bebas penelitian ini terdiri dari persepsi harga dan citra 

merek, sedangkan untuk variabel terikat dari penelitian ini adalah minat beli. 

 

Objek pada penelitian ini adalah Taco Bell. Kemudian untuk metode penelitian yang 

digunakan adalah analisis deskriptif dan analisis regresi linear berganda. Pengumpulan data 

dilakukan dengan cara menyebarkan kuesioner melalui Google Forms kepada 121 

responden. Dan untuk pengambilan sampel dilakukan dengan teknik judgement sampling. 

 

Hasil dari analisis menunjukkan bahwa persepsi harga berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap minat beli dan citra merek berpengaruh positif terhadap minat beli. 

 

Dari penelitian ini dapat disimpulkan bahwa peran persepsi harga sudah sangat baik dan citra 

merek sudah baik serta minat beli meningkat. Persepsi harga dan citra merek terbukti 

berpengaruh positif terhadap minat beli. Berdasarkan hasil penelitian, peneliti menyarankan 

agar Taco Bell dapat mengadakan promo seperti membuat paket makanan yang membuat 

harga menjadi lebih hemat, serta penawaran menarik seperti free delivery ke rumah dengan 

minimum order tertentu bagi konsumen, juga mempertahankan kualitas dan kuantitas dari 

produk Taco Bell pada tiap cabang. 

 

Kata Kunci : Persepsi Harga, Citra Merek, Minat Beli 
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ABSTRACT 

Selvia  / 27190379 / 2023 The Influence of Perceived Price and Brand Image on Buying 

Interest Taco Bell in Jakarta /  Advisor : Ir. Tumpal J.R. Sitinjak, M.M. 

Basic human needs consist of clothing, food and board needs. Clothing is the need for 

clothing, food is the need for food while board is the need for shelter. This primary need has 

changed with the times. In today's era, humans are required to work faster and more 

productively. Likewise, in Indonesia, people really like fast food, especially for people who 

live in  cities. 

 

The theory used to support this research  is price perception,  brand image and  buying 

interest. In  this study there are 2 types of variables  used, namely independent variables and   

dependet variables.  The independent variable of this  study consists of  perceived price and  

brand image, while the dependent variable  of this study is buying interest. 

 

The object of  this study is Taco Bell.  Then for the  research methods used are  descriptive 

analysis  and multiple linear  regression analysis.  Data collection was carried out by  

distributing questionnaires through Google Forms to 121 respondents. And for  sampling  is 

carried out by judgement sampling technique.  

 

The results of the analysis show that perceived price has a positive and significant effect on 

buying interest  and  brand image has a positive effect  on buying interest.  

 

From this study it can be concluded that the role of price perception is very good and the 

brand image is good and the purchase intention has increased. Perceived price and brand 

image proved to have a positive effect on purchase intention. Based on the research results, 

the researchers suggest that Taco Bell can hold promos such as making food packages that 

make prices more economical, as well as attractive offers such as free home delivery with a 

certain minimum order for consumers, as well as maintaining the quality and quantity of 

Taco Bell products at each branch. . 

Keywords : Perceived Price, Brand Image, Buying Interest 
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