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ABSTRAK 

Lutfiyani Syahira / 70190464/ 2023 / Rencana Bisnis Pendirian ScreamForIceCream, 

di Menteng Jakarta Utara / Dosen Pembimbing : Drs. Wiwin Prastio, M.M 

 

ScreamForIceCream, merupakan bisnis yang bergerak di industri makanan dan 

minuman, yaitu kedai es krim. ScreamForIceCream akan mendirikan usahanya di daerah 

Menteng,Koja, Kota Jakarta Utara 

 

 ScreamForIceCream dalam menjalankan bisnisnya memiliki visi yaitu menjadikan 

kedai es krim dengan kualitas soft-serve ice cream yang terbaik dengan cita rasa serta penyajian 

yang menarik sehingga dapat diingat dan dinikmati oleh  semua kalangan masyarakat Indonesia 

 

Produk yang ditawarkan adalah es krim dengan varian sundae dan cone dengan varian 

rasa Berried, Matcha Better, Chocollapse, Salted Caremello, Waffle – O, Pop Scream,The OG 

Cone dan Cup. Selain itu ScreamForIceCream juga menjual minuman dengan rasa Bellery 

Ade,Sobana Ade, dan Hello Peachies. 

 
 ScreamForIceCream menggunakan berbagai macam strategi pemasaran, startegi 

pertama yang yaitu image building. Image building ini dilakukan sebagai pengenalan brand 

sehingga masyarakat mengetahui keberadaan kedai es krim ScreamForIceCream. Lalu ada 

pemasaran rutin tiap tahun yang dilakukan oleh ScreamForIceCream seperti menggunakan 

jasa influencer dengan menggunakan endorsement, Instagram ads, TikTok ads, dan Google ads. 

Selain itu, ScreamForIceCream juga akan membuat loyalty card dan merchandise berupa 

gantungan kunci yang akan diberikan kepada pelanggan. 

 

 Sumber daya manusia yang dibutuhkan oleh ScreamForIceCream berjumlah 4 orang, 

yang terbagi ke dalam beberapa bagian yaitu manajer,staff persediaan dan media sosial, kasir 

dan, ice cream server. 

 

 Investasi awal yang dibutuhkan oleh ScreamForIceCream adalah sebesar Rp 

285.904.970, besaran dana tersebut akan digunakan untuk kas awal perusahaan, image building, 

peralatan, perlengkapan, sewa bangungan, hak paten, dan lainnya.  

 

 Hasil analisis keuangan menunjukkan bahwa BEP nilai penjualan lebih tinggi 

dibandingkan biaya yang dikeluarkan. Untuk NPV memperoleh nilai sebesar Rp 737.743.934. 

Lalu untuk perhitungan Payback Period (PP) yang diperoleh ScreamForIceCream adalah 

selama 1 Tahun 4 Bulan 8 Hari dengan batas maksimal 5 Tahun. Sedangkan untuk hasil 

perhitungan Profitability Index menunjukkan hasil lebih dari 1 yaitu 3,58 yang menunjukkan 

bahwa bisnis tersebut diterima. Maka dari itu, kesimpulan dari analisis kelayakan yang telah 

dilakukan ScreamForIceCream layak untuk dijalankan.  
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ABSTRACT 

Lutfiyani Syahira / 70190464/ 2023 / Business Plan for the Establishment of 

ScreamForIceCream, in Menteng, North Jakarta / Supervisor : Drs. Wiwin Prastio, M.M 

 

ScreamForIceCream, is a business engaged in the food and beverage industry, namely 

an ice cream shop. ScreamForIceCream will establish their business in Menteng, Koja, North 

Jakarta City 

 

In carrying out its business, ScreamForIceCream has a vision, namely to make an ice 

cream shop with the best quality soft-serve ice cream with an attractive taste and presentation 

so that it can be remembered and enjoyed by all Indonesian people. 

 

The products offered are ice cream with sundae and cone variants with Berried, Matcha 

Better, Chocollapse, Salted Caremello, Waffle – O, Pop Scream, The OG Cone and Cup 

flavors. Apart from that, ScreamForIceCream also sells drinks with Bellery Ade, Sobana Ade, 

and Hello Peachies flavors. 

 

ScreamForIceCream uses a variety of marketing strategies, the first strategy is image 

building. This image building is done as brand recognition so that people know about the 

existence of the ScreamForIceCream ice cream shop. Then there is routine marketing every 

year that is carried out by ScreamForIceCream such as using the services of influencers using 

endorsements, Instagram ads, TikTok ads, and Google ads. Apart from that, 

ScreamForIceCream will also make loyalty cards and merchandise in the form of key chains 

which will be given to customers. 

 

The human resources needed by ScreamForIceCream are 4 people, which are divided 

into several sections, namely managers, supply and social media staff, cashiers and, ice cream 

servers. 

 

The initial investment required by ScreamForIceCream is IDR 285.904.970, this amount 

will be used for the company's initial cash, image building, tools, equipment, building leases, 

patents, and others. 

 

The results of the financial analysis show that the sales BEP value is higher than the 

costs incurred. For the NPV, a value of Rp. 737.743.934  is obtained. Then for the calculation 

of the Payback Period (PP) obtained by ScreamForIceCream, it is for 1 year 8 months 5 day 

with a maximum limit of 5 years. Meanwhile, the Profitability Index calculation results show 

a result of more than 1, namely 3.58, which indicates that the business is accepted. Therefore, 

the conclusion from the feasibility analysis that has been carried out by ScreamForIceCream 

is feasible. 
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