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ABSTRAK 

Niken Sekar Ayu Kusuma Wardani / 71190199 / 2023 / Rencana Bisnis Pendirian 
Usaha Kuliner Nasi Tempong Nyai Saginah / Pembimbing: Dr. Drs. Tony Sitinjak, M. M 

 
Rencana pendirian usaha kuliner nasi tempong ini dikarenakan besarnya peluang 

untuk mendirikan bisnis ini dimana trend peminat kuliner di Indonesia yang terus mengalami 
peningkatan. 

Nasi Tempong Nyai Saginah bergerak di bidang usaha kuliner yang menawarkan 
makanan sederhana yang enak dan menggunakan bahan pilihan terbaik. Target dari usaha 
Nasi Tempong Nyai Saginah yaitu konsumen dengan usia 15 – 60 tahun, pria dan wanita 
dengan kelompok masyarakat menengah ke atas. 

Ada beberapa pesaing dari Nasi Tempong Nyai Saginah yaitu Nasi Tempong Sambal 
Jablay, Nasi Tempong Mama Rempong, dan Dapoer Badai. Hasil dari analisa CPM, Nasi 
Tempong Nyai Saginah menghasilkan skor yang unggul daripada ketiga pesaing yaitu 
sebesar 3,757 dan diikuti oleh Dapoer Badai dengan skor 3,081, dan Nasi Tempong Sambal 
Jablay yang memiliki skor 2,757 serta di urutan keempat yaitu Nasi Tempong Mama 
Rempong dengan skor 1,513. 

Nasi Tempong Nyai Saginah akan dioperasikan dengan struktur sederhana dimana 
terdiri dari seorang manajer yang membawahi 4 bagian yaitu kasir, juru masak, cook helper, 
dan pelayan. Nasi Tempong Nyai Saginah membutuhkan total karyawan sebanyak 8 orang. 

Nasi Tempong Nyai Saginah sendiri yang beroperasi di Ruko Cempaka Mas, Jakarta 
Pusat membutuhkan investasi awal sebesar Rp 374.357.113 yang berasal dari tabungan 
penulis sendiri. Analisis keuangan dari Nasi Tempong Nyai Saginah sendiri menunjukkan 
hasil yang positif dimana penjualan setiap tahun berada di atas Break Even Point dan 
menghasilkan Net Present Value sebesar Rp 1.602.801.854 > 0. Payback Period selama 9 
Bulan 25 Hari dimana kurang dari 5 tahun. Profitability Index sebesar 5,281478293 > 1. 
Berdasarkan berbagai analisis keuangan diatas dapat disimpulkan bahwa Nasi Tempong 
Nyai Saginah layak untuk dijalankan. 

 
Nasi Tempong Nyai Saginah diprediksi memiliki beberapa risiko saat menjalankan 

bisnisnya. Seperti brand belum dikenal masyarakat secara luas, kelalaian karyawan dalam 
manjalankan tugasnya, adanya keterlambatan pengiriman barang dari pemasok, harga bahan 
baku yang mahal, dan adanya kejadian-kejadian yang membuat perusahaan rugi misalnya 
pencurian, serta jumlah pesaing potensial yang jumlahnya banyak. Namun Nasi Tempong 
Nyai Saginah telah mempersiapkan strategi untuk mengantisipasi risiko tersebut. 
 
Kata Kunci: Usaha Kuliner, Nasi Tempong 
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ABSTRACT 

Niken Sekar Ayu Kusuma Wardani / 71190199 / 2023 / Business Plan for Establishing 
a Culinary Business, Nasi Tempong Nyai Saginah / Advisor: Dr. Drs. Tony Sitinjak, M.M 

The plan to establish a Nasi Tempong culinary business is due to the large opportunity 
to establish this business where the trend of culinary enthusiasts in Indonesia continues to 
increase. 

Nasi Tempong Nyai Saginah is engaged in a culinary business that offers simple, 
delicious food and uses the best choices of ingredients. The target of the Nasi Tempong Nyai 
Saginah business is consumers aged 15-60 years, men, and women from the upper middle 
class. 

There are several competitors from Nasi Tempong Nyai Saginah, namely Nasi 
Tempong Sambal Jablay, Nasi Tempong Mama Rempong, and Dapoer Badai. The results 
of the CPM analysis, Nasi Tempong Nyai Saginah produced a superior score than the three 
competitors, namely 3.757 and followed by Dapoer Badai with a score of 3.081, and Nasi 
Tempong Sambal Jablay which had a score of 2.757 and in fourth place, Nasi Tempong 
Mama Rempong with a score of 1.513. 

Nasi Tempong Nyai Saginah will be operated with a simple structure which consists 
of a manager in charge of 4 sections namely the cashier, the cook, the cook helper, and the 
waiter. Nasi Tempong Nyai Saginah requires a total of 8 employees. 

Nasi Tempong Nyai Saginah itself, which operates in the Cempaka Mas Ruko, Central 
Jakarta, requires an initial investment of IDR 374,357,113 which comes from the author's 
own savings. Financial analysis of Nasi Tempong Nyai Saginah itself shows positive results 
where annual sales are above the Break Even Point and generates a Net Present Value of 
IDR 1,602.801.854 > 0. Payback Period for 9 Months 25 Days which is less than 5 years. 
Profitability Index of 5.281478293 > 1. Based on the various financial analyzes above, it 
can be concluded that Nasi Tempong Nyai Saginah is feasible to run. 

Nasi Tempong Nyai Saginah is predicted to have several risks when running her 
business. For example, the brand is not widely known by the public, the negligence of 
employees in carrying out their duties, delays in the delivery of goods from suppliers, 
expensive raw material prices, and the occurrence of events that make the company suffer 
losses such as theft, as well as the large number of potential competitors. However, Nasi 
Tempong Nyai Saginah has prepared a strategy to anticipate this risk. 

Keywords: Culinary Business, Nasi Tempong 
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