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ABSTRAK 

Nisrina Shofie Attaya / 74190471 / 2023 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha PhyCustom, 

di Bekasi. / Dosen Pembimbing : Dr. M. Budi Widiyo Iryanto, M.E. 

 PhyCustom merupakan bisnis yang bergerak di bidang otomotif kreatif, yaitu bengkel 

modifikasi. PhyCustom akan mendirikan usahanya di daerah Jatikramat, Kota Bekasi. 

 PhyCustom dalam menjalankan bisnisnya memiliki visi yaitu “Menjadi pusat 

modifikasi kendaraan yang terpercaya dengan kualitas terbaik, didukung oleh Sumber Daya 

Manusia (SDM) yang ahli pada bidangnya pada tahun 2036”. 

 Jasa yang ditawarkan oleh PhyCustom adalah repair motor dan mobil, airbrush cat 

motor dan mobil, priduk fiber plug and play, repair velg, ganti kaki-kaki kendaraan, winglet, 

lepas dan pasang sparepart, crashbar, windshield, custom jok, repaint helm, dan shock breaker. 

 PhyCustom menggunakan berbagai macam strategi pemasaran, startegi pertama yang 

digunakan oleh PhyCustom yaitu image building. Image building dilakukan untuk 

memperkenalkan brand kepada masyarakat sebelum bisnis di jalankan. Lalu ada pemasaran 

rutin yang dilakukan oleh PhyCustom seperti menggunakan jasa influencer dan endorsement, 

Instagram ads, Facebook ads, TikTok ads, dan YouTube ads. Selain itu, PhyCustom juga akan 

mengadakan discount dan give away pada hari besar tertentu yang telah ditetapkan oleh 

PhyCustom. 

 Sumber daya manusia yang dibutuhkan oleh PhyCustom berjumlah 8 orang, yang 

terdiri dari satu orang manajer, finance, marketing, dan lima orang pada bagian produksi. 

 Investasi awal yang dibutuhkan oleh PhyCustom adalah sebesar Rp 573.180.000, 

besaran dana tersebut akan digunakan oleh PhyCustom untuk kas awal perusahaan, persediaan, 

image building, peralatan, dan biaya praoperasi seperti pemasangan PDAM, pembuatan ATM, 

hak paten, dan lainnya.  

 Hasil analisis keuangan menunjukkan bahwa BEP nilai penjualan lebih tinggi 

dibandingkan biaya yang dikeluarkan. Untuk NPV memperoleh nilai sebesar Rp 

1.872.113.362. Lalu untuk perhitungan Payback Period (PP) yang diperoleh PhyCustom 

selama 1 Tahun 2 Bulan 12 Hari dengan batas maksimal 5 Tahun. Sedangkan untuk hasil 

perhitungan Profitability Index menunjukkan hasil lebih dari 1 yaitu 4,3 yang berarti bahwa 

bisnis tersebut diterima. Maka dari itu, kesimpulan dari analisis kelayakan ini adalah 

PhyCustom layak untuk dijalankan.  

 

Kata kunci: PhyCustom, Modifikasi, Otomotif. 
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ABSTRACT 

Nisrina Shofie Attaya / 74190471 / 2023 / Business Plan for Business Establishment 

PhyCustom, Kota Bekasi. / Advisor : Dr. M. Budi Widiyo Iryanto,M.E. 

PhyCustom is a business engaged in the creative automotive sector, namely 

modification workshops. PhyCustom will establish its business in the Jatikramat area, Bekasi 

City. 

PhyCustom in carrying out its business has a vision, namely "To become a trusted 

vehicle modification center with the best quality, supported by Human Resources (HR) who 

are experts in their fields in 2036". 

Services offered by PhyCustom include motorcycle and car repair, motorcycle and car 

airbrush paint, plug and play fiber products, wheel repair, replace vehicle legs, winglets, 

remove and install spare parts, crashbars, windshields, custom seats, repaint helmets, and 

shock breaker. 

PhyCustom uses a variety of marketing strategies, the first strategy used by PhyCustom 

is image building. Image building is done to introduce the brand to the public before the 

business is run. Then there is routine marketing carried out by PhyCustom, such as using 

influencer and endorsement services, Instagram ads, Facebook ads, TikTok ads, and YouTube 

ads. Apart from that, PhyCustom will also hold discounts and give aways on certain holidays 

that have been determined by PhyCustom. 

The human resources needed by PhyCustom are 8 people, consisting of one manager, 

finance, marketing, and five people in the production department. 

The initial investment required by PhyCustom is Rp. the amount of these funds will be 

used by PhyCustom for the company's initial cash, inventory, image building, equipment, and 

pre-operational costs such as installing PDAM, making ATM, patents, and others. 

The results of the financial analysis show that the sales value of BEP is higher than the 

costs incurred. For the NPV to obtain a value of Rp. 1.872.113.362. Then for the calculation 

of the Payback Period (PP) obtained by PhyCustom for 1 year 2 month 12 days with a 

maximum limit of 5 years. Meanwhile, the Profitability Index calculation results show a result 

of more than 1, namely 4,3 which means that the business is accepted. Therefore, the 

conclusion of this feasibility analysis is that PhyCustom is feasible to run. 

 

Keywords: PhyCustom, Modification, Automotif. 
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