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ABSTRAK 

 

Michelle Chrestella / 78190079 / 2023 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha Makanan Cepat 

Saji “Hungry Bowl” di Jl. Fachrudin, Jakarta Pusat / Dosen Pembimbing : Dr. M. Budi 

Widiyo Iryanto, M.E.) 

Hungry Bowl merupakan bisnis yang bergerak di bidang kuliner yang menyajikan 

makanan cepat saji berupa Rice bowl dengan berbagai varian rasa. Bisnis ini dijalankan 

dengan konsep cloud kitchen yang beroperasi secara online melalui aplikasi layanan pesan 

– antar. Lokasi usaha Hungry Bowl terletak di Jl. Fachrudin, Jakarta Pusat. Hungry Bowl 

memiliki visi yaitu “Menjadi penyedia makanan cepat saji nomor satu di Indonesia dengan 

kualitas cita rasa tinggi dan bergizi yang dapat di nikmati oleh semua orang.”, dan 

memiliki misi untuk mendukung pencapaian visi, antara lain : Menghasilkan produk yang 

berkualitas dengan cita rasa tinggi ; Memberikan penawaran harga yang menarik melalui 

promo atau discount di marketplace, Memberikan pelayanan terbaik untuk menjaga tingkat 

kepuasan dan kepercayaan konsumen; dan Terus berinovasi mengembangkan variasi menu 

makanan yang dapat disukai oleh banyak orang. 

Usaha Hungry Bowl termasuk dalam pasar persaingan sempurna dan memiliki 

pesaing potensial sebagai tolak ukur  untuk melihat keunggulan dan kelemahan bisnis yaitu 

Bowls Two Go dan SEC Bowl. 

Target pasar Hungry Bowl adalah masyarakat di daerah perkotaan yaitu Jakarta 

Pusat, laki – laki atau perempuan, usia 7 – 60 tahun, kelas sosial menengah hingga keatas, 

memiliki gaya hidup praktis, serba cepat dan konsumtif, pengguna media sosial dan 

aplikasi layanan – pesan antar. 

Untuk menghadapi persaingan bisnis yang ketat, Hungry Bowl menyusun berbagai 

strategi pemasaran untuk meningkatkan brand awareness dan meningkatkan pangsa pasar 

seperti periklanan di media sosial menggunakan fitur ads dan jasa KOL, serta sales 

promotion berupa promo buy 1 get 1 dan promo bundling.  

Sumber daya manusia yang dibutuhkan Hungry Bowl berjumlah enam (6) orang 

yang terdiri dari 1 manajer, 2 koki / juru masak, 2 staf dapur, dan 1 staf pemasaran. 

Kebutuhan investasi awal Hungry Bowl adalah sebesar Rp Rp 206.601.971. Dana 

tersebut akan digunakan untuk kas awal perusahaan, perlengkapan, peralatan, hak paten, 

dan image building. Investasi awal ini bersumber dari dana pribadi penulis. 

Dalam perhitungan analisis kelayakan usaha, Hungry Bowl memiliki prospek yang 

positif. Hal ini dilihat berdasarkan hasil analisis keuangan yang menunjukan bahwa 

Payback Period dalam waktu 1 Tahun 11 Bulan, Net Present Value mendapatkan hasil 

positif sebesar  Rp  438.610.092, Hasil Profitability Index sebesar 3,12, hasil Internal Rate 

of Return lebih besar dari tingkat discount factor yaitu sebesar 64 %, dan hasil Break Even 

Point yaitu hasil penjualan per tahun Hungry Bowl lebih besar dari nilai Break Event Point. 

Hal ini menunjukan bahwa usaha Hungry Bowl layak untuk dijalankan. 

 

Kata Kunci : Hungry Bowl, Pendirian Bisnis, Rice bowl, Food and Beverages 
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ABSTRACT 

 

Michelle Chrestella / 78190079 / 2023 / Business Plan for the Establishment of the Hungry 

Bowl Fast Food Business on Jl. Fachrudin, Central Jakarta / Lecturer: Dr. M. Budi 

Widiyo Iryanto, M.E.) 

Hungry Bowl is a culinary business that serves fast-food rice bowls with a various 

menu and flavors. The business is run under the concept of cloud kitchen which operates 

online through the online delivery application. Hungry Bowl business is located on Jl. 

Fachrudin, Central Jakarta. 

Hungry Bowl has a vision of "Being Indonesia's number one fast food provider with 

high quality and nutritious flavors that everyone can enjoy", and has a mission to support 

vision achievement, including: Serving high quality products with high taste; Offer 

attractive prices through promos or discounts on the marketplace; Providing the best 

service to maintain customer satisfaction and confidence levels each; and Continuing to 

innovate developing menu variations that can be enjoyed by many. 

Hungry Bowl was included in the perfect competition market and had potential 

competitors as a yardstick to see the advantages and weaknesses of the business, namely 

Bowls Two Go and SEC Bowl. 

The target market for Hungry Bowl is people in urban areas, namely Central 

Jakarta, male or female, age 7–60 years old, middle to upper social classes, have 

practical, fast and consumptive lifestyles, social media and online delivery service 

applications users. 

To deal with tight business competition, Hungry Bowl devised various marketing 

strategies to increase brand awareness and increase market share such as advertising on 

social media using ad features and KOL services, as well as sales promotion in the form of 

buy 1 get 1 promotion and promotion bundling.  

The human resources required by the Hungry Bowl were six (6) people, consisting 

of 1 manager, 2 cooks, 2 kitchen staff, and 1 marketing staff. 

Hungry Bowl's initial investment requirement was IDR 206,601,971. The funds will 

be used for the company's initial cash, equipment, patent rights, and image building. This 

initial investment came from the author's personal funds. 

In the calculation of business feasibility analysis, Hungry Bowl had positive 

prospects. This is based on the results of a financial analysis that showed that the Payback 

Period within 1 Year 11 Months, Net Present Value received a positive result of IDR 

438.610.092, Profitability Index of 3,12, Internal Rate of Return greater than the discount 

factor level of 64%, and Break Event Point that state Hungry Bowl's annual sales are 

larger than Break Event Point's value. This suggests that the Hungry Bowl business is 

worth running. 

 

Keywords: Hungry Bowl, Business Establishment, Rice bowl, Food and Beverages 
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