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ABSTRAK 

 
 

Grahamitha / 79190214 / 2023 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha Elektronik Garuda / Dosen 

Pembimbing Dr. M. Budi Widiyo Iryanto, S.E.,M.E. 

Garuda merupakan sebuah toko yang bergerak dalam perdagangan elektronik yang menawarkan 

produk secara grosir maupun eceran yang terletak di Jalan Kz Abidin 1, Pasar Minggu, Kota 

Bengkulu. 

Visi Garuda yakni “Menjadikan Garuda sebagai tempat usaha yang berkualitas dan terpercaya 

bagi masyarakat Indonesia”. 

Misi dari Garuda yaitu “memberikan kualitas produk yang terbaik dan menjual produk dari 

pemasok terpercaya, memberikan pelayanan terbaik dan mengutamakan kenyamanan bagi 

konsumen, mengembangkan kreatifitas dan selalu berinovasi serta mengikuti perkembangan 

teknologi yang trend di kalangan masyarakat” 

Garuda memanfaatkan media sosial untuk promosi seperti Facebook Ads, dan Instagram Ads, 

untuk dapat bersaing dengan kompetitor. 

Garuda menawarkan produk elektronik seperti bola lampu, kipas angin, magic com, blender, 

dan lain-lain dengan harga yang terjangkau kepada konsumen, dan memberikan kualitas produk 

yang baik. 

 

Sumber daya manusia dibutuhkan untuk menunjang kegiatan operasional bisnis Garuda. Saat 

ini akan direncanakan karyawan berjumlah satu orang tenaga kerja dan akan dipantau oleh 

pemilik bisnis. 

 

Investasi awal yang dibutuhkan Garuda sebesar Rp 79.668.000 yang digunakan untuk membeli 

peralatan, sewa gedung, perlengkapan, pembelian awal dan kas awal. Investasi ini merupakan 

biaya yang dikeluarkan untuk awal membuka usaha. 

 

Analisis kelayakan bisnis yang digunakan oleh Garuda adalah payback period dengan timbal 

balik selama 1 tahun 4 bulan, net present value dengan hasil positif sebesar Rp 939.933.990. 

Profitabiliy Index sebesar 3,824, dan Break Even Point yang selalu positif setiap tahun dalam 5 

tahun. 

Kata Kunci : Rencana Bisnis Pendirian Usaha, Garuda 
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ABSTRACT 

 
 

Grahamitha / 79190214 / 2023 / Garuda Business Establishment Business Plan / Mentor Dr. M. 

Budi Widiyo Iryanto, S.E., M.E. 

Garuda is a shop engaged in electronic commerce that offers products wholesale and retail 

which is located on Jalan KZ Abidin 1, Pasar Minggu, Bengkulu City. 

 

Garuda vision is "to make Garuda a quality and trusted place of business for the people of 

Indonesia". 

 

Garuda mission is "to provide the best quality pliers products and sell products from trusted 

suppliers, provide the best service and prioritize convenience for consumers, develop creativity 

and always innovate and follow the development of technology that is trending among the 

community" 

 

Garuda utilizes social media for promotions such as Facebook Ads, and Instagram Ads, to be 
able to compete with competitors. 

 

Garuda offers electronic products such as light bulbs, fans, magic com, blenders, and others at 

affordable prices to consumers, and provides good product quality. 

 

Human resources are needed to support Garuda business operations. Currently, it is planned 

that there will be one employee and will be monitored by the business owner. 

 

The initial investment required by Garuda is Rp 79,668,000 which is used to purchase 

equipment, building rentals, equipment, initial purchases and initial cash. This investment is a 

cost that is incurred 

 

The business feasibility analysis used by Garuda is a reciprocal payback period of 1 year and 

4 months, net present value with a positive result of Rp 939,933,990. Profitabiliy Index of 3,824, 

and Break Even Point which is always positive every year in 5 years 

Keywords : Business Plan for Business Establishment, Garuda 
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