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LAMPIRAN

Lampq(pan 1 Kuesioner Penelitian

—_

pada' Bapak/Ibu/Saudara/Saudari,

pueleyl

Perke@lkan saya Vania Indah Wigati, mahasiswi Universitas Kwik Kian Gie dari jurusan
T =

ajénen Pemasaran. Saat ini saya sedang melakukan penelitian yang berjudul “Pengaruh

1nbuaw
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ktivitas Social Media Marketing dan Brand Awareness Terhadap Keputusan Pembelian
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rle Whltenmg Penelitian ini bertujuan untuk menyelesaikan tugas akhir/skripsi.
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Seluru Jawaban atas Anda ini bersifat rahasia dan hanya akan digunakan untuk kepentingan
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epgq 16u

Berikut kriteria responden yang dibutuhkan dalam penelitian ini:
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Domisili Bekasi dan Jakarta

N

w 1
!5:Nl?!)| zblvm ejne

empunyal Media Sosial Instagram

ernah melakukan pembelian produk Scarlett Whitening

eouaw eduey Ul sI N} eAJRY un.nj
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enga ini saya memohon kesediaan Bapak/Ibu/Saudara/Saudari untuk mengisi kuesioner

ini sesual dengan penilaian Bapak/Ibu/Saudara/Saudari tanpa adanya paksaan. Atas
kesediaan dan partisipasi Bapak/lbu/Saudara/Saudari, saya ucapkan terima kasih.
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Profiﬁlesponden:

@a1. Nama:

‘laquins

Jenis Kelamin: Perempuan / Laki-laki
Pekerjaan: a) Pelajar / b) Mahasiswa / ¢) Karyawan / d) Lainnya
Domisili: a) Bekasi b) Jakarta

Username Instagram:

Apakah Anda pernah melakukan pembelian produk Scarlett Whitening?

a) Ya b) Tidak (Mohon berhenti sampai disini)
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Jawablah pernyataan dibawah ini sesuai dengan pendapat Anda, Anda dapat menjawab

pemy@n tersebut dengan memberikan tanda (V) pada setiap pernyataannya.

o >Keterangan
Q (o)
3 ==1
2 &1 = Sangat Tidak Setuju 4 = Setuju
3 - 3
2 2 =2 =Tidak Setuju 5 = Sangat Setuju
c —
: g E{% = Kurang Setuj
@ 5 2 = Kurang Setuju
Q=
42 |5 Nilai
9 £ wn
o No | 5 Pernyataan
g4 c |s 3
o Efektj¥itas Social Media Marketing
15 o
2 © | nstagram Scarlett Whitening selalu memberikan informasi yang
14 |3
d men kan
m yenang
3 g]
5 2 | Instagram Scarlett Whitening dapat menciptakan interaksi
e
o A
43 §E1stagram Scarlett Whitening memberikan informasi yang trendi
-
A A
> 3
5 o
i No [~ Pernyataan Nilai
8.
-
- 3
e =
| Brand Awareness
= -+
41 Ecarlett Whitening selalu muncul dalam ingatan saya
g )
g 2 gaya mengenal merek Scarlett Whitening dengan baik
j EO
3 [eScarlett Whitening menjadi pilihan utama saya dalam perawatan
)
=
Ltubuh
=
=l
4 %aya selalu ingat produk Scarlett Whitening disaat menggunakan
Sherek lain
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matika Kwik Kian Gie) Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie
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T Ditarang mengutip sebagian atau seturuh karya tuti

KWIK KIAN GIE

SCHOOL OF BUSINESS

ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:

a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun

tanpa izin IBIKKG.



Lampiran 2 Data 30 Respoden Validitas dan Uji Reliabilitas

Keputusan Pembelian
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penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.

danpa men

antu

Kdahn dan

enyenutRan su
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,

per:
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KWIK KIAN GIE

SCHOOL OF BUSINESS

T Diarang meng
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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IBI KKG (Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie) —:Wﬂmﬁ—.—ﬁ wmu-.—mu Qm—.- —:*O—.Bmﬂmxm —Aim—ﬂ —Amm-.— mmm
Cipta Dilindungi Undang-Undang

utip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
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M_a %) Hak Cipta Dilindungi Undang4{Undajng

T UTarang menguup sepagian atau Seturun Rarya taus i tanpa mencantamran aan menyeputkan samoer:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
INT b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Hak cipta|milikK IBlI KKG (Institut Bisnis dan Informatikia Kwjk Kian Gi Institus ISNi

o (v |+ |« (L b |7 |® (b (b |7 | | |9 |vL |« | | | |~
Hak Cipta Dilindung| Undang-Undang

T DTarang menguup sepagran atau Seturun Rarya taus i tanpa nmiencantameran aan menyeputkan sumoer:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Hak Cipta Dilindung| Undang-Undang
T DTarang Menguup sepagian atau Seturun Rarya taus T tanpa mencantumran gan menyeputRan sumoer:

a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,

penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun

t

anpa izin IBIKKG.
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KWIK KIAN GIE

SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
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tut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie

tkan sumber:

a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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@ Mahasiswa

® Karyawan

@ freelancer

@ |bu rumah tangga

@ Pelajar
@ Tidak (Mohon berhenti sampai sini,

4a

Apakah pernah melakukan pembelian produk Scarlett Whitening?
®Ya

Lampiran 4 Profil Responden
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Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@m@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF é:zmm b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Lampiran 5 Uji Validitas dan Reliabilitas

a.@;ji Validitas dan Reliabilitas Efektivitas Social Media Marketing

ltem-Total Statistics
Corrected Item-
Scale Mean if Scale Variance Total

Item Deleted if tem Deleted Correlation

1iw eadid yeH

Cronbach's
Alpha if Item
Deleted

dtel

agr&n Scarlett Whitening 16.67 3.816 .568

alu memberikan informasi

ang m@nyenangkan
Iré_tagrg’n Scarlett Whltenlng 16.73 4.202 .309
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c
S Ingtagrgn Scarlett Whitening 16.57 3.978 459
*‘m@mb@lkan informasi yang

=-trgndi ¥ Q_
= 3
o Ir@tagryn Scarlett Whitening 16.70 4.424 .147

o
< —
,‘f’,n‘fényeaakan layanan sesuai
C

o
S dengar§<ebutuhan
= konsur&:n
Q

3 KonSUmven selalu 16.80 4.924 .006

I} A
3 memb@.ikan informasi

as
p

nan
)

5 menge@i produk Scarlett

oo
> Whitenfg di media sosial

—

Instagrain
4

251

402

313

.518

.617

Reliability Statistics
Cronbach's

Alpha N of Items
.A87 5

ltem-Total Statistics
Corrected Item-

Scale Mean if Scale Variance Total

:19quUINs ueYINGaAUBW uep ueywn
su

usig jn)}

Iltem Deleted if tem Deleted Correlation

Cronbach's
Alpha if Item
Deleted

P|S

Instagf@m Scarlett Whitening 12.60 2.938 .603
selaluiemberikan informasi

yang &nyenangkan

Instaggm Scarlett Whitening 12.67 2.989 446
dapataenciptakan interaksi

Insta@m Scarlett Whitening 12.50 2.810 .617
memlﬁkan informasi yang

trendiPs
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Instagram Scarlett Whitening 12.63 3.757 .072 .804
menyeé’bkan layanan sesuai
dengah-Kebutuhan
N . =
Oo o gkonsu@n
3 gg g S Reliability Statistics
-t
@ S ¢ @  Cronbach's
2 ° § o - A%ha N of Items
25 5 2 = =
e-a252 2 I e17 4
3o~ Q o=F 1%
2823738 3
3 o . .
523552 & ltem-Total Statistics
= :"' — p— —
:-).é ERA §- 5 Corrected Item-  Cronbach's
= > w0
; °§ ] g a3 5 Scale Mean if ~ Scale Variance Total Alpha if Item
> [} R c
S2¢ 5 c Z ltem Deleted  if Item Deleted Correlation Deleted
T o 50 @ =
© 5 2§ cindtagrém Scarlett Whitening 8.43 1.909 678 708
o = —
22 5 = Ssehalu fflemberikan informasi
5585 3y
£ 2 o 2 %yahg menyenangkan
w® >ay 2 = L
®3" = E,I|’1‘§tagr‘@:’ixn Scarlett Whitening 8.50 1.845 .558 .837
o =
%5 =~ & dapat rienciptakan interaksi
% 23
5 - 3 i‘lnstagra:n Scarlett Whitening 8.33 1.747 731 .647
g @ 2o = .
c < = 2 membé¥ikan informasi yang
»n X % O A
®© ® 2 gtrendi £
5 S =
5 2§ _Z .
z 2 Reliability Statistics
@
S S 3 Crofibach's
= 23 Alpha N of Items
n Q0 O
5 =2 804 3
= 33
Q Q o —
s 2 3
o o % bZUji Validitas dan Reliabilitas Brand Awareness
@ < = =y . .
2 g3 8 ltem-Total Statistics
c >
5 ] @ ; Corrected Item- Cronbach's
© -}
= 53 0 Scale Mean if ~ Scale Variance Total Alpha if Item
c T o
> 5 - g.- Item Deleted if Item Deleted Correlation Deleted
2 Scarlgf\Whitening selalu 10.83 6.902 .661 .845
muncgdalam ingatan saya
Saya Eengenal merek 10.80 6.372 .694 .832
Scarleth Whitening dengan
q
baik 5
Scarl&Whitening menjadi 11.27 5.926 .761 .804

pilihali:tama saya dalam

QO
peravx*ln tubuh
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Saya selalu ingat produk

Scarlett\Whitening disaat
men akan merek lain

11.40

6.386

.730

.817

Re&nability Statistics

Cro@aach's

B

ha N of Items

.863

4

epun 16unpunig eydiy NeH

ltem-Total Statistics

Scale Mean if

Iltem Deleted

Scale Variance

if tem Deleted

ji Validitas dan Reliabilitas Keputusan Pembelian

Corrected Item-
Total

Correlation

Cronbach's
Alpha if Item
Deleted

o
uz1g 3In3sul) DY 191 1[Iy

$u

a nzemilih produk
S

BRIN

rIetﬁWhitening karena
S

B
B
E

17.73

15.099

114
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=Scarlet®Whitening adalah
0n

S'pilihan §1erek yang sesuai
. -
gdenga@(ebutuhan
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o perawatan tubuh saya
<
© Saya ni€lakukan pembelian

o )
2 Scarlet&Whitening di media
= S

< sosial Ipstagram

18.77

9.840

.560

.704

0§Saya nfr'émbeli produk

&-Scarlett Whitening dari

]
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714
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% Saya %mbeli produk
gScarI@Nhitening secara
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% Saya emutuskan membeli
gScarlgWhitening karena
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1a-t

[tem-Total Statistics
Corrected ltem-

Scale Mean if Scale Variance Total

Iltem Deleted if ltem Deleted Correlation

Cronbach's
Alpha if Item
Deleted

5 ScarletﬂWhltenlng adalah
a p|||han merek yang sesuai
% dangaé(ebutuhan

=)

g péiawaﬁn tubuh saya
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LD
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o C

g),’,séya n;embell produk
c

c a 5 2
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= b&baddi variasi
= bétbagdi variasi

14.20 11.269 .535

761

C

5> Saya nge_mbeli produk

x 2

3 SEarIethhltenlng secara
Eirtfﬁn ataj berulang kali

L

"yejesew niens ueneful} uep Yy uesinuad

14.53 8.671 .846

.649

g_Saya nymutuskan membeli
E)'Scarlethhitening karena

—

CD
3 metodé”pembayarannya

‘OWY|g| Jelem buek uebuiyuaday ueyibniaw yepiy uediinbuad 'q

Q
3 mudahE

13.70 12.700 197

.852

Ref_;_ability Statistics
Croa)ach's

A%ha

N of Items

~

.788

5

pnlnsuj

ltem-Total Statistics
Corrected Item-

Scale Mean if Scale Variance Total

Iltem Deleted if ltem Deleted Correlation

Cronbach's
Alpha if Item
Deleted

Ns ueyingakuaw uep ueywWNIURIUD

3 ScarlaNhitening adalah
gpilihalnnerek yang sesuai
: dengaﬁ.kebutuhan
peraw@tan tubuh saya

‘uelode) ueunsnAuad ‘yerwl eAsey uesnnuad ‘ue!mauad 'uex!p!puad uebunuaday >|n1un e/(ueq uedinbuad ‘e

9.80 7.269 .788

773

Saya Eelakukan pembelian

Scarla)Nhltenlng di media
sosmlgstag ram

10.63 6.723 .649

.846

Saya Eembeli produk
ScarlaNhitening dari

berba@ai variasi

10.17 9.040 .564

.863

Saya
ScarngNhitening secara
rutin g.l berulang kali

mbeli produk

10.50 6.948 .824

.755
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@

Reliability Statistics

Crc@?ch's
a

N of ltems

.852

4

buesenq |
adid jeH

unpuniqg exdig yeH
Isul) OXN 191 !

Lampgan 6 Analisis Deskriptif

Case Processing Summary

Valid

Percent

N

Cases
Missing

Percent

N

Total

Percent

1e ueibeqgas diynbuaw

|

Jn)ss ne

w : . .
sé’alu memberikan informasi
>

Ir1§tagr5n Scarlett Whitening

100

100.0%

0 0.0%

100

100.0%

C yahg niényenangkan
DJEQ y g
=

o
=) . .
o Instag@n Scarlett Whitening

100

100.0%

0 0.0%

100

100.0%

o dgpat menciptakan interaksi
-

n
§:membq1kan informasi yang

trendi §

c (=) -
ﬂnstagrgn Scarlett Whitening

100

100.0%

0 0.0%

100

100.0%

Scarletéwhitening selalu

= muncu@alam ingatan saya
oy

aw edue)

100

100.0%

0 0.0%

100

100.0%

%;Saya n@ngenal merek

[
3 ScarletEWhitening dengan
= (L)

2 baik

100

100.0%

0 0.0%

100

100.0%

o
2 Scarlett Whitening menjadi

g pilihan utama saya dalam
3
S perav@'an tubuh

100

100.0%

0 0.0%

100

100.0%

O
C H
~Saya sglalu ingat produk

s Scarl&.Whitening disaat

n
= meng§ihakan merek lain

100

100.0%

0 0.0%

100

100.0%

gScarla.Whitening adalah
pilihai¥ferek yang sesuai
dengamkebutuhan
pera\/\aan tubuh saya

100

100.0%

0 0.0%

100

100.0%

Saya%lakukan pembelian

Scarletg Whitening di media

sosialsAstagram

100

100.0%

0 0.0%

100

100.0%

Saya fembeli produk
Scarleth Whitening dari

berbadai variasi

100

100.0%

0 0.0%

100

100.0%

319 ueny] YIM)
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@

Saya membeli produk 100 100.0% 0 0.0% 100 100.0%
Scarle@/hitening secara
rutin atad berulang kali
T s
oMean_ESMM 100 100.0% 0 0.0% 100 100.0%
3 Mean _§A 100 100.0% 0 0.0% 100 100.0%
=} -
@ Mean KP 100 100.0% 0 0.0% 100 100.0%
=] S
) g =
B = x
SO0 m
- 35 = o
o g = Descriptives
9 3 .
2 = 2 Statistic Std. Error
g Ing'tagrén Scarlett Whitening Mean 4.14 074
Q —
cgscalu @emberikan informasi  95% Confidence Interval for Lower Bound 3.99
-
9 Y@g menyenangkan Mean Upper Bound 4.29
- w0
S a 2 5% Trimmed Mean 4.18
> C
>SN Median 4.00
&5 s
s & 5 Variance .546
e o o
= = Std. Deviation .739
n
=3 g Minimum 2
§ ;’f Maximum 5
° = R
3 s ange 3
g =~ Interquartile Range 1
Q Fa
= e Skewness -.536 241
)
3 Q Kurtosis -.019 478
S L
S Instagram Scarlett Whitening Mean 4.14 .068
o
% dapat menciptakan interaksi  95% Confidence Interval for Lower Bound 4.00
g 5 Mean Upper Bound 4.28
3
ED_ ﬂ. 5% Trimmed Mean 4.18
; =3 Median 4.00
) [ =
- -+ Variance 465
= w
g_ 3 Std. Deviation .682
% E. Minimum 2
o Maximum 5
g Range 3
5 Interquartile Range 1
3‘ Skewness -.572 241
q
=3 Kurtosis .699 478
Insta&n Scarlett Whitening Mean 4.29 .076
memb&rikan informasi yang  95% Confidence Interval for Lower Bound 4.14
trendi Mean Upper Bound 4.44
5% Trimmed Mean 4.34
Median 4.00

3|9 uepj YIm) e
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@

Variance 572
@ Std. Deviation .756
i - Minimum 2
g §'¢ Maximum 5
Q (]
g -§ Range 3
“; ; Interquartile Range 1
° 3z = Skewness -.827 241
Q X ~
=9 Kurtosis 190 478
o S -
U S%‘arletﬁNhitening selalu Mean 3.96 .089
o =
o ngncu@alam ingatan saya  95% Confidence Interval for Lower Bound 3.78
v o 3
3 é 2 Mean Upper Bound 4.14
—— -t
e - 5 5% Trimmed Mean 4.02
0w 3 w .
© 5 = Median 4.00
C D >
S @ 3. !
= L @ Variance .786
532 & Std. Deviation 887
28 S : :
53 5 Minimum 1
e 8 .
T 3 Maximum 5
% g,. Range 4
% 5 Interquartile Range 2
I} A
3 =3 Skewness -.631 241
o) ~
5 = Kurtosis 213 478
ESaya ngengenal merek Mean 4.13 .084
§Scarle@Nhitening dengan 95% Confidence Interval for Lower Bound 3.96
R ~
g_balk Mean Upper Bound 4.30
Q
; 5% Trimmed Mean 4.21
o — Median 4.00
3 =2
s g Variance .700
jen) -
2l c Std. Deviation .837
3 (o d .
0 Minimum 1
s =2
g_ g Maximum 5
D
= @ Range 4
% Interquartile Range 1
= Skewness -1.306 241
5 Kurtosis 2.831 478
ScarlQWhitening menjadi  Mean 3.72 .105
piliharaltama saya dalam 95% Confidence Interval for Lower Bound 351
peramg?n tubuh Mean Upper Bound 3.93
2} 5% Trimmed Mean 3.78
Median 4.00
Variance 1.113
Std. Deviation 1.055

3|9 uepj Yim) e
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78

Minimum 1
@ Maximum 5
i - Range 4
=) °;'¢ Interquartile Range 1
R o
o S Skewness -.679 .241
3 Y
9 - Kurtosis -.154 478
= -
g Sega s;'alu ingat produk Mean 3.84 .097
(e}
g_s_?rlelENhitening disaat 95% Confidence Interval for Lower Bound 3.65
T C© — .
o mgngg@akan merek lain Mean Upper Bound 4.03
o = ()
a5 = 5% Trimmed Mean 3.89
v o 3
3 é 2 Median 4.00
[ (=g
e - 5 Variance .944
w3 w .
DR et Std. Deviation .972
s3 3 -
= L @ Minimum 1
3 a & Maximum 5
5 =
E 3 i Range 4
C
7 § Interquartile Range 2
3. = Skewness -.683 .241
) = .
3 o Kurtosis -.121 478
I} A
3 Scarletgyvhitening adalah Mean 3.90 .097
® .. X g
3 pilihan ferek yang sesuai 95% Confidence Interval for Lower Bound 3.71
O =
Edenga@ebutuhan Mean Upper Bound 4.09
gperaw%n tubuh saya 5% Trimmed Mean 3.98
Q ~—
3 Median 4.00
Q
; Variance .939
9 5 Std. Deviation .969
S .
= 2, Minimum 1
L]
5 ":" Maximum 5
3 (s
n ! Range 4
g_ W Interquartile Range 2
@ =
= @ Skewness -1.019 241
% Kurtosis 1.047 478
Saya felakukan pembelian  Mean 3.34 .136
ScarlaWhitening dimedia  95% Confidence Interval for Lower Bound 3.07
sosialzo:stagram Mean Upper Bound 3.61
3 5% Trimmed Mean 3.38
o]
(= Median 4.00
§ Variance 1.843
; Std. Deviation 1.358
— Minimum 1
x
5 Maximum 5
o]
=
Q
o
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@

Range 4
@ Interquartile Range 2
A T Skewness -.396 241
o . Kurtosis -1.030 478
8 fe)
o Saya membeli produk Mean 3.99 .101
=} -
“; Scarlett Whitening dari 95% Confidence Interval for Lower Bound 3.79
© berbagat variasi Mean Upper Bound 4.19
Q X ~
=S92 ® 5% Trimmed Mean 4.08
T C© =
IS ;
‘é o g Median 4.00
a5 = Variance 1.020
o2 3 o
3 s 2 Std. Deviation 1.010
~Q =
= c < Minimum 1
E_ o g Maximum 5
E = -
c 0 Range 4
o C a
5 a 9 Interquartile Range 2
2% 2
® @ 3 Skewness -1.000 .241
C
7 g Kurtosis .753 478
'S 3
2.Saya nf¢mbeli produk Mean 3.80 115
g ScarletﬁNhitening secara 95% Confidence Interval for Lower Bound 3.57
. X .
S rutin atgu berulang kali Mean Upper Bound 4.03
® x
= = 5% Trimmed Mean 3.89
O o}
= s Median 4.00
S )
?’;‘ !__';' Variance 1.333
3 Std. Deviation 1.155
Q
; Minimum 1
o — Maximum 5
3 =
& ﬂ. Range 4
5 -
n;;‘ ":" Interquartile Range 2
o ; Skewness -.844 241
S Kurtosis -103 478
D
> Meané‘SMM Mean 4.1900 .05846
% 95% Confidence Interval for Lower Bound 4.0740
- | Mean Upper Bound 4.3060
5 5% Trimmed Mean 4.2296
:O: Median 4.3333
3 Variance .342
]
(= Std. Deviation .58460
§ Minimum 2.00
; Maximum 5.00
0 Range 3.00
x
5 Interquartile Range .67
[+
= 79
Q
o
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A&._mx cipta milik IBI KKG (Institut Bisnis dan m_ﬁo..:._m:_hm Kwik Kian Gie) Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie
o] : - : @
& Hak Cipta Dilindungi c:am:@-c:am:m
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
/ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Lampiran 7 Uji Analisis Regresi Ganda

- - Coefficients?®
= n:’r Standardized
Q (o)
o -§ Unstandardized Coefficients Coefficients
=}
© Model & B Std. Error Beta t Sig.
> =]
o 1§ =: (Constant) -3.687 1.918 -1.922 .058
(o] A
= g w Efektivitas Social Media .533 .164 .247 3.250 .002
T = -
U ;Marketing
w}
o =
QL = EBrand awareness .768 .097 .601 7.887 .000
=
% atDependent Variable: Keputusan Pembelian
— L9 :P.
o c
cC =
0, 2 . .
gJ_gmpEan 8 Uji Normalitas
e &
=
o
x 3 O
= © One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test
9 @ 3 .
E_* 3 Unstandardized
@ 3 Residual
=3 [
cxr:N = 100
5 A
B Normaﬁ%’arameters‘"vb Mean .0000000
3 § Std. Deviation 2.49906550
=}
9 Most Egreme Differences Absolute .083
-}
%’ ; Positive .049
5 o Negative -.083
-}
o Test Statistic .083
gAsymp. Sig. (2-tailed) .085¢
D —
2 a. Testdistribution is Normal.
® W
S'b. Calctllated from data.
. Lillia)rs Significance Correction.
= (o 4
c W
= @
g =2
(7]
Q.
QO
=
=
(=]
=
]
s
x
]
g
x
[+
= 81
(1)
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Lampiran 9 Uji Multikolinieritas

[T
a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

b. Pre;tors: (Constant), Brand awareness, Efektivitas Social Media Marketing
m=ly

o

82

5 uen| JIMm) exiew.

- - Coefficients?®
o 9 = Standardize
o] (o]
L] S Unstandardized d Collinearity
Q 2 'Y
c e Coefficients Coefficients Statistics
53+ 3
08 ¥ = Toleranc
S a x A
7 S Maodel B Std. Error Beta t Sig. e VIF
D o '9'_ —
S 0ld §:onstant) -3.687 1.918 -1.922 .058
c (w)
=1 § 5 Efektivitas Social 533 .164 .247 3.250 .002 779 1.284
cC = —
=5 g' @edia Marketing
Do O —
T o = Brand awareness .768 .097 .601  7.887 .000 J79  1.284
5 C < =3
E=f aaéDep@dent Variable: Keputusan Pembelian
SE32 5
=5¢& 2 N .
° AL mpgl‘an 10 Uji Heterokedastisitas
Q35 W
= << 3 —
29 a 35 .
> s Coefficients?
5 = -
= I 3 Standardized
o 3. @
3o ;’ Unstandardized Coefficients Coefficients
QE,’: '§ Model z B Std. Error Beta t Sig.
=}
o %1 %(Constant) 2.266 1.205 1.880 .063
® >
2 a §.Efektivitas Social Media .105 .103 115 1.016 312
= 3
o = 3 Marketing
2 3 2
> @ Brand awareness -.106 .061 -.197 -1.740 .085
2 3
S o.a. Dependent Variable: Abs_RES
= 5
= 3
20 — ..
- ZLampiran 11 Uji F
o o 2]
2L 5 ANOVA?
s 8
2 0 Modef™ Sum of Squares df Mean Square F Sig.
> S W
& g_l  Regression 792.622 2 396.311 62.175 .000°
©
= % E- Residual 618.288 97 6.374
Q
2 o Total 1410.910 99



Coefficients?
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SCHOOL OF BUSINESS

Lampiran 12 Uji t
I
Q
2
o

0 « o
n o o
| © o o
= ’
@)
N O N~
AN D (e}
@ o «Q
— 1._ (92} N~
~ -
T < o
o 2 N ©
N © :
3 g
T = O
2 % @
..nm (e}
&Hn ©
) Te}
b |28 |5 s L0
tE gl |9 5 gl o
o = s £
o uw =]
g g W
o @ 2
e}
(0]
N ~ M (e} o™
5 0 © Lo
g ©| 1 N x 10
° N s O
S m O ©
I S 'S > 5 S
> S £ EZ
IS = e
¢ S
o [
[} n
S = — o] &
= n m (0] gl ©
w = o S
> O
= Q m Ww (%]
— 0 (]} o —
8 al x n o
< S| © 5
0 =| O o MU
=D 9 o5 I = v o)
cl g 2 2| = ~
g5 5| &8 ™ 4
n = O ho] >
£ —
c|l X X | =
Rl © & S o c
O = pa
Lls W = o5 o
pta milik IBI KKIG m.:m:?m.w_m:_m dan Iipfor
o) ) o)
) Hak Cipta QilRdungi m,am:@-c_amm
= ) . _1 -
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tul

8

e}

(]

=

g

(8]

3

@ ®
3

X

(]

i

7

(]

c

(]

g

©

©

c

g

o0

g

8

2

o]

o

)

S B ik Kiam i
g tiga Kwik Kian Gie) Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie
=%
S =

s ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:

a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun

tanpa izin IBIKKG.



