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LAMPIRAN 

 

Lampiran 1 

Kuesioner Penelitian 

Kepada Bapak/Ibu, Saudara/I, dan teman-teman sekalian selamat pagi/siang/sore/malam. 

Halo, Saya Irene Tannia mahasiswa dari Kwik Kian Gie School of Business, Jurusan 

Manajemen Pemasaran. Pada saat ini saya sedang melakukan penelitian untuk tugas akhir 

sebagai salah satu syarat kelulusan, dengan judul ”Pengaruh Kredibilitas Celebrity Endorser 

Terhadap Keputusan Pembelian yang Dimediasi oleh Citra Merek”. Oleh karena itu, dengan 

segala hormat saya mohon bantuan Saudara/Saudari untuk melakukan pengisian kuesioner.  

Berikut kriteria responden yang dibutuhkan dalam peneltian ini: 

1. Berdomisili di Bekasi dan Jakarta 

2. Mempunyai media sosial instagram dan mengikuti instagram Fadil Jaidi 

3. Pernah melakukan pembelian produk acasnyemil 

Saya berharap teman-teman sekalian dapat meluangkan waktunya untuk membantu skripsi 

ini sehingga dapat berjalan lancar. Terkait data pribadi responden, saya menjamin 

kerahasiannya dan hanya digunakan untuk kepentingan penelitian saja. Atas perhatian saya 

ucapkan terima kasih.  
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Data Responden 

1. Nama : ________ 

2. Jenis Kelamin 

a. Perempuan 

b. Laki-laki 

3. Pekerjaan: 

a. Pelajar 

b. Mahasiswa 

c. Karyawan 

d. Lainnya _______ 

4. Usia 

a. < 17 tahun 

b. 18-25 tahun 

c. 26-40 tahun 

d. > 41 tahun 

5. Domisili 

a. Bekasi 

b. Jakarta 

6. Pernah melakukan pembelian produk Acasnyemil 

a. Ya 

b. Tidak  

 

Jawablah penyataan-penyataan dibawah ini sesuai dengan Saudara/Saudari alami tanpa 

adanya paksaan. Menjawab pernyataan ini dengan memberikan tanda ceklis (√) pada kolom 

yang tersedia. 
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Keterangan pengisian kuesioner: 

1 = Sangat Tidak Setuju  

2 = Tidak Setuju 

3 = Cukup Setuju 

4 = Setuju  

5 = Sangat Setuju 

 

Kredibilitas Celebrity Endorser  

No. Penyataan 
Nilai 

STS TS CS S SS 

1.  Saya merasa Fadil Jaidi memiliki keahlian 

dalam mengendorse produk 

1 2 3 4 5 

2.  Saya merasa Fadil Jaidi memiliki reputasi 

baik di media sosial Instagram 

1 2 3 4 5 

3.  Saya merasa Fadil Jaidi menarik perhatian 

banyak konsumen 

1 2 3 4 5 

4.  Saya merasa Fadil Jaidi mampu 

mempengaruhi konsumen 

1 2 3 4 5 

 

Citra Merek 

No. Penyataan 
Nilai 

STS TS CS S SS 

1.  Produk Acasnyemil memiliki reputasi yang 

baik  

1 2 3 4 5 

2.  Produk Acasnyemil mudah diingat oleh 

konsumen 

1 2 3 4 5 

3.  Produk Acasnyemil memiliki kualitas yang 

sesuai dengan ekspetasi konsumen 

1 2 3 4 5 

4.  Produk Acasnyemil memiliki tekstur yang 

unik   

1 2 3 4 5 

5.  Produk Acasnyemil melakukan inovasi yang 

menarik perhatian konsumen 

1 2 3 4 5 



66 
 

Keputusan Pembelian 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

No. Penyataan 
Nilai 

STS TS CS S SS 

1.  
Saya merasa produk Acasnyemil sesuai 

dengan standar yang saya inginkan 

1 2 3 4 5 

2.  
Produk Acasnyemil adalah produk yang 

sering saya beli 

1 2 3 4 5 

3.  
Saya menginformasikan telah membeli 

produk Acasnyemil kepada orang lain  

1 2 3 4 5 

4.  
Saya membujuk orang lain untuk membeli 

produk Acasnyemil 

1 2 3 4 5 

5.  
saya selalu membeli semua poduk yang 

ditawarkan Acasnyemil 

1 2 3 4 5 
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Lampiran 2 

Data Kuesioner Uji Coba 30 Responden 

Variabel Kredibilitas Celebrity Endorser  

No V1 V2 V3 V4 

1 4 4 4 4 

2 5 5 5 5 

3 4 5 5 5 

4 4 4 5 5 

5 4 4 3 3 

6 4 5 5 5 

7 5 4 4 3 

8 5 5 5 5 

9 5 5 5 5 

10 4 5 5 5 

11 5 5 5 4 

12 4 5 5 4 

13 5 5 5 5 

14 5 5 5 4 

15 5 4 4 5 

16 5 5 5 5 

17 5 5 5 4 

18 5 5 5 5 

19 5 5 5 5 

20 4 5 5 4 

21 5 5 5 5 

22 5 4 4 5 

23 3 4 4 4 

24 5 5 5 5 

25 5 4 5 4 

26 4 5 5 4 

27 5 5 5 5 

28 5 5 5 5 

29 5 4 4 5 

30 5 5 5 5 
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Variabel Citra Merek 

No V1 V2 V3 V4 V5 

1 5 5 5 4 4 

2 4 4 4 4 4 

3 4 5 5 5 4 

4 4 4 5 5 4 

5 3 3 3 3 3 

6 4 4 4 5 5 

7 5 3 3 4 2 

8 4 5 4 5 5 

9 4 5 5 5 5 

10 5 5 5 5 5 

11 4 5 4 4 5 

12 4 4 4 3 4 

13 4 4 5 4 4 

14 4 5 4 4 4 

15 5 4 5 5 4 

16 4 4 5 4 5 

17 4 4 4 5 5 

18 5 4 4 5 5 

19 4 4 4 4 4 

20 5 3 4 4 4 

21 5 5 5 5 5 

22 5 5 5 5 5 

23 3 3 3 3 3 

24 4 4 4 4 4 

25 4 3 4 4 5 

26 5 4 4 5 4 

27 4 4 3 4 5 

28 4 4 5 4 4 

29 4 4 3 4 5 

30 4 5 4 4 5 
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Variabel Keputusan Pembelian 

No V1 V2 V3 V4 V5 

1 4 4 4 4 4 

2 4 5 5 4 4 

3 5 5 4 3 5 

4 5 5 4 4 4 

5 3 4 3 3 3 

6 4 4 5 4 4 

7 5 5 5 4 5 

8 4 5 4 4 5 

9 5 4 4 4 5 

10 5 5 4 4 4 

11 4 3 4 3 3 

12 4 3 4 3 3 

13 5 4 5 5 4 

14 4 2 3 2 2 

15 4 5 5 4 3 

16 4 4 4 4 4 

17 5 5 5 4 4 

18 4 4 5 5 4 

19 4 3 4 4 3 

20 4 3 4 3 3 

21 5 5 5 5 5 

22 5 5 5 5 5 

23 4 3 3 3 3 

24 4 3 3 3 3 

25 4 3 4 4 3 

26 4 5 4 5 4 

27 4 3 3 4 4 

28 4 3 4 4 4 

29 4 3 5 5 4 

30 4 4 4 4 3 

 

 

 

 



70 
 

Lampiran 3 

Data Kuesioner 100 Responden 

Variabel Kredibilitas Celebrity Endorser 

No V1 V2 V3 V4 

1 4 4 4 3 

2 5 5 3 4 

3 4 4 5 5 

4 4 4 3 3 

5 4 4 5 5 

6 3 3 3 3 

7 3 3 4 2 

8 4 5 5 4 

9 5 5 5 5 

10 4 4 5 4 

11 5 5 5 5 

12 4 4 4 4 

13 4 4 4 3 

14 4 4 4 4 

15 4 4 5 5 

16 3 3 4 5 

17 4 4 4 4 

18 5 5 5 5 

19 4 4 4 4 

20 4 4 5 5 

21 4 4 4 4 

22 5 5 5 5 

23 5 5 4 4 

24 4 5 5 4 

25 5 5 4 5 

26 5 4 4 4 

27 4 4 4 4 

28 4 4 4 3 

29 5 5 5 5 

30 5 5 5 5 

31 5 5 5 4 

32 5 4 5 3 

33 5 5 3 3 

34 4 4 4 4 

35 4 5 4 5 

36 4 5 5 5 

37 4 5 5 5 

38 5 5 5 5 

39 5 5 4 4 
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40 5 5 5 5 

41 4 3 4 5 

42 5 4 5 5 

43 4 4 4 4 

44 4 5 5 5 

45 4 4 4 4 

46 4 4 5 4 

47 4 4 4 4 

48 4 4 4 4 

49 5 5 5 5 

50 5 5 4 4 

51 3 3 2 3 

52 4 4 4 3 

53 5 5 5 4 

54 5 5 5 5 

55 4 4 3 4 

56 4 4 4 3 

57 5 5 5 5 

58 5 5 5 5 

59 5 5 5 4 

60 4 4 5 5 

61 4 4 4 4 

62 5 5 5 5 

63 5 5 5 5 

64 5 5 5 4 

65 4 4 5 4 

66 4 4 4 4 

67 5 5 4 5 

68 3 3 4 5 

69 5 5 5 5 

70 5 5 5 5 

71 4 5 5 4 

72 4 4 4 4 

73 4 4 4 4 

74 4 4 4 4 

75 4 3 4 5 

76 4 4 5 4 

77 4 4 4 5 

78 5 5 5 5 

79 5 4 5 4 

80 5 5 5 5 

81 3 3 3 3 

82 4 4 4 4 

83 4 4 5 4 

84 4 5 5 5 

85 5 5 4 5 

86 4 4 4 4 
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87 4 4 4 4 

88 4 3 3 4 

89 4 3 4 5 

90 4 4 5 4 

91 3 4 4 4 

92 3 5 4 4 

93 5 5 4 4 

94 5 5 5 5 

95 5 5 5 5 

96 3 3 3 3 

97 4 4 4 5 

98 4 4 4 4 

99 4 3 3 4 

100 4 5 5 5 

 

Variabel Citra Merek 

No V1 V2 V3 V4 V5 

1 4 3 5 4 3 

2 5 5 4 4 4 

3 4 4 4 5 5 

4 4 5 5 4 5 

5 4 5 5 4 4 

6 4 4 3 4 4 

7 5 4 4 5 5 

8 4 3 4 5 4 

9 3 3 3 3 4 

10 4 5 4 5 4 

11 5 5 5 5 5 

12 4 3 4 3 4 

13 5 3 5 3 4 

14 4 4 3 4 4 

15 4 4 4 5 5 

16 4 3 5 4 5 

17 4 4 3 4 4 

18 5 5 5 5 5 

19 5 3 5 4 4 

20 5 5 4 4 4 

21 4 3 3 3 4 

22 5 5 5 5 5 

23 4 4 3 3 4 

24 5 5 4 4 5 

25 5 4 5 5 4 

26 3 3 3 3 3 

27 4 4 4 4 4 
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28 5 5 5 3 4 

29 5 4 4 5 4 

30 5 5 4 5 5 

31 4 4 4 4 4 

32 5 4 5 3 4 

33 4 3 4 4 2 

34 4 3 4 5 4 

35 5 5 4 5 4 

36 4 4 4 5 5 

37 4 4 4 5 5 

38 5 5 4 5 4 

39 5 5 4 5 5 

40 4 4 5 5 5 

41 3 3 4 4 5 

42 4 4 5 4 3 

43 4 4 3 3 3 

44 5 4 4 5 5 

45 4 4 4 4 4 

46 4 4 4 3 4 

47 5 5 5 4 4 

48 4 4 4 4 4 

49 5 5 5 5 5 

50 4 2 3 3 3 

51 4 5 3 5 3 

52 4 2 4 4 3 

53 5 4 5 3 4 

54 5 4 5 4 5 

55 5 4 4 4 4 

56 4 3 3 4 3 

57 5 5 4 5 5 

58 5 4 4 5 5 

59 4 4 5 5 3 

60 4 5 3 4 3 

61 5 5 5 5 5 

62 5 4 5 5 5 

63 5 5 5 5 5 

64 4 4 4 4 4 

65 5 4 5 4 5 

66 4 4 4 4 4 

67 5 5 5 5 5 

68 4 4 3 5 5 

69 4 4 4 4 4 

70 5 5 5 5 5 

71 4 4 4 4 4 

72 5 5 5 5 5 

73 5 5 5 5 4 

74 4 5 5 3 3 
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75 3 4 5 3 4 

76 4 4 3 4 4 

77 4 5 4 4 4 

78 4 5 4 5 5 

79 5 5 5 4 4 

80 4 4 4 4 4 

81 5 4 4 4 4 

82 4 4 5 3 4 

83 5 5 4 5 4 

84 4 3 3 4 4 

85 4 5 5 4 5 

86 4 4 4 4 4 

87 4 4 4 4 4 

88 4 4 3 4 3 

89 5 4 3 5 4 

90 4 5 5 5 4 

91 4 4 4 3 4 

92 5 5 5 5 5 

93 5 5 4 5 4 

94 5 5 3 3 3 

95 5 4 4 4 4 

96 3 3 3 3 3 

97 4 4 5 4 5 

98 5 5 5 5 4 

99 4 3 5 5 5 

100 5 4 5 5 5 

 

Variabel Keputusan Pembelian 

No V1 V2 V3 V4 V5 

1 4 3 3 4 4 

2 5 5 5 5 5 

3 5 4 4 4 4 

4 4 5 4 5 4 

5 3 3 4 3 3 

6 5 3 2 4 4 

7 4 4 3 4 5 

8 4 4 4 5 4 

9 3 3 3 3 2 

10 5 4 5 4 5 

11 5 5 5 5 5 

12 5 2 3 4 4 

13 4 5 3 5 3 

14 3 4 4 4 4 

15 4 4 4 5 4 



75 
 

16 5 4 3 4 3 

17 3 3 4 4 2 

18 5 5 5 5 5 

19 4 3 4 3 3 

20 5 4 5 4 4 

21 4 2 3 2 2 

22 5 5 5 5 5 

23 4 3 2 1 1 

24 4 4 5 4 4 

25 5 4 5 4 4 

26 3 3 3 3 3 

27 3 3 3 3 3 

28 3 2 3 2 2 

29 4 5 4 5 5 

30 4 4 5 5 4 

31 4 3 4 3 3 

32 5 4 5 4 3 

33 5 4 3 4 4 

34 5 3 4 4 3 

35 4 5 4 4 3 

36 4 4 5 5 5 

37 4 4 4 3 4 

38 4 4 4 4 4 

39 5 5 4 4 5 

40 5 5 5 5 5 

41 4 4 5 5 4 

42 4 4 4 5 4 

43 4 3 4 3 4 

44 5 5 5 5 5 

45 4 4 4 4 4 

46 3 1 1 1 1 

47 4 4 4 4 4 

48 4 4 4 4 3 

49 5 4 5 5 4 

50 4 2 3 1 2 

51 4 5 3 4 5 

52 4 3 3 3 3 

53 4 4 4 5 3 

54 5 4 4 5 5 

55 4 4 5 4 5 

56 3 2 4 2 2 

57 5 4 4 4 4 

58 4 4 4 4 4 

59 5 4 3 3 4 

60 3 4 5 5 3 

61 5 5 5 5 5 

62 5 5 5 5 5 
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63 5 5 5 5 5 

64 4 4 4 4 4 

65 5 4 4 5 4 

66 4 4 4 4 4 

67 5 5 5 5 5 

68 4 4 3 3 5 

69 4 3 4 4 3 

70 5 5 5 5 5 

71 4 3 4 3 3 

72 5 5 5 5 5 

73 3 2 2 3 2 

74 3 3 3 3 3 

75 5 3 4 5 3 

76 4 5 5 3 4 

77 4 4 4 4 4 

78 5 4 4 4 4 

79 4 4 5 4 4 

80 4 4 4 4 4 

81 3 4 4 4 4 

82 3 3 4 3 4 

83 4 4 5 5 4 

84 3 3 4 4 3 

85 5 4 5 5 5 

86 4 4 4 4 4 

87 4 4 4 4 4 

88 4 3 3 3 3 

89 5 4 3 4 5 

90 5 4 4 5 4 

91 4 3 3 3 2 

92 5 5 5 5 5 

93 5 4 5 4 5 

94 3 3 3 3 3 

95 4 3 4 4 4 

96 3 3 3 3 3 

97 4 4 4 4 4 

98 4 5 4 5 4 

99 4 4 4 4 4 

100 5 3 5 4 3 
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Lampiran 4 

Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas 30 Responden  

 

 

 

 

Keterangan: 

K CE  = Kredibilitas Celebrity Endorser 

CM  = Citra Merek 

KP  = Keputusan Pembelian 

K 
k 

K 
k 
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Lampiran 5 

Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas 100 Responden 

 

 

 

 

 

 

 

K 

K 

k 

k 
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Lampiran 6 

Profil Responden 
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Lampiran 7 

Analisis Deskriptif 

Kredibilitas Celebrity Endorser 

Statistics 

 

Saya merasa Fadil 

Jaidi memiliki 

Keahlian dalam 

mengendorse 

produk 

Saya merasa Fadil 

Jaidi memiliki 

reputasi baik di 

media sosial 

Instagram 

Saya merasa Fadil 

Jaidi menarik 

perhatian banyak 

konsumen 

Saya merasa Fadil 

Jaidi mampu 

mempengaruhi 

konsumen 

N Valid 100 100 100 100 

Missing 0 0 0 0 

 

 

Saya merasa Fadil Jaidi memiliki Keahlian dalam mengendorse 

produk 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3 9 9.0 9.0 9.0 

4 54 54.0 54.0 63.0 

5 37 37.0 37.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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Saya merasa Fadil Jaidi memiliki reputasi baik di media sosial 

Instagram 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3 12 12.0 12.0 12.0 

4 45 45.0 45.0 57.0 

5 43 43.0 43.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Saya merasa Fadil Jaidi menarik perhatian banyak konsumen 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 1 1.0 1.0 1.0 

3 9 9.0 9.0 10.0 

4 44 44.0 44.0 54.0 

5 46 46.0 46.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Saya merasa Fadil Jaidi mampu mempengaruhi konsumen 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 1 1.0 1.0 1.0 

3 12 12.0 12.0 13.0 

4 45 45.0 45.0 58.0 

5 42 42.0 42.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Descriptives 

 Statistic Std. Error 

Saya merasa Fadil Jaidi 

memiliki Keahlian dalam 

mengendorse produk 

Mean 4.28 .062 

95% Confidence Interval for 

Mean 

Lower Bound 4.16  

Upper Bound 4.40  

5% Trimmed Mean 4.31  

Median 4.00  

Variance .385  

Std. Deviation .621  

Minimum 3  

Maximum 5  

Range 2  
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Interquartile Range 1  

Skewness -.269 .241 

Kurtosis -.606 .478 

Saya merasa Fadil Jaidi 

memiliki reputasi baik di media 

sosial Instagram 

Mean 4.31 .068 

95% Confidence Interval for 

Mean 

Lower Bound 4.18  

Upper Bound 4.44  

5% Trimmed Mean 4.34  

Median 4.00  

Variance .458  

Std. Deviation .677  

Minimum 3  

Maximum 5  

Range 2  

Interquartile Range 1  

Skewness -.471 .241 

Kurtosis -.770 .478 

Saya merasa Fadil Jaidi menarik 

perhatian banyak konsumen 

Mean 4.35 .069 

95% Confidence Interval for 

Mean 

Lower Bound 4.21  

Upper Bound 4.49  

5% Trimmed Mean 4.40  

Median 4.00  

Variance .472  

Std. Deviation .687  

Minimum 2  

Maximum 5  

Range 3  

Interquartile Range 1  

Skewness -.774 .241 

Kurtosis .240 .478 

Saya merasa Fadil Jaidi mampu 

mempengaruhi konsumen 

Mean 4.28 .071 

95% Confidence Interval for 

Mean 

Lower Bound 4.14  

Upper Bound 4.42  

5% Trimmed Mean 4.32  

Median 4.00  

Variance .507  

Std. Deviation .712  

Minimum 2  

Maximum 5  

Range 3  

Interquartile Range 1  

Skewness -.638 .241 
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Kurtosis -.133 .478 

Rata_rata_ K CE Mean 4.3050 .05419 

95% Confidence Interval for 

Mean 

Lower Bound 4.1975  

Upper Bound 4.4125  

5% Trimmed Mean 4.3417  

Median 4.2500  

Variance .294  

Std. Deviation .54191  

Minimum 2.75  

Maximum 5.00  

Range 2.25  

Interquartile Range .75  

Skewness -.551 .241 

Kurtosis .015 .478 

 

Citra Merek 

 

Statistics 

 

Produk 

Acasnyemil 

memiliki reputasi 

yang baik 

Produk 

Acasnyemil 

mudah diingat 

oleh konsumen 

Produk 

Acasnyemil 

memiliki kualitas 

yang sesuai 

dengan ekspetasi 

konsumen 

Produk 

Acasnyemil 

memiliki tekstur 

yang unik 

Produk 

Acasnyemil 

melakukan 

inovasi yang 

menarik perhatian 

konsumen 

N Valid 100 100 100 100 100 

Missing 0 0 0 0 0 

 

 

Produk Acasnyemil memiliki reputasi yang baik 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3 5 5.0 5.0 5.0 

4 52 52.0 52.0 57.0 

5 43 43.0 43.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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Produk Acasnyemil mudah diingat oleh konsumen 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 2 2.0 2.0 2.0 

3 16 16.0 16.0 18.0 

4 46 46.0 46.0 64.0 

5 36 36.0 36.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Produk Acasnyemil memiliki kualitas yang sesuai dengan ekspetasi 

konsumen 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3 19 19.0 19.0 19.0 

4 43 43.0 43.0 62.0 

5 38 38.0 38.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Produk Acasnyemil memiliki tekstur yang unik 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3 18 18.0 18.0 18.0 

4 41 41.0 41.0 59.0 

5 41 41.0 41.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Produk Acasnyemil melakukan inovasi yang menarik perhatian 

konsumen 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 1 1.0 1.0 1.0 

3 14 14.0 14.0 15.0 

4 51 51.0 51.0 66.0 

5 34 34.0 34.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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Descriptives 

 Statistic Std. Error 

Produk Acasnyemil memiliki 

reputasi yang baik 

Mean 4.38 .058 

95% Confidence Interval for 

Mean 

Lower Bound 4.26  

Upper Bound 4.50  

5% Trimmed Mean 4.42  

Median 4.00  

Variance .339  

Std. Deviation .582  

Minimum 3  

Maximum 5  

Range 2  

Interquartile Range 1  

Skewness -.300 .241 

Kurtosis -.705 .478 

Produk Acasnyemil mudah 

diingat oleh konsumen 

Mean 4.16 .076 

95% Confidence Interval for 

Mean 

Lower Bound 4.01  

Upper Bound 4.31  

5% Trimmed Mean 4.20  

Median 4.00  

Variance .580  

Std. Deviation .762  

Minimum 2  

Maximum 5  

Range 3  

Interquartile Range 1  

Skewness -.559 .241 

Kurtosis -.209 .478 

Produk Acasnyemil memiliki 

kualitas yang sesuai dengan 

ekspetasi konsumen 

Mean 4.19 .073 

95% Confidence Interval for 

Mean 

Lower Bound 4.04  

Upper Bound 4.34  

5% Trimmed Mean 4.21  

Median 4.00  

Variance .539  

Std. Deviation .734  

Minimum 3  

Maximum 5  

Range 2  

Interquartile Range 1  

Skewness -.315 .241 

Kurtosis -1.081 .478 
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Produk Acasnyemil memiliki 

tekstur yang unik 

Mean 4.23 .074 

95% Confidence Interval for 

Mean 

Lower Bound 4.08  

Upper Bound 4.38  

5% Trimmed Mean 4.26  

Median 4.00  

Variance .543  

Std. Deviation .737  

Minimum 3  

Maximum 5  

Range 2  

Interquartile Range 1  

Skewness -.394 .241 

Kurtosis -1.061 .478 

Produk Acasnyemil melakukan 

inovasi yang menarik perhatian 

konsumen 

Mean 4.18 .070 

95% Confidence Interval for 

Mean 

Lower Bound 4.04  

Upper Bound 4.32  

5% Trimmed Mean 4.21  

Median 4.00  

Variance .493  

Std. Deviation .702  

Minimum 2  

Maximum 5  

Range 3  

Interquartile Range 1  

Skewness -.445 .241 

Kurtosis -.211 .478 

Rata_rata_CM Mean 4.2280 .04989 

95% Confidence Interval for 

Mean 

Lower Bound 4.1290  

Upper Bound 4.3270  

5% Trimmed Mean 4.2467  

Median 4.2000  

Variance .249  

Std. Deviation .49890  

Minimum 3.00  

Maximum 5.00  

Range 2.00  

Interquartile Range .60  

Skewness -.386 .241 

Kurtosis -.324 .478 
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Keputusan Pembelian 

 

Statistics 

 

Saya merasa 

produk 

Acasnyemil sesuai 

dengan standar 

yang saya 

inginkan 

Produk 

Acasnyemil 

adalah produk 

yang sering saya 

beli 

Saya 

menginformasika

n telah membeli 

produk 

Acasnyemil 

kepada orang lain 

Saya membujuk 

orang lain untuk 

membeli produk 

Acasnyemil 

saya selalu 

membeli semua 

poduk yang 

ditawarkan 

Acasnyemil 

N Valid 100 100 100 100 100 

Missing 0 0 0 0 0 

 

Saya merasa produk Acasnyemil sesuai dengan standar yang saya 

inginkan 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3 17 17.0 17.0 17.0 

4 47 47.0 47.0 64.0 

5 36 36.0 36.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Produk Acasnyemil adalah produk yang sering saya beli 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1 1 1.0 1.0 1.0 

2 6 6.0 6.0 7.0 

3 25 25.0 25.0 32.0 

4 47 47.0 47.0 79.0 

5 21 21.0 21.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Saya menginformasikan telah membeli produk Acasnyemil kepada 

orang lain 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1 1 1.0 1.0 1.0 

2 3 3.0 3.0 4.0 

3 22 22.0 22.0 26.0 

4 44 44.0 44.0 70.0 

5 30 30.0 30.0 100.0 
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Total 100 100.0 100.0  

 

Saya membujuk orang lain untuk membeli produk Acasnyemil 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1 3 3.0 3.0 3.0 

2 3 3.0 3.0 6.0 

3 20 20.0 20.0 26.0 

4 42 42.0 42.0 68.0 

5 32 32.0 32.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

saya selalu membeli semua poduk yang ditawarkan Acasnyemil 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1 2 2.0 2.0 2.0 

2 8 8.0 8.0 10.0 

3 23 23.0 23.0 33.0 

4 42 42.0 42.0 75.0 

5 25 25.0 25.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Descriptives 

 Statistic Std. Error 

Saya merasa produk 

Acasnyemil sesuai dengan 

standar yang saya inginkan 

Mean 4.19 .071 

95% Confidence Interval for 

Mean 

Lower Bound 4.05  

Upper Bound 4.33  

5% Trimmed Mean 4.21  

Median 4.00  

Variance .499  

Std. Deviation .706  

Minimum 3  

Maximum 5  

Range 2  

Interquartile Range 1  

Skewness -.288 .241 

Kurtosis -.952 .478 

Produk Acasnyemil adalah 

produk yang sering saya beli 

Mean 3.81 .087 

Lower Bound 3.64  
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95% Confidence Interval for 

Mean 

Upper Bound 3.98 
 

5% Trimmed Mean 3.86  

Median 4.00  

Variance .762  

Std. Deviation .873  

Minimum 1  

Maximum 5  

Range 4  

Interquartile Range 1  

Skewness -.548 .241 

Kurtosis .232 .478 

Saya menginformasikan telah 

membeli produk Acasnyemil 

kepada orang lain 

Mean 3.99 .086 

95% Confidence Interval for 

Mean 

Lower Bound 3.82  

Upper Bound 4.16  

5% Trimmed Mean 4.04  

Median 4.00  

Variance .737  

Std. Deviation .859  

Minimum 1  

Maximum 5  

Range 4  

Interquartile Range 2  

Skewness -.664 .241 

Kurtosis .447 .478 

Saya membujuk orang lain 

untuk membeli produk 

Acasnyemil 

Mean 3.97 .096 

95% Confidence Interval for 

Mean 

Lower Bound 3.78  

Upper Bound 4.16  

5% Trimmed Mean 4.06  

Median 4.00  

Variance .918  

Std. Deviation .958  

Minimum 1  

Maximum 5  

Range 4  

Interquartile Range 2  

Skewness -.993 .241 

Kurtosis 1.137 .478 

saya selalu membeli semua 

poduk yang ditawarkan 

Acasnyemil 

Mean 3.80 .097 

95% Confidence Interval for 

Mean 

Lower Bound 3.61  

Upper Bound 3.99  
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5% Trimmed Mean 3.86  

Median 4.00  

Variance .949  

Std. Deviation .974  

Minimum 1  

Maximum 5  

Range 4  

Interquartile Range 2  

Skewness -.655 .241 

Kurtosis .100 .478 

Rata_rata_KP Mean 3.9520 .07287 

95% Confidence Interval for 

Mean 

Lower Bound 3.8074  

Upper Bound 4.0966  

5% Trimmed Mean 3.9933  

Median 4.0000  

Variance .531  

Std. Deviation .72870  

Minimum 1.40  

Maximum 5.00  

Range 3.60  

Interquartile Range .80  

Skewness -.775 .241 

Kurtosis .801 .478 

 

Lampiran 8 

Penilaian Model Fit 
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Lampiran 9 

Hasil Uji Hipotesis 

 

Lampiran 10 

Pengaruh Langsung Antar Variabel  
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Lampiran 11 

Pengaruh Tidak Langsung Antar Variabel 
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Lampiran 12 

Originalitas  


