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ABSTRAK 

Agnes Permatasari / 36190093 / 2023 / Pengaruh Tax Planning, Thin Capitalization, 

Profitabilitas, Likuiditas dan Ukuran Perusahaan Terhadap Nilai Perusahaan Pada 

Perusahaan Sektor Consumer Non Cyclicals yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 

2019-2021 / Pembimbing: Sugi Suhartono, S.E., M.Ak. 

Tujuan didirikannya perusahaan adalah memaksimalkan laba dengan menggunakan 

sumber daya yang ada dan memberikan kemakmuran kepada para pemegang saham. Nilai 

perusahaan dapat menjadi tolok ukur pandangan investor akan kinerja suatu perusahaan yang 

biasanya dikaitkan dengan besaran harga saham di pasar modal. Salah satu faktor yang dapat 

mempengaruhi nilai perusahaan adalah pajak. Dengan perolehan laba yang besar maka 

perusahaan bertanggung jawab membayar pajak yang besar. Untuk meminimalkan beban 

pajak yang dibayar, perusahaan dapat melakukan perencanaan pajak dan praktik thin 

capitalization. Kinerja keuangan perusahaan juga dapat menjadi pertimbangan keputusan 

investasi oleh investor.  

Penelitian ini bertujuan untuk meneliti pengaruh tax planning, thin capitalization, 

profitabilitas, likuiditas dan ukuran perusahaan terhadap nilai perusahaan. Teori yang 

digunakan adalah teori keagenan yaitu adanya perbedaan kepentingan antara prinsipal dan 

agen. Lalu, teori sinyal yang memberikan sinyal berupa informasi kepada pihak lain untuk 

pengambilan keputusan investasi berkaitan dengan nilai perusahaan. Teori modigliani miller 

dengan pajak yang menunjukkan penggunaan utang lebih menguntungkan dengan batasan 

optimal tertentu karena biaya bunga atas utang dapat menjadi pengurang pajak secara fiskal. 

Dalam penelitian ini hipotesis yang diajukan adalah tax planning berpengaruh positif 

terhadap nilai perusahaan, thin capitalization berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan, 

profitabilitas berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan, likuiditas berpengaruh positif 

terhadap nilai perusahaan dan ukuran perusahaan berpengaruh positif terhadap nilai 

perusahaan. Sampel yang terpilih adalah 33 perusahaan per tahun sehingga total sampel 

menjadi 99 perusahaan sektor consumer non cyclicals yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia 

periode 2019-2021. Teknik pengambilan sampel pada penelitian ini menggunakan purposive 

sampling dengan kriteria yang telah ditentukan. Teknik analisis data dan pengujian hipotesis 

yang digunakan adalah uji kesamaan koefisien, statistik deskriptif, uji asumsi klasik 

(normalitas, autokorelasi, heteroskedastisitas, multikolinearitas), analisis regresi linear 

berganda, uji F, uji t dan uji koefisien determinasi dengan menggunakan SPSS 26.  

Hasil uji kesamaan koefisien menghasilkan data penelitian dapat digabung. Data 

penelitian juga telah lolos seluruh uji asumsi klasik. Hasil uji F menunjukkan nilai sig 0,000 

sehingga model regresi layak digunakan. Hasil uji t menunjukkan variabel tax planning 

memiliki sig 0,444 dengan beta 0,230, variabel thin capitalization memiliki sig 0,005 dengan 

beta 0,711, variabel profitabilitas memiliki sig 0,000 dengan beta 20,219, variabel likuiditas 

memiliki sig 0,027 dengan beta -0,227 dan variabel ukuran perusahaan memiliki sig 0,061 

dengan beta -0,140. Hasil uji koefisien determinasi (R2) adalah sebesar 36,2%. 

Kesimpulan dari penelitian ini adalah tidak terbukti tax planning berpengaruh positif 

terhadap nilai perusahaan, tetapi thin capitalization dan profitabilitas terbukti berpengaruh 

positif terhadap nilai perusahaan. Kemudian, likuiditas dan ukuran perusahaan tidak terbukti 

berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan 

Kata Kunci: Perencanaan Pajak, Thin Capitalization, Profitabilitas, Likuiditas, Ukuran 

Perusahaan, Nilai Perusahaan. 
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ABSTRACT 

Agnes Permatasari / 36190093 / 2023 / The Effect of Tax Planning, Thin Capitalization, 

Profitability, Liquidity and Firm Size on Firm Value in Consumer Non Cyclicals Sector 

Companies Listed on the Indonesia Stock Exchange period 2019-2021 / Advisor : Sugi 

Suhartono, S.E., M.Ak. 

 The purpose of establishing a company is to maximize profits by using existing 

resources and provide prosperity to shareholders. Firm value can be a benchmark for 

investors' views of a company's performance, which is usually associated with the size of the 

share price in the capital market. One of the factors that can affect the value of the company 

is tax. With the acquisition of large profits, the company is responsible for paying large taxes. 

To minimize the tax burden paid, companies can carry out tax planning and practice thin 

capitalization. The company's financial performance can also be a consideration for 

investment decisions by investors. 

 This research aims to examine the effect of tax planning, thin capitalization, 

profitability, liquidity and firm size on firm value. The theory used is agency theory, namely 

the existence of differences in interests between principals and agents. Then, the signal 

theory which provides signals in the form of information to other parties for making 

investment decisions is related to firm value. Miller's Modigliani theory with taxes which 

shows the use of debt is more profitable with certain optimal limits because interest costs on 

debt can be a fiscal tax deduction. 

 In this research the hypothesis proposed is that tax planning has a positive effect on 

firm value, thin capitalization has a positive effect on firm value, profitability has a positive 

effect on firm value, liquidity has a positive effect on firm value and firm size has a positive 

effect on firm value. The selected sample is 33 companies per year so that the total sample 

is 99 companies in the consumer non-cyclicals sector which are listed on the Indonesia Stock 

Exchange for the 2019-2021 period. The sampling technique in this study used purposive 

sampling with specified criteria. Data analysis and hypothesis testing techniques used were 

coefficient similarity test, descriptive statistics, classic assumption test (normality, 

autocorrelation, heteroscedasticity, multicollinearity), multiple linear regression analysis, F 

test, t test and coefficient of determination test using SPSS 26. 

The results of the coefficient similarity test produce research data that can be 

combined. The research data has also passed all classical assumption tests. The results of the 

F test show a significance value of 0.000 so that the regression model is feasible to use. The 

results of the t test show that the tax planning variable has a significance of 0.444 with a beta 

of 0.230, the thin capitalization variable has a significance of 0.005 with a beta of 0.711, the 

profitability variable has a significance of 0.000 with a beta of 20.219, the liquidity variable 

has a significance of 0.027 with a beta of -0.227 and the firm size variable has a significance 

of 0.061 with beta -0.140. The test results for the coefficient of determination (R2) is 36.2%. 

The conclusion of this research is that it is not proven that tax planning has a positive 

effect on firm value, but that thin capitalization and profitability are proven to have a positive 

effect on firm value. Then, liquidity and firm size are not proven to have a positive effect on 

firm value. 

Keywords: Tax Planning, Thin Capitalization, Profitability, Liquidity, Firm Size, Firm 

Value. 
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