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ABSTRAK 

Danish Hadi Cahya Fajri / 77180036 / 2023 / Rencana Bisnis Pengembangan Usaha 

Sparepart Servo Motor Genset Multi Sangfai Indonesia di Bekasi Utara, Jawa Barat / 

Pembimbing Supriyanto,S.A.B,.M.SI. 

Rencana bisnis Usaha Sparepart Servo Motor Genset ini karena merupakan usaha 

yang telah digeluti oleh orang tua penulis sejak tahun 2006 hingga saat ini, yang dimana 

penulis memiliki passion dalam dunia engineering dan sudah dilatih berbisnis sejak dini. 

Produk yang dihasilkan dari Sparepart Servo Motor Genset Multi Sangfai Indonesia 

berlokasi di Kavling Taman Wisata Jl.Perintis 1 Bekasi Utara, Jawa Barat. 

Multi Sangfai Indonesia memiliki visi yakni “menjadi supplier sparepart mesin 

paling ternama di Indonesia sehingga menguasai pasar serta dapat memenuhi kebutuhan 

konsumen”. Misi dari “Multi Sangfai Indonesia” ialah “Menjaga kualitas sparepart 

yang asli dan bergaransi. Menjual produk-produk yang memiliki kualitas tinggi. 

Melayani dan menjalin hubungan yang baik dengan pelanggan maupun supplier bahan 

baku.” 

Produk yang dihasilkan dari Usaha sparepart ini ialah Servo Motor yang dimana 

menjadi salah satu komponen dalam memproduksi genset. Servo Motor Multi Sangfai 

Indonesia ini digunakan untuk menjaga rpm pada genset tetap stabil. 

Dalam hal Usaha sparepart Servo Motor ini biasanya menggunakan strategi 

pemasaran dengan sales promotion dan direct marketing, yang dimana pada biasanya 

pembeli mendatangi supplier untuk membeli sarang burung walet tersebut dan 

menggunakan platfom media social maupun marketplace sebagai wadah untuk promosi. 

Untuk Sumber daya manusia yang digunakan oleh “Multi Sangfai Indonesia” 

berjumlah 3 orang saja, terdiri dari Manager, Produksi, Labelling dan Packaging. 

Investasi awal yang diperlukan untuk membangun usaha produksi sparepart 

Servo Motor ini sebesar Rp291,665,000 yang akan digunakan untuk membeli suku 

cadang, membeli bahan baku sewa bangunan, peralatan administrasi. Investasi awal ini 

didapatkan dari dana orang tua dan  tabungan penulis sendiri. 

Sebuah bisnis diperlukan Analisis Kelayakan agar dapat diperhitungkan apakah 

bisnis tersebut baik dijalankan atau tidak. Analisis yang digunakan oleh “Multi Sangfai 

Indonesia” yakni    Payback period yang dicapai kurang dari 5 yakni dalam 1 tahun 8 bulan, 

Net Present Value yang lebih besar dari 0 yakni sebesar Rp 1,395,965,433, Profitability 

Index diatas 1 yakni sebesar 5.0824, dan Break Even Point (BEP) yang positif setiap 

tahun dalam 5 tahun. 

Kata Kunci : Usaha sparpart, Sevo Motor, “Multi Sangfai Indonesia” 
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ABSTRACT 

 
Danish Hadi Cahya Fajri / 77180036 / 2023 / Business Plan for the Development of Indonesia's 

Multi Sangfai Genset Servo Motor Spare Parts Business in North Bekasi, West Java / Supervisor 

Supriyanto,S.A.B,.M.SI. 

The business plan for the Servo Motor Genset Spare Parts Business is because it is a business that 

the author's parents have been involved in since 2006 until now, where the author has a passion in the 

world of engineering and has been trained in business from an early age. Products produced from Servo 

Motor Spare Parts for Multi Sangfai Indonesia Generators located in the Taman Wisata Plot Jl. Perintis 

1 North Bekasi, West Java.. 

Multi Sangfai Indonesia has a vision, namely "to become the most well-known supplier of machine 

spare parts in Indonesia so that it dominates the market and can meet consumer needs". The mission of 

"Multi Sangfai Indonesia" is "Maintain the quality of spare parts that are original and guaranteed. Selling 

high quality products. Serving and establishing good relationships with customers and suppliers of raw 

materials."The product produced from this spare parts business is a Servo Motor which is one of the 

components in producing generators. Servo Motor Multi Sangfai Indonesia is used to keep the rpm on 

the generator stable. 

In the case of this Servo Motor spare part business, marketing strategies are usually used with 

sales promotion and direct marketing, in which buyers usually come to suppliers to buy swallow's nests 

and use social media platforms and marketplaces as a platform for promotion. 

For human resources used by " Multi Sangfai Indonesia " numbered only 3 people, 

consisting of Managers, Production, Packaging and Labelling. 

The initial investment needed to build a Servo Motor spare parts production 

business is IDR 291,665,000 which will be used to purchase spare parts, purchase raw 

materials for building rental, administrative equipment. This initial investment was 

obtained from parents' funds and the author's own savings. 

A business needs a Feasibility Analysis in order to be calculated whether the 

business is well run or not. The analysis used by " Multi Sangfai Indonesia " is payback 

period achieved less than 5, namely in 1 years 8 months, Net Present Value greater than 

0 which is Rp1,395,965,433, Profitability Index above 1 is 5.0824, and Break Even Point 

(BEP) is positive every year in 5 years. 

Keywords: Cultivation sparpart, Sevo Motor, “Multi Sangfai Indonesia” 
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