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2Valdriano Hambali / 27190041/ 2023 / Pengaruh Pemasaran Viral dan Harga Terhadap
Keputdasan Pembelian Produk Mixue di Jakarta / Morryessa Brandinie, S.E., M.M.
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Saat ini persaingan di bidang food and beverage semakin ketat, baik itu perusahaan
n%mnal maupun internasional. Perkembagan ilmu pengetahuan dan teknologi yang semakin
omaju fmemperketat persaingan, sehingga perusahaan harus berusaha untuk menarik
‘“kgnsumen agar mampu bersaing dengan merek lainnya. Semakin meningkatnya persaingan
Ddlébldang food and beverage membuat perusahaan melakukan strategi pemasaran yang tepat
waggr biSnisnya dapat bertahan dan mampu bersaing mengikuti trend yang terjadi. Begitu
vbetagamnya merek pesaing membuat tersedianya beragam pilihan merek bagi pelanggan
Ea@r ddpat memilih produk yang sesuai dengan yang mereka harapkan. Perusahaan dituntut
Suntuk semakin kreatif dalam memasarkan dan menjual produknya agar menjadi daya tarik
§k(ﬁqsumen untuk memutuskan membeli produk tersebut. Penelitian ini khususnya akan
smembahas mengenai pemasaran viral dan harga untuk mengetahui tingkat keputusan
Spembelian konsumen terhadap produk Mixue.

egas di

“Teori yang digunakan di dalam penelitian ini adalah pemasaran viral, harga, dan
keputusan pembelian. Terdapat dua jenis variabel yang peneliti gunakan dalam penelitian
ini, yaitu variabel Independent dan dependent. VVariabel Independent terdiri dari pemasaran
|raI dan harga, sedangkan variabel dependent adalah keputusan pembelian.

Uel 1ul s

ed

1UEZ)U6éU

Objek penelitian ini adalah produk Mixue. Metode peneilitian yang digunakan adalah
=analisis, deskriptif dan analisis regresi linear berganda. Data dikumpulkan dengan
zmenyebarkan responden melalui google form kepada 106 responden. Pengambilan sampel
-dilakukan dengan teknik judgement sampling.

Hasil peneilitian ini menunjukan bahwa pemasaran viral berpengaruh positif dan
ssigniftkan terhadap keputusan pembelian dan harga berpengaruh positif dan signifikan
oterhadap keputusan pembelian.

oWl ue

oA

uespin

Kesimpulan penelitian ini adalah pemasaran viral memiliki pengaruh positif dan
ssignifgkan terhadap keputusan pembelian produk Mixue, dan harga memiliki pengaruh
Spositifaferhadap keputusan pembelian.

[0)
i

Kata Runci: Pemasaran Viral, Harga, Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

aldriano Hambali / 27190041/ 2023 / The Influence of Viral Marketing and Prices on

Purchase Decisions for Mixue Products in Jakarta / Morryessa Brandinie, S.E., M.M.

<

3 YeH

Currently, competition in the field of food and beverages is getting tougher, both
oeal aid international companies. The development of increasingly advanced science and
é‘te@hnology makes the competition even tougher, so companies must try to attract consumers
2to=be able to compete with other brands. Increasingly tight competition in the food and
gb@erage sector forces companies to carry out appropriate marketing strategies so that their
g{busmesses can survive and be able to compete with existing trends. The variety of competing
“brands*makes available a wide selection of brands for customers to be able to choose
gpr%ducts that match their expectations. Companies are required to be more creative in
gmarketmg and selling their products in order to attract consumers to decide to buy these
gprgducts This research will specifically discuss viral marketing and prices to determine the
gle%el of consumer purchasing decisions for Mixue products.

d_1n6uaLu ﬁtgmmg I

—
c

= The theory used in this study is viral marketing, price, and purchasing decisions.
sThere @re two types of variables that researchers use in this study, namely the independent
svariabfe and the dependent variable. The independent variable consists of viral marketing
§and price, while the dependent variable is the purchase decision.

uawl

The object of this research is Mixue product. The research method used is descriptive
sanalysts and multiple linear regression analysis. Data collection was carried out by
Edistributing respondents via Google form to 106 respondents. Sampling was done by
=judgment sampling technique.

t

The results of this study indicate that viral marketing has a positive and significant
ffect on purchasing decisions and price has a positive and significant effect on purchasing
ecisions.

o @

IngaAuawi uep ue

«The conclusion of this study is that viral marketing has a positive and significant
=effectf@n purchasing decisions for Mixue products, and price has a positive and significant

Q
3

effect®®n purchasing decisions.

:Jaquin

Keywqfds: Viral Marketing, Price, Purchase Decision
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Sh@lapi namun pada akhirnya dapat terselesaikan berkat adanya dukungan, bantuan,

Q)
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3
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Jakarta, 1 November 2022

Valdriano Hambali
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