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ABSTRAK 

Margareta / 79190294 / 2023 / Pengaruh Promosi Penjualan dan Cita Rasa terhadap 

Keputusan Pembelian Minuman Haus di Jakarta Utara / Pembimbing: Morryessa Brandinie, 

S.E, M.M. 

 

Bisnis di bidang minuman yang semakin berkembang pada saat ini mendorong pelaku 

usaha untuk menunjukan kelebihan apa yang dijualnya. salah satu bisnis yang dikenal oleh 

masyarakat pada bidang tersebut adalah Haus.  Saat ini banyak produk minuman dengan 

berbagai macam varian yang membuat ketatnya persaingan di pasar. Untuk terus dapat 

bersaing di pasar, suatu perusahaan harus menjalankan strategi yang terbaik agar mampu 

menarik konsumen hingga akhirnya melakukan pembelian yaitu dengan melakukan promosi 

penjualan serta menghadirkan kualitas cita rasa yang disukai konsumen. Oleh karena itu 

penelitian ini dilakukan untuk mengetahui Pengaruh Promosi Penjualan dan Cita Rasa 

Terhadap Keputusan Pembelian Haus di Jakarta Utara. 

 

Variabel yang terdapat dalam penelitian ini ada 2 jenis variabel independent dan 

dependent yaitu Promosi Penjualan yang terdiri dari beberapa dimensi yaitu paket harga, 

promosi dagang, dan hadiah. Cita Rasa yaitu bau, rasa, dan rangsangan mulut serta 

Keputusan Pembelian yang terdapat indikator yaitu kemantapan pada sebuah produk, 

kebiasaan dalam membeli produk, memberikan rekomendasi kepada orang lain, dan 

melakukan pembelian ulang. 

 

Objek penelitian ini adalah minuman Haus di Jakarta Utara, subjeknya adalah 

responden yang pernah mengkonsumsi dan membeli Haus di Jakarta Utara. Dengan populasi 

127 responden yang telah mengisi Google form maka dari itu diambil sampel sebanyak 106 

responden yang telah mengisi form dan memenuhi kriteria. Metode analisis yang digunakan 

adalah uji validitas, uji reliabilitas, uji normalitas, uji multikolinieritas, uji heterokedastisitas, 

uji analisis regresi berganda, Uji t, Uji F dan Koefisien determinasi (R2). 

 

Hasil penelitian yang didapat adalah bahwa seluruh data variabel valid dan reliabel, 

pada hasil uji normalitas yang menyatakan bahwa penelitian berdistribusi normal. 

Sedangkan pada hasil Uji F promosi penjualan dan cita rasa secara simultan berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian dengan menunjukan hasil nilai F hitung 78.758 > F Tabel 

3.082 serta nilai sig < 0.05, Uji t menyatakan bahwa variabel berpengaruh secara Parsial dan 

hasil uji keofisien determinasi sebesar 0.605 atau 60.5%. 

 

Kesimpulan dari penelitian ini dapat dibuktikan bahwa promosi penjualan dan cita rasa 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian dan berpengaruh secara 

simultan terhadap keputusan pembelian. 
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ABSTRACT 

Margareta / 79190294 / 2023 / The Influence of Sales Promotion and Taste on Purchasing 

Decisions for Haus Drinks in North Jakarta / Advisor: Morryessa Brandinie, S.E, M.M. 

 

Business in the beverage sector that is growing at this time encourages business actors 

to show the advantages of what they sell. one of the businesses known by the public in this 

field is Haus.  Currently, there are many beverage products with a variety of variants that 

make competition tight in the market. To continue to be able to compete in the market, a 

company must carry out the best strategy to be able to attract consumers to finally make a 

purchase, namely by promoting sales and presenting quality flavors that consumers like. 

Therefore, this research was conducted to determine the influence of sales romosi and taste 

on the purchasing decision of thirst in north Jakarta. 

 

In this study there are 2 types of independent and dependent variables, the independent 

variabel are, Sales Promotion which consists of several indicators, price packages, trade 

promotions, and gifts, second independent variabel is Taste, consist of smell, taste, and 

mouth stimulation and dependent variabel Purchasing Decisions that have stability in a 

product, habits in buying products, providing recommendations to others, and making 

repurchases. 

 

The object of this study is Haus drinks brand in North Jakarta, the subject is 

respondents who have consumed and bought Haus in North Jakarta. The population is 127 

respondents who have filled out the Google form, therefore a sample of 106 respondents 

who have filled out the form and meet the criteria are taken. The analysis methods used are 

validity test, reliability test, normality test, multicollinearity test, heterochedasticity test, 

multiple regression analysis test, t test, F test and Coefficient of determination (R2).   

 

The results of the study obtained were that all variable data were valid and reliable, 

on the normality test results which stated that the research was normally distributed. 

Meanwhile, the results of Test F of sales promotion and taste simultaneously affect the 

purchase decision by showing the results of the calculated F value of 78.758 > F Table 3.082 

and the sig value of < 0.05, the t Test states that the variable has a partial effect and the 

determination efficiency test result is 0.605 or 60.5%. 

 

The conclusion of this study it can be proven that sales promotion and taste have a 

positive and significant effect on purchasing decisions and simultaneous effect the 

purchasing decision. 
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