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BAB V 

SIMPULAN DAN SARAN 

5.1 Simpulan  

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan mengenai Pengaruh Promosi 

Penjualan dan Cita Rasa terhadap keputusan pembelian, maka peneliti dapat 

menyimpulkan bahwa: 

1. Variabel Promosi Penjualan bengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian minuman Haus di Jakarta Utara. 

2. Variabel Cita Rasa berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

minuman Haus di Jakarta Utara. 

5.1 Saran 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan oleh peneliti, maka peneliti 

memberikan beberapa saran yang sekiranya dapat dilakukan ke depannya bagi 

perusahaan maupun bagi penelitian selanjutnya. Adapun beberapa yang peneliti 

sampaikan adalah: 

5.1.1 Bagi perusahaan Haus  

a. Pengaruh yang kuat dari promosi penjualan bisa menjadi peluang bagi 

perusahaan agar kedepannya dapat mengembangkan strategi promosi 

penjualan lebih baik lagi dengan cara yang unik dan menarik. Perusahaan 

dapat melakukan pemberian giveaway dengan hadiah yang lebih menarik, 

guna mendapat lebih banyak konsumen baru dan loyal. 

b. Cita rasa yang ada pada minuman Haus diharapkan dapat dipertahankan 

agar konsumen yang sudah menyukai cita rasa dari minuman kekinian ini 

tidak beralih ke pesaing yang lain. Dengan meningkatkan cita rasa yang 



69 

 

telah ada, serta menambahkan varian rasa baru yang diinginkan oleh 

konsumen. 

5.1.2 Bagi Peneliti selanjutnya 

Waktu dan jangkauan objek penelitian yang dilakukan menjadi salah satu 

keterbatasan dalam penelitian ini, sehingga diharapkan bagi peneliti selanjutnya 

agar dapat lebih memperpanjang durasi penelitian serta memperluas cakupan 

objek penelitian agar bisa didapatkan hasil yang lebih akurat dan mendalam lagi. 

 

 

 

  


