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ABSTRAK 

 

Randy Sohan / 22190187 / 2023 / Pengaruh Citra Merek dan Variasi Produk Terhadap 

Keputusan Pembelian Mie Sedaap di Jakarta Utara / Pembimbing: Morryessa Brandinie, S.E., 

M.M. 

 

         Kegiatan pemasaran menjadi salah satu faktor yang dapat dilakukan oleh setiap 

perusahaan untuk mengembangkan inovasi dan variasi produknya. Era globalisasi yang terus 

berkembang mendorong munculnya produk substitusi makanan pokok yang dapat 

mempengaruhi pola hidup konsumen, salah satunya adalah mie instan yang menjadi salah satu 

makanan  yang biasa ditemui di Indonesia. Seiring perkembangan waktu, persaingan produk 

mie instan di Indonesia semakin ketat, salah satunya adalah kehadiran produk mie instan yang 

diproduksi oleh PT. Wingsfood yaitu Mie Sedaap. Adanya persaingan yang ketat membuat 

berbagai perusahaan melakukan berbagai cara untuk menarik konsumen, salah satunya adalah 

melalui citra merek dan variasi produk. Sehingga tujuan dari penelitian ini adalah untuk 

mengetahui dan mengukur pengaruh antara citra merek dan variasi produk terhadap keputusan 

pembelian Mie Sedaap di Jakarta Utara. 

 

 

         Teori yang digunakan dalam penelitian ini mengenai citra merek dan variasi produk 

sebagai variabel independen serta keputusan pembelian sebagai variabel dependen. 

 

         Objek penelitian ini adalah produk Mie Sedaap. Teknik pengambilan sampel yang 

digunakan adalah nonprobability sampling dengan menggunakan judgement sampling 

(pemilihan sampling berdasarkan kriteria tertentu) dengan ukuran sampel sebanyak 102 orang. 

Pengumpulan data sampel dilakukan dengan cara menyebarkan kuesioner secara online 

melalui Google Form dan pengolahan data menggunakan software IBM Statistic SPSS 20. 

 

         Berdasarkan analisis data pada penelitian ini, diperoleh hasil bahwa citra merek dan 

variasi produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Selain itu 

citra merek memiliki pengaruh yang lebih besar dan dominan terhadap keputusan pembelian 

Mie Sedaap di Jakarta Utara dibandingkan dengan variasi produk. 

 

         Kesimpulan yang didapat dari penelitian ini adalah citra merek dan variasi produk telah 

terbukti memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian Mie Sedaap 

di Jakarta Utara. 

 

 

 

Kata kunci: Citra Merek, Variasi Produk, dan Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 

Randy Sohan / 22190187 / 2023 / The Influence of Brand Image and Product Variations on 

Purchase Decisions for Mie Sedaap in North Jakarta / Supervisor: Morryessa Brandinie, 

S.E., M.M. 

 

         Marketing activities are one of the factors that can be carried out by every company 

to develop innovation and product variations. The era of globalization that continues to 

develop encourages the emergence of staple food substitution products that can affect 

consumer lifestyles, one of which is instant noodles which are one of the foods commonly 

found in Indonesia. Over time, the competition for instant noodle products in Indonesia is 

getting tougher, one of which is the presence of instant noodle products produced by Oheh 

PT. Wingsfood is Sedaap Noodle. The existence of fierce competition makes various 

companies do various ways to attract consumers, one of which is through brand image and 

product variations. So that the purpose of this study is to find out and measure the effect 

between brand image and product variations on the decision to purchase Sedaap noodles in 

North Jakarta 

 

         The theory used in this study regarding brand image and product variety as 

independent variables and purchasing decisions as the dependent variable. 

 

         The object of this research is Mie Sedaap product. The sampling technique used was 

nonprobability sampling using judgment sampling (selection of sampling based on certain 

criteria) with a sample size of 102 people. Sample data collection was carried out by 

distributing questionnaires online via Google Form and data processing using IBM 

Statistics SPSS 20 software. 

 

         Based on the analysis of the data in this study, the results obtained were that brand 

image and product variations had a positive and significant effect on purchasing decisions. 
In addition, the brand image has a greater and more dominant influence on the decision to 

purchase Sedaap noodles in North Jakarta compared to product variations. 

 

         The conclusion drawn from this study is that brand image and product variations have 

been shown to have a positive and significant influence on purchasing decisions for Mie 

Sedaap in North Jakarta. 

 

 

 

Keywords: Brand Image, Product Variation, and Purchase Decision 
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