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ABSTRAK 

Winny Apriliani / 76190028 / 2023 / Rencana Pendirian Usaha Veggie Fella, 

Jakarta Utara /  Dr. M. Budi Widiyo Iryanto, S.E., M.E. 

Ide pembuatan bisnis ini didasari oleh beberapa faktor, yang pertama didasari oleh 

faktor pandemi COVID-19 yang melanda dunia dan mengakibatkan banyak perubahan 

terutama perubahan pola hidup masyarakat yang menjadi lebih sehat, menjadikan 

masyarakat mulai mengkonsumsi makanan sehat. Rencana bisnis ini akan menjelaskan 

mengenai profil lengkap Veggie Fella yang bergerak di bidang Food and Beverage (F&B) 

dan proses menjalankan dari awal hingga akhir. Bisnis Veggie Fella ini memberikan harga 

rata rata untuk produk nya sebesar Rp 20,000 – Rp 48,000 dengan kebutuhan dana sebesar 

Rp 150,008,000. 

Pesaing dari Veggie Fella adalah Yang Sen Vegan dan Bite n Chat, produk yang 

ditawarkan oleh kedua pesaing tersebut sejenis dengan Veggie Fella. Hasil dari analisa 

CPM Veggie Fella memperoleh poin sebesar 3.46, Yang sen vegan sebesar 3,04, Bite n 

Chat 3,05, Veggie Fella memiliki keunggulan dibandingkan competitor dalam hal harga 

dan kualitas produk dan kelemahan nya berada di tempat usaha yang dimana Veggie Fella 

tidak memiliki tempat untuk Dine-in. 

Seluruh produk dari Veggie Fella adalah makanan yang bersegmen vegetarian. 

Veggie Fella akan melakukan pembukaan usaha pada Januari 2024 dengan ukuran layout 

booth dengan ukuran sebesar 300 × 200 × 200 meter yang beroperasi di Sunter, Jakarta 

Utara. 

Veggie Fella dioperasikan dengan struktur sederhana dimana terdiri dari seorang 

manajer yang membawahi 2 orang staff yang bertugas membantu berjalan nya operasi 

penjualan dan seorang social media manager yang bertugas membuat konten di sosial 

media resmi Veggie Fella. 

Veggie Fella membutuhkan investasi awal sebesar Rp 150,008,000 yang berasal 

dari dana pribadi dan bantuan dari orang tua . Analisis keuangan dari Veggie Fella sendiri 

menunjukan hasil yang positif dimana penjualan setiap tahun nya berada di atas Break 

Even Point dan menghasilkan Net Present Value sebesar Rp 393.816.519 > 0. Payback 

period selama 1 Tahun 5 bulan 22 Hari dimana kurang dari 5 tahun. Profitability Index 

sebesar  3,63 > 1. Berdasarkan berbagai analisis keuangan di atas dapat disimpulkan 

bahwa Veggie Fella layak di jalankan. 

 

Kata kunci: Rencana Bisnis Pendirian Usaha, Veggie Fella 
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ABSTRACT 

Winny Apriliani / 76190028 / 2023 / Plan to Establish Veggie Fella Business, 

North Jakarta /  Dr. M. Budi Widiyo Iryanto, S.E., M.E. 

The idea of creating this business was based on several factors, the first was based 

on the COVID-19 pandemic that hit the world and resulted in many changes, especially 

changes in people's lifestyles to become healthier, causing people to start consuming 

healthy food. This business plan will explain the complete profile of Veggie Fella which is 

engaged in the Food and Beverage (F&B) sector and the running process from start to 

finish. This Veggie Fella business provides an average price for its products of IDR 20,000 

– IDR 48,000 with a funding requirement of IDR 150,008,000. 

Veggie Fella's competitors are Yang Sen Vegan and Bite n Chat, the products 

offered by these two competitors are similar to Veggie Fella. The results of the Veggie 

Fella CPM analysis obtained points of 3.46, Vegan cents of 3.04, Bite n Chat 3.05, Veggie 

Fella has advantages over competitors in terms of price and product quality and the 

weakness is in a business place where Veggie Fella is not have place for Dine-in. 

All products from Veggie Fella are foods that are categorized as vegetarian. 

Veggie Fella will open a business in January 2024 with a booth layout size of 300 × 200 × 

200 meters operating in Sunter, North Jakarta. 

Veggie Fella is operated with a simple structure which consists of a manager in 

charge of 2 staff whose job is to help run sales operations and a social media manager 

who is in charge of creating content on Veggie Fella's official social media. 

Veggie Fella requires an initial investment of IDR 150,008,000 which comes from 

personal funds and assistance from parents. Financial analysis from Veggie Fella itself 

shows positive results where annual sales are above the Break Even Point and generates a 

Net Present Value of IDR 393,816,519 > 0. The payback period is 1 year 5 months 22 days 

which is less than 5 years. Profitability Index of 3.63 > 1. Based on the various financial 

analyzes above, it can be concluded that Veggie Fella is feasible to run. 

 

Keywords: Business Establishment Plan,Veggie Fella 
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