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Vania No@/ 63190478/ 2023/ Pembentukan Konsep Diri Content Creator Perempuan Dalam
Media Sosg',al Tik Tok/ Dosen Pembimbing: Siti Meisyaroh, S.Sos, M.Soc.Sc.
o & =
> 5 Di ega digital 4.0 saat ini, teknologi berkembang dengan pesat dan mengakibatkan keterikatan
@%ngan kehiflupan manusia saat ini. Tidak hanya sebatas kehidupan orang dewasa saja, akan tetapi
'tgqg)l%gi juga mulai masuk ke dalam kehidupan anak-anak maupun remaja. Kemajuan teknologi tersebut
sg aL%J beririfigan dengan kemajuan internet di dalam kehidupan manusia. Pada penelitian ini peneliti akan
fgkes pada gatu media sosial yaitu aplikasi Tik Tok dan melihat pembentukan konsep diri perempuan
welgluPsosial media Tik Tok.

Q
co 9 3§

§ @& SKemunculan dan popularitas aplikasi Tik Tok tidak hanya memberikan dampak yang positif saja
'tﬁaﬁi }gfga Elembawa dampak negatif, yang disebabkan oleh konsep diri individu itu sendiri. Misalnya
ddldin peng@unaan baju yang sexy serta joget dengan goyangan yang cukup erotis dan tidak untuk
Gk

o 5

=

o 0

o x

'a

—

P
dila ukan, mamun banyak penggunanya khususnya remaja yang mencoba untuk mengikuti hal tersebut

R @'enj adi pusat perhatian yang nantinya menjadi viral.
|
«Q —

tik
DCJenilg. penelitian yang dilakukan adalah jenis penelitian kualitatif karena penelitian ini bertujuan
uAnEk felilat bagaimana pembentukan konsep diri perempuan terhadap perilaku individu dari konten
~ rifedia gosiaBTik Tok. Dengan menggunakan teknik pengumpulan data melalui wawancara dan melakukan
f8cis. groupgiscussion. Informan terdiri dari lima orang yang masing-masing informan sudah sesuai dengan
léﬁitegria yang ditentukan oleh peneliti untuk melengkapi data penelitian ini. Analisis data menggunakan

teknik anali’sg.s deskriptif dari hasil FGD yang dilakukan oleh peneliti.
o

yejesew nyens uenelun} uep yniJy uesijnuad

A

uels®s
edue

: Hag dari penelitian menunjukkan adanya dampak dari sosial media Tik Tok terhadap
pgr@)entukﬁ konsep diri perempuan melalui empat aspek yang dibahas dalam penelitian ini. Di samping
i, Setiap apek juga memiliki perannya masing-masing dan terlihat dari konten-konten yang dihasilkan
Qmﬁ}gpara irforman. Hasil dari penelitian ini dilihat langsung dari empat aspek, yaitu aspek fisik, aspek

mroral, aspelpsikis, dan aspek sosial.
> o

Aaey

Q
o § Berdasarkan analisis data yang dilakukan, hasil penelitian menunjukkan media sosial Tik Tok
@miliki berdampak terhadap pembentukan konsep diri perempuan terhadap perilaku individu itu sendiri.
l\gl_aﬁng-masj,ng aspek diri memiliki dampak terhadap masing-masing informan dan yang aspek diri yang
s%n%at berﬁmpak dalam pembentukan konsep diri perempuan adalah aspek moral dan psikis.

o s

2 c -
Iéaﬁ Ku@: Sosial Media, Konsep Diri, Perilaku Perempuan, Tik Tok
c
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ABSTRACT

Vania Nom/ 63190478/ 2022/ Formation of the Self-Concept of Female Content Creators in
kT ok Soctal Media/ Lecturer Supervisor: Siti Meisyaroh, S.Sos, M.Soc.Sc.

21

bueue]
eydn

3 dn Eze current digital 4.0 era, technology is developing rapidly and has resulted in an
t@&hentto human life today. Not only limited to adult life, but technology is also starting to
1ey zgto #hie lives of children and adolescents. These technological advances always go hand in
r@’ Wézth the advancement of the internet in human life. In this study, researchers will focus on
asoeial Media, namely the Tik Tok application and look at the formation of women's self-concept
@u@ TzETok social media.

9

=N @(L@?q%edunﬁuad
d8n

d

1bu

=y hegvemergence and popularity of the Tik Tok application does not only have a positive
prcBbutzalso has a negative impact, which is caused by the individual's self-concept. For
p@e vigaring sexy clothes and dancing with quite erotic movements is not something to do,
any gyers, especially teenagers, try to follow this to become the center of attention which
b%conjes viral.

«Q =}
=h

Th otype of research being carried out is a type of qualitative research because this
segrch abms to see how the formation of women's self-concept towards individual behavior from
T%kgT ok sgi‘ial media content. By using data collection techniques through interviews and
aeniductinggocus group discussions. The informants consisted of five people, each of whom was in
dgc@rdanc%with the criteria determined by the researcher to complete the research data. Data

c&z@sis usgd descriptive analysis techniques from the results of FGDs conducted by researchers.
Q

ijuaday
u

s neje u

2 Ge6¥
>§u Sni:

~

uexipRu
1snn e§e

ugd *

= S

55 1 h@results of the study show that there is an impact of Tik Tok social media on the
fgr@atzon of women's self-concept through the four aspects discussed in this study. In addition,
e‘&c@r aspect also has its own role and can be seen from the content produced by the informants.
Htegresults of this study are seen directly from four aspects, namely physical aspects, moral
aspgcts pg'chologzcal aspects, and social aspects.

esi)

nAuad
INgak

= Bcﬁed on the data analysis carried out, the results of the study show that the social media
Ték%’l’ok hﬁ an impact on the formation of women's self-concept towards the individual's own
behavior. ggich aspect of self has an impact on each informant and the aspects of self that greatly

i@]@ct thesformation of women's self-concept are the moral and psychological aspects.
]
=

feywords‘&'ocial Media, Self Concept, Individual Behavior, Tik Tok
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@%@ A.Mu:mﬂma BMJQ,RDMm.@m@:Mﬁ%_ seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:

a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GI penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF E:Emmu E b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.

ira@ 3. 1 Screenshot FGD Melalul ZOOmM ...ou.ueneeeeeeeeeeeeeee e eeeeeeeeee e e

Q

5
iraz

=

1§pi
-~
irdgg
0w
1ram

mpirf® 2 Pertanyaan Lanjutan Focus Group Discussion melalui e-mail...........................

ap

ey



