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ABSTRAK

~Hendrawan / 70190075 / 2023 / Pengaruh Iklan Shopee Pada Situs YouTube Dan Gaya
SHidup~Di Era Digital Terhadap Minat Beli Ulang Toko Online Shopee Di Jabodetabek /
“Pembimbing: Morryessa Brandinie, S.E., M.M.

]

§Saat ini kegiatan jual beli tidak hanya dilakukan secara tatap muka atau face to face, tetapi
é’m@ggunakan teknologi digital yang memudahkan semua proses transaksi dan belanja
cbarang-atau produk. Tidak jarang para pelaku bisnis mengubah sistem pemasarannya dari

Ssistembisnis tradisional ke sistem bisnis modern. Dengan sistem pemasaran yang modern

n
D=

ciniy mehuntut para pelaku bisnis untuk lebih kreatif dan maju guna mendapatkan keunggulan
‘“kampetitif dari perusahaan lain. Pengunaan media sosial seperti YouTube sebagai media
“periklanan tentunya sangat membantu perusahaan untuk memahami kebutuhan konsumen.
gsfiat interaktif media sosial YouTube memungkinkan komunikasi dua arah antara produsen
vdanh kapsumen.Salah satu perusahaan yang aktif beriklan di media sosial YouTube adalah

D

Esﬁopee. Shopee merupakan salah satu perusahaan e-commerce yang resmi diluncurkan pada

=
C,

Stahun 2015. Shopee telah senantiasa mengajak para konsumennya untuk berbelanja online
§se§ara aktif dengan cara beriklan melalui media sosial YouTube. Salah satu iklan yang
smenarik cukup banyak perhatian adalah iklan Shopee 10.10 Band Festival. Melihat hal ini,
Smaka peneliti tertarik untuk melakukan peneleitian dengan judul “Pengaruh Iklan Shopee
“Pada Situs YouTube Dan Gaya Hidup Di Era Digital Terhadap Minat Beli Ulang Di Toko

~Onling=Shopee™.

Q
=)

STeori yang ada di dalam penelitian ini adalah iklan, gaya hidup dan minat beli ulang. Dalam
%penelitian ini menggunakan dua jenis variabel, yaitu variabel independen dan variabel
cdependen. Yang termasuk dalam variabel independen adalah iklan dan gaya hidup.
=Sedangkan yang termasuk dalam variabel dependen adalah minat beli ulang.

c

QBTObjek penelitian ini adalah toko online Shopee. Metode penelitian yang digunakan adalah
canalisis deskriptif dan regresi berganda dengan menggunakan software SPSS 25.
%Pengumpulan data dilakukan dengan menyebar kuesioner melalui google form kepada 110
%sampel konsumen toko online Shopee sebagai respondennya. Pengambilan sampel
<dilakukan dengan cara non-probability sampling dengan teknik judgement sampling dengan
ckriteria-konsumen yang pernah berbelanja dan melihat iklan Shopee di YouTube dalam satu
§bu|an terakhir dan berdomisili di Jabodetabek (Jakarta, Bogor, Depok, Tanggerang dan
vBekask).

3

oBerdasarkan uji yang telah dilakukan diperoleh koefisien regresi untuk variabel Iklan (X1)

“sebesd@t’ 0,640 dan Gaya Hidup (X2) sebesar 0,386. Hasil ini menunjukan bahwa variabel
iklan mmemberikan pengaruh yang lebih dominan dibandingkan dengan variabel gaya hidup.

Penelttian ini menyimpulkan bahwa iklan dan gaya hidup terbukti berpengaruh positif dan
signifikan terhadap minat beli ulang.

Kata Kunci: Iklan, Gaya Hidup, Minat Beli Ulang
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ABSTRACT

~-Hendrawan / 70190075 / 2023 / The Influence of Shopee Advertising on the YouTube Site
Sand Lifestyle in the Digital Age on Repurchase Interests for the Shopee Online Store in
~Jabodetabek / Supervisor: Morryessa Brandinie, S.E., M.M.

Q
3

§In this-era of digital development, buying and selling activities are not only carried out face
é’toiace, but using digital technology that facilitates all transaction processes and shopping
<for,gogads or products. It is not uncommon for business people to change their marketing
“system,from a traditional business system to a modern business system. With this modern

n
D,

cmarketing system, it requires business people to be more creative and advanced in order to
‘“gain ascompetitive advantage from other companies. The use of social media such as
~YéuTube as an advertising medium is of course very helpful for companies to understand
sconsurfler needs. The interactive nature of YouTube's social media enables two-way
vcommunication between producers and consumers. One of the companies that actively
Ea@ertises on YouTube's social media is Shopee. Shopee is an e-commerce company that
Swas officially launched in 2015. Shopee has always invited its consumers to actively shop
cf)orﬂi nedy way of advertising through YouTube's social media. One of the advertisements that

<

chas attfacted quite a lot of attention is the Shopee 10.10 Band Festival advertisement. Seeing
this, tlie researcher is interested in conducting research with the title "The Influence of
§Shopee Ads on the YouTube Site and Lifestyle in the Digital Age on Repurchasing Interest

~at Shopee Online Stores".

Q
=)

SThe theory in this research is advertising, lifestyle and repurchase intention. In this study,
g?"two types of variables were used, namely the independent variable and the dependent
ovariable. Included in the independent variables are advertising and lifestyle. Meanwhile,

3,

~what isincluded in the dependent variable is repurchasing interest.

c

fﬁThe oBject of this research is the online shop Shopee. The research method used was
-descriptive analysis and multiple regression using SPSS 25 software. Data collection was
Scarried out by distributing questionnaires via Google form to 110 samples of Shopee online
%shop consumers as respondents. Sampling was carried out by means of non-probability
<samplihg with a judgment sampling technique with the criteria of consumers who have
cshopped and seen Shopee advertisements on YouTube in the last month and are domiciled
%Tin Jaliodetabek (Jakarta, Bogor, Depok, Tangerang and Bekasi).

%Based on the tests that have been carried out, the regression coefficient for the Advertising
Svariable (X1) is 0.640 and Lifestyle (X2) is 0.386. These results indicate that advertising
“variables provide a more dominant influence than lifestyle variables.

This study concludes that advertising and lifestyle have proven to have a positive and
signifrcant effect on repurchase intention.

Keywords: Advertising, Lifestyle, Repurchase Intention
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