
BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

 

1.1 Kesimpulan 

 Berdasarkan hasil analisis data pada penelitian ini yang sudah dijelaskan pada bab 

sebelumnya, maka dapat disimpulkan sebagai berikut: 

1. Terbukti jika iklan berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli ulang. 

2. Terbukti jika gaya hidup berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli ulang. 

 

1.2 Saran 

 Berdasarkan dari kesimpulan yang sudah dijelaskan di atas maka peneliti dapat 

memberikan beberapa saran, yaitu : 

1. Shopee tetap konsisten dalam membuat iklan-iklan yang menarik, kreatif serta memiliki 

ciri khas tersendiri yang dapat menarik perhatian para konsumen dan terbukti dapat 

mendorong konsumen untuk melakukan pembelian ulang dan Shopee dapat 

mempertahankan program iklannya di YouTube yang dianggap menarik oleh konsumen. 

2. Shopee diharapkan untuk selalu mempertahankan minat beli masyarakat dengan berbagai 

upaya agar dapat mendorong konsumen untuk membeli pembelian kembali. 

3. Untuk penelitian selanjutnya, hasil penelitian ini dapat digunakan sebagai referensi dan 

perbandingan serta dapat dijadikan bahan pertimbangan untuk lebih memperdalam 



penelitian ke lingkup yang lebih besar. Peneliti berharap penelitian selanjutnya dapat 

memperbaiki keterbatasan yang ada di dalam penelitian ini.  

 


