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= % I Jugalah kebutuhan dalam pemenuhan makanan penduduk di Indonesia dari tahun ke
S a x F

gaﬁ,lrﬁber@ mbah seiring meningkatnya jumlah penduduk. Menurut Badan Pusat Statistik (BPS),

nsus penduduk pada September tahun 2022, jumlah penduduk Indonesia adalah sebanyak
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utgpenduduk Angka tersebut meningkat sekitar 32,57 juta penduduk dari total penduduk
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%n%mﬁsmg)ada tahun 2010 yang sebanyak 237,63 juta penduduk. Dapat disimpulkan, jumlah
gne;nﬁgka@ya penduduk Indonesia dalam waktu 10 tahun terakhir sebanyak 1,25%. Berkaitan
Q
denga ha tersebut, menurut Badan Pusat Statistik (BPS) yang dirilis pada Juni 2022, terdapat
T T C
%eﬁ_arglakgl 223 usaha kuliner yang tersebar di seluruh Indonesia pada tahun 2020. Sebanyak
= =<
%gél usaﬁa (71,65%) berbentuk restoran ataupun rumah makan, 269 usaha (2,40%) berbentuk
D =
}%{aﬁgermg, serta sisanya 2.912 usaha (25,95%) masuk dalam jenis yang lain.
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ET;E % Gambar 1.1 Data diagram usaha kuliner di 10 provinsi terbanyak di Indonesia
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Sumber: goodStats, 2022

]ﬂdasarkan data di atas, DKI Jakarta menempati posisi pertama provinsi dengan jumlah

usaha kl.aner terbanyak. Diikut dengan Jawa Barat, Jawa Timur, Banten, Riau, Jawa Tengah,
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Sumatera Selatan, Lampung, Sulawesi Selatan, dan DI Yogyakarta. Lebih lanjut, banyak bisnis

yang te@pak pandemi COVID-19. Tidak terkecuali bisnis yang bergerak dalam industri

kuliner. Akan tetapi, di saat yang bersamaan, muncul tren pola hidup sehat yang dijalankan oleh

%n%syarakﬁ Mulai dari tren bersepeda, berolahraga, hingga mengkonsumsi makanan yang sehat
L(;i,;‘lamﬁ meneg_'ppkan diet yang seimbang. Sesuatu yang diprediksi hanya menjadi tren sesaat, akan

1

ﬁeépn:setgglan besar masyarakat menjadikan hal tersebut sebagai bagian dari pola hidupnya

UE’
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@ﬁgg_a s%t ini. Atas dasar situasi tersebut, terciptalah ide bisnis Chriss Bun sebagai bentuk
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Pemuhs terinspirasi untuk membuat usaha makanan Chriss Bun untuk menjadi solusi
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sehgt Di sisi lain, penulis juga menyukai salad wrap dikarenakan praktis dan sehat. Tetapi

WU
S

wr@ yang banyak dijual dipasaran seperti Salad Stop, Salad Bar by Hadi Kitchen,

5586

g

¥ YBJIngs n

enss dan Greenly memiliki harga yang begitu mahal. Maka dari itu, penulis termotivasi
Q.

Epurgbucpu

mgmbuat bisnis salad wrap yang memiliki harga yang terjangkau dan juga

plguad
EK%

bu

enyzglgkan Salad wrap dari Chriss Bun menggunakan bahan - bahan yang segar dan

SI@
aQ

uahtag seperti selada, tomat ceri, kol ungu, potongan jagung, makaroni, dada ayam tanpa

ng, p @h telur dan juga saus khas dari Chriss Bun yang kemudian dibungkus dengan tortilla.

ualged

san Clﬁ‘lSS bun menggunakan daging dada ayam tanpa tulang adalah karena pada daging dada

ad;yeu@aue@'ug
&1

@y@m begzsu tinggi protein yang bagus untuk memenuhi kebutuhan asupan protein kita. Selain
wtué dengaﬁq menggunakan dada ayam tanpa tulang sangat memudahkan pada saat menikmati
ga@d wrap tersebut sehingga makanan tersebut sangat praktis. Untuk kebutuhan karbohidrat,
Q O

§1§iiss Bun memakai makaroni dan juga tortilla sehingga mengenyangkan. Sedangkan memenuhi
%egutuhg serat Chriss Bun memakai selada, tomat ceri dan juga kol ungu, sayuran tersebut

gngrupakﬁ jenis sayuran yang sangat cocok digunakan kepada salad.
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1.2 Gambaran Usaha
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Menjadi usaha yang selalu mementingkan kualitas bahan yang digunakan, kebersihan dan

Q
kepuasan para pelanggan serta dapat memenuhi kebutuhan para pelanggan akan asupan

ya-ﬁg sehat.

Selalu menggunakan bahan terbaik untuk menciptakan hidangan yang berkualitas
. Berkomitmen untuk memberikan pelayanan yang terbaik bagi para pelanggan
. Menyediakan menu yang sehat dan bergizi, yang mampu memenuhi asupan

pelanggan sehari-hari

=
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. Mampu menciptakan lapangan pekerjaan yang baru untuk masyarakat Indonesia
Tujuan Pelaku Bisnis

Tujuan dari mendirikan usaha bisnis ini merupakan untuk mendapatkan
untungan dari penjualan makanan berupa Salad Wrap, dan juga agar bisa

emperkenalkan kepada masyarakat sekitar daerah Bekasi tentang pola hidup yang

BJo

=3

hat. Berikut adalah tujuan jangka pendek dan jangka panjang Chriss Bun ;
a) Jangka Pendek (1-2 tahun)

M) exgae

1. Dalam jangka waktu 1-2 tahun, Chriss Bun ingin membuat identitas

kepada masyarakat agar dikenal khususnya pada daerah Bekasi dan balik

(319 uery 3

modal dalam waktu kurang lebih dari 2 tahun.

2. Membangun hubungan yang baik dengan para pelanggan dengan
memberikan kepuasan pelayan, kualitas yang terbaik dan menerima kritik
atau saran dari para pelanggan agar Chriss Bun bisa menjadi lebih baik
lagi sehingga pelanggan akan melakukan pembelian kembali

3. Bisnis dapat tumbuh secara efektif dan efisien

b) Jangka Menengah (di atas 3 - 5 tahun)
1. Masyarakat sudah familiar dan mengetahui produk Chriss Bun
2. Chriss Bun sudah memiliki konsumen tetap
3. Adanya peningkatan penjualan dari Chriss Bun sudah meningkat dari

tahun sebelumnya
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¢) Jangka Panjang (di atas 5 tahun)

H

1. Dapat meningkatkan penjualan dengan cara menerima pesanan di
JABODETABEK dengan cara dikirim.
2. Menjadi Top of mind dalam industri kuliner Salad Wrap

3. Mampu menguasai pangsa pasar usaha sejenis

arnya Peluang Bisnis
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tu peluang dalam bisnis dapat menentukan mau kemana arah bisnis tersebut. Semakin

SQHQ
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rgn
Bue

elu;ang suatu usaha semakin besar juga tingkat keberhasilan dalam suatu bisnis tersebut.

g bﬁnis yang besar akan memberikan kesempatan bisnis untuk dapat berkembang dengan

n

Eelugd v
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dagat mencapai tujuan yang diinginkan. Adapun faktor yang harus diperhatikan dengan
ari iegi kualitas produk, pelayanan terhadap konsumen, kreativitas dan inovasi dari suatu

isnis tergbut agar bisa bersaing dengan kompetitor lainnya. Penulis melihat peluang dalam

@ |U|§|]n

i is kul;aaer dalam data grafik pada tahun 2010- 2022, bisnis kuliner mempunyai kestabilan

adu

ada setl@ tahunnya, namun sempat mengalami penurunan karena adanya pandemic COVID-

oo}

erik§ merupakan grafik data jumlah pertumbuhan industri di bidang kuliner pada tahun
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Gambar 1.2 Jumlah Pertumbuhan Industri di Bidang Kuliner

p ueywrEesBuw
?
)
S
)
boe

%’Tren Data Pertumbuhan Industri Makanan dan Minuman, 2011 - 2022
Deskripsi 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
3’05 Industri Makanan dan Minuman (Miliar rupiah)

Untuk mendapatkan data & grafik ini, silahkan melakukan pemesanan via www.dataindustri.com atau whatsapp ke 0811-924-397
(DPertumbuha@dustri Makanan dan Minuman Tahunan
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w3

3D uepy Yimy exjne



SSINISNY 40 TOOHDS

HID NVI)I AIMN

‘OyVIg] uiz! eduey

undede ynjuaq wejep 1ul sijny eAuey ynanyas neje uelbeqgas yeAueqiadwaw uep ueywnwnbusw buede)iq -z
"yejesew nyens ueneluny uep yniy uesnnuad

‘OyM|g| Jelem buek uebunuaday ueyibniaw yepny uediinbuad q

Aﬂ?’db
TR

A\\wj
1.4 Kebutuhan Dana

Modal awal yang diperlukan penulis untuk membuka usaha bisnis Chriss Bun, penulis
memutuslggn untuk menggunakan modal dari orang tua dan tabungan sendiri. Karena dengan

mempertlﬁbangkan resiko yang mungkin timbul dan apabila melakukan pinjaman ke bank akan

@ﬁmakalﬁ)unga sekian persen.

acI

ber: Ghriss Bun, 2023
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= Tabel 1.1 Rincian Kebutuhan Dana Awal
it 2

S % = a Penggunaan Dana Harga

g9 s =

~3$ 2 2 Kas Awal Rp13,180,000
Do o2 =

3 o &é e Biaya Pemasaran Rp3,000,000
— >3

2 é ) % Biaya Peralatan Rp11,609,087
53 3

;D ij_ E o Biaya perlengkapan Rp416,860
> o v

o5 g 3 Biaya Bahan Baku Rp15,840,800
= 0 @ =

5 @ Total Rp44,046,747
- = 3

® 3 )

3 = o,

Suymber: Ch

) A

2 3 s

S o

5 >

Tabel di atas merupakan rincian kebutuhan dana awal Chriss Bun yang meliputi kas awal,
=
%@ya pen;viasaran, biaya peralatan, biaya perlengkapan dan biaya bahan baku. Kas awal

)

es

ilé’upakag- modal awal yang dimiliki Chriss Bun sebagai sebuah bisnis. Biaya pemasaran
*;gné'upakan biaya yang dikeluarkan Chriss Bun untuk kegiatan pemasaran seperti iklan di media
%oglal dan lain sebagainya. Biaya peralatan, perlengkapan, dan bahan baku merupakan
j;eﬁeluruan biaya yang dikeluarkan untuk membeli peralatan, perlengkapan, dan juga bahan
*i)aku yang.'menunj ang kegiatan operasional Chriss Bun.
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