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BAB V

- | KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan
= Berdasarkan hasil penelitian mengenai pengaruh efektivitas iklan, kredibilitas
bfand ambassador, dan keputusan pembelian maka dapat disimpulkan sebagai berikut:
1 » Efektivitas Iklan terbukti berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian mie
j instant Lemonilo, dimana efektivitas iklan memiliki pengaruh yang lebih dominan

terhadap keputusan pembelian dibandingkan dengan kredibilitas brand

ambassador. Artinya Semakin efektif iklan maka keputusan pembelian akan

f bertambah dan penjualan akan semakin meningkat.

25 Kredibilitas Brand Ambassador terbukti berpengaruh positif terhadap keputusan
2 pembelian mie instant Lemonilo. Artinya keputusan pembelian juga dapat
| dipengaruhi oleh kredibilitas brand ambassador meskipun pengaruhnya tidak

j 1 sebesar efektivitas iklan.

- 5.2 Saran

1; Bagi Perusahaan

— Dari penelitian ini terbukti bahwa efektivitas iklan memiliki pengaruh terhadap
@ keputusan pembelian, sehingga penulis menyarankan untuk memilih strategi
promosi dengan lebih kreatif sehingga konsumen akan tertarik dan melakukan
keputusan pembelian terhadap produk mie instant Lemonilo.

Selain itu dalam penelitian ini juga terbukti bahwa kredibilitas brand

> ambassador memiliki pengaruh terhadap keputusan pembelian, saran yang bisa

<' penulis berikan adalah perusahaan bisa mencari brand ambassador yang bisa
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Hak cipta milik IBI KKG (Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie) H ieni H H H
© P 4 Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie
Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
2 a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.



