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BAB V 

SIMPULAN DAN SARAN 

 

A. Simpulan 

Berdasarkan analisis yang telah dilaksanakan dan dijelaskan pada bab sebelumnya, 

maka dapat diambil kesimpulan sebagai berikut: 

1. Beauty Influencer (Tasya Farasya) terbukti memiliki pengaruh positif terhadap 

Keputusan Pembelian produk skincare Somethinc, dimana Beauty Influencer 

memiliki pengaruh yang kuat terhadap keputusan pembelian konsumen. 

2. Online Customer Review (Shopee) terbukti memiliki pengaruh positif terhadap 

Keputusan Pembelian produk skincare Somethinc, dimana online customer 

review memiliki pengaruh yang kuat terhadap keputusan pembelian konsumen. 

 

B. Saran  

1. Bagi Perusahaan 

a. Berdasarkan hasil penelitian, beauty influencer memiliki pengaruh yang 

sangat baik terhadap pembelian produk skincare Somethinc, hal ini dapat 

terus mempertahankan strategi pemasarannya dengan penggunaan beauty 

influencer untuk meningkatkan pembeliannya.  

b. Online customer review dalam penelitian ini terbukti memiliki pengaruh yang 

baik terhadap pembelian produk skincare Somethinc, sehingga Somethinc 

dapat terus mempertahankan review positif yang diberikan para customer. 
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2. Bagi Peneliti Selanjutnya 

Dalam pembuatan penelitian ini, peneliti berharap apa yang telah 

dituangkan pada penelitian ini dapat berguna dan membantu peneliti lain 

selanjutnya, dan dapat dikembangkan lebih luas dengan variabel lainnya 

sehingga dapat bermanfaat bagi penelitian lainnya. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


