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ABSTRAK 

 

Hanny Tasya / 70190080 / 2022 / Karya Akhir Rencana Bisnis Produk Cairan antiseptik “Little 

Twig” di Jatiasih , Bekasi / Pembimbing: Salam Fadillah Alzah, S.S.T., M.A.  

 Little Twig adalah merek bisnis yang bergerak di bidang kesehatan yang menjual produk 

cairan antiseptik berbahan dasar HOCl yang terbukti lebih efektif membunuh kuman dan aman 

untuk kulit manusia. Produk yang ditawarkan Little Twig adalah cairan antiseptik / Sanitizing 

Water dengan 2 varian yakni Baby and Mom dan Kids and Adult. Produk cairan antiseptik ini 

tersedia dalam 4 jenis kemasan yakni kemasan botol 500mL, 250mL, 100mL, dan pocket size 

20mL. 

 Bisnis produk Little Twig akan didirikan di Kemang Ifi Graha, Jl. Mojokerto Blok F12 

No.21, Jatiasih, Kota Bekasi. Bisnis ini dapat dihubungi melalui alamat email 

littletwigco@gmail.com atau melalui telepon di nomor 082112850985. 

 Visi Little Twig adalah menjadi usaha yang menjual produk berkualitas, bermanfaat dan 

dapat menjawab kebutuhan masyarakat, dengan harga yang terjangkau.  

 Target pasar yang dipilih oleh Little Twig adalah masyarakat kalangan menengah ke atas 

yang memiliki keluarga usia bayi dan balita, lansia, maupun individu yang memiliki 

permasalahan kulit sensitif.  

 Strategi pemasaran bisnis Little Twig dibagi menjadi 2 cara yakni pemasaran secara 

langsung dan pemasaran tidak langsung. Pemasaran secara langsung akan dilakukan dari mulut 

ke mulut kepada orang-orang sekitar. Sedangkan pemasaran tidak langsung akan dilakukan 

dengan menggunakan media sosial dan platform e-commerce atau penjualan secara online. 

 Dalam menjalankan bisnis ini, sangat dibutuhkan sumber daya manusia yang cekatan 

dan dapat terbiasa dengan platform media sosial maupun e-commerce. Dalam kegiatan 

operasionalnya, Little Twig akan memperkerjakan 5 orang tenaga kerja termasuk pemilik bisnis.   

 Kelayakan suatu bisnis dapat diketahui dengan melakukan analisis kelayakan bisnis. 

Pada analisis Payback Period (PP) Little Twig diperkirakan akan berhasil balik modal dalam 2 

tahun 0 bulan 2 hari, untuk Net Present Value (NPV) hasil yang diperoleh Rp 327.441.904, 

untuk Profitability Index (PI) diperoleh nilai 3,07, dan untuk analisis Break-Even Point (BEP) 

diperoleh nilai penjualan yang lebih tinggi dibandingkan nilai BEP setiap tahunnya. 

Berdasarkan kelima analisis kelayakan bisnis tersebut, bisnis Little Twig dapat dikatakan layak 

untuk dijalankan.  

 

Kata Kunci : Little Twig, Rencana Bisnis, Cairan antiseptik, bayi dan balita, penjualan daring. 
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ABSTRACT 

 

Hanny Tasya / 70190080 / 2022 / Business Plan Antiseptic Liquid Products “Little Twig” at 

Jatiasih, Bekasi / Preceptor : Salam Fadillah Alzah, S.S.T., M.A.  

 Little Twig is a business operating in the health industry which offers HOCL-based 

antiseptic liquid products that are proven to be more effective in terminating germs and safe for 

the human skin. Little Twig offers two variants of antiseptic liquid, namely the Baby and Mom 

and Kids and Adult. The products are available in four packaging sizes: 500mL, 250mL, 100mL 

bottle packs, and a 20mL pocket size. 

 

 Little Twig will be established at Kemang Ifi Graha, Jl. Mojokerto Blok F12 No.21, 

Jatiasih, Kota Bekasi. This company can be contacted through the email address 

littletwigco@gmail.com or the phone number 082112850985. 

 

 Little Twig’s vision is to be a firm that sells products with good quality, is beneficial, 

and can provide societal needs at an affordable price. 

 

 The target market chosen by Little Twig is middle-class to upper-class families with 

babies and toddlers, the elderly, as well as individuals with sensitive skin issues. 

 

 Little Twig will promote its products using two types of marketing strategies: direct 

promotion and indirect promotion. The first will be done through word-of-mouth to surrounding 

people, while the latter will be done through sosial media promotion and online selling on e-

commerce platforms. 

 

 The business operations will require human resources who are dexterous and adaptable 

in operating sosial media and e-commerce platforms. Little Twig will be hiring 5 talents to run 

the business, including the owner themselves. 

 

 The feasibility of a business can be determined by conducting a Business Feasibility 

Study. In the aspect of the Payback Period (PP), Little Twig is expected to gain payback by the 

second year and 2 days, followed by the Net Present Value (NPV) which showed results Rp 

327.441.904. Furthermore, the Profitability Index (PI) is acquired to be 3,07, and the Break-

Even Point (BEP) analysis resulted in a selling value higher than the BEP per annum. Based 

on the aforementioned five metrics of the Business Feasibility Study, Little Twig is deemed 

feasible to operate as a business. 

 

 

Keywords: Little Twig, Business Plan, Antiseptic liquid, baby and toddler, online market. 
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