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ABSTRAK 

Ignatius Swastiva / 73190140 / 2023 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha Minuman 

“ReFresh” di Citra Raya, Tangerang / Dosen Pembimbing: Dr. Tony Sitinjak, M.M. 

ReFresh adalah sebuah usaha yang bergerak dibidang kuliner lebih tepatnya minuman, 

dimana memiliki ciri khas yaitu menu squash. ReFresh akan berlokasikan di Jl. Citra Raya 

Boulevard Blok E1 No 3, Citra Raya Tangerang. ReFresh akan memiliki toko fisik dan 

menggunakan metode penjualan secara daring dan luring. 

ReFresh memiliki visi yaitu “menjadikan “ReFresh” sebagai perusahaan minuman yang 

memiliki ciri khas yang berbeda dan “ReFresh” menjadi pelopor tren dan dikenal 

masyarakat Indonesia” 

Produk yang ditawarkan oleh ReFresh adalah minuman Squash yang merupakan campuran 

sirup dengan soda dan juga minuman teh dengan berbagai rasa. 

ReFresh melakukan pemasaran dengan berbagai strategi pemasaran, strategi yang 

digunakan oleh ReFresh adalah advertising dengan menggunakan media sosial, sales 

promotion dengan memberikan voucher discount di aplikasi online, personal selling 

dengan transaksi dengan konsumen di toko fisik, public relation dengan cara mengikuti 

bazzar dan pameran, dan juga direct marketing dengan membuat kotak kritik dan saran. 

Tenaga kerja yang dibutuhkan oleh ReFresh sebanyak 7 orang yang terdiri dari manajer, 

kitchen staff / bar staff, dan kasir. 

ReFresh membutuhkan dana awal sebesar Rp 322.037.000. Dana tersebut dipersiapkan 

untuk  kas awal, biaya tempat usaha dan renovasi, biaya peralatan, biaya promosi awal dan 

biaya hak paten. Kebutuhkan dana awal ini bersumber dari dana pribadi penulis dan dana 

yang diberikan oleh orang tua penulis 

Hasil analisis keuangan menunjukan bahwa Payback Period (PP) selama 2 Tahun 9 Bulan 

3 Hari dengan batas maksimal 5 tahun. Net Present Value (NPV) memperoleh nilai sebesar 

Rp 101.405.159,60. Sedangkan Profitability Index (PI) mendapat hasil di atas 1 yaitu 

sebesar 1,3149 dan menunjukkan bahwa usaha ini layak. Terakhir adalah Break Even 

Point (BEP) mendapatkan hasil penjualan lebih besar dari biaya yang dikeluarkan. 

Kesimpulan dari analisis keuangan ReFresh adalah Rencana Pendirian Usaha ini layak dan 

bisa dijalankan. 

Kata Kunci: ReFresh , Beverages , Payback Period (PP) , Net Present Value (NPV) , 

Profitability Index (PI) , Break Even Point (BEP) 
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ABSTRACT 

Ignatius Swastiva / 73190140 / 2023 / Business Plan for Establishing a “ReFresh” 

Beverage Business in Citra Raya, Tangerang / Supervisor: Dr. Tony Sitinjak, M.M. 

ReFresh is a business engaged in the culinary field to be more precise in drinks, which has 

a distinctive feature, namely its squash menu. ReFresh will be located at Jl. Citra Raya 

Boulevard Block E1 No 3, Citra Raya Tangerang. ReFresh will have a physical store and 

use both online and offline sales methods. 

ReFresh has a vision, namely "to make "ReFresh" a beverage company that has a different 

characteristic and "ReFresh" to become a trend pioneer and be known by the people of 

Indonesia." 

The product offered by ReFresh is a Squash drink which is a mixture of syrup and soda 

and also tea drinks with various flavors. 

ReFresh conducts marketing with various marketing strategies, the strategy used by 

ReFresh is advertising using social media, sales promotion by providing discount 

vouchers in online applications, personal selling with transactions with consumers in 

physical stores, public relations by participating in bazaars and exhibitions, and also 

direct marketing by creating a box of criticism and suggestions. 

The workforce required by ReFresh is 7 people consisting of managers, kitchen staff / bar 

staff, and cashiers. 

ReFresh requires an initial fund of Rp 322,037,000. The funds are prepared for initial 

cash, business location costs and renovations, equipment costs, initial promotion costs and 

patent rights costs. This initial need for funding comes from the author's personal funds 

and funds provided by the author's parents 

The results of the financial analysis show that the Payback Period (PP) is 2 Years 9 

Months 3 Days with a maximum limit of 5 years. Net Present Value (NPV) obtains a value 

of Rp 101.405.159,60. while the Profitability Index (PI) gets results above 1 which is equal 

to 1,3149 and shows that this business is feasible. Lastly is the Break Even Point (BEP) to 

get sales results that are greater than the costs incurred. The conclusion from ReFresh's 

financial analysis is that the Business Establishment Plan is feasible and can be 

implemente. 

Keywords: ReFresh , Beverages , Payback Period (PP) , Net Present Value (NPV) , 

Profitability Index (PI) , Break Even Point (BEP) 
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