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Bii‘snis kuliner di Indonesia tidak akan ada habisnya, semua manusia dimuka bumi ini
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membutuhkan makanan dan minuman, dimana pada dasarnya makanan dan minuman

sufnber energi manusia. Seiring berjalannya waktu bisnis kuliner di Indonesia mengalami

i

katan yang positif dan muncul inovasi-inovasi baru. Bisnis makanan dan minuman juga

%lmmgs neiguelb

p@

dgminati oleh kalangan muda dan dewasa karena memiliki peluang yang besar. Kuliner di

esiz‘;juga mengalami perubahan dimana dari sebuah kebutuhan menjadi sebuah gaya hidup.
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Iniiustri kuliner terutama industri minuman saat ini sudah banyak bermunculan keunikan

eunlkan baru, dari rasa hingga keunikan kemasan juga menjadi salah satu penarik perhatian

uxedue

i para konsumen dalam membeli suatu minuman. Industri kuliner khususnya minuman juga

Lum,@aua

zmasih m‘enjanjikan untuk digeluti, karena sesuai data yang ada, sektor industri makanan dan

=)

Q.
gn%numan di Indonesia mengalami peningkatan. Industri kuliner harus memiliki pembeda atau

elJ

oWl

tu kreat|V|tas dan inovasi dalam cita rasa hingga keunikan kemasannya.

\ﬁ?alaupun pandemi Covid - 19 melanda hampir seluruh dunia dan menyebabkan dampak

urungn terhadap hampir semua sektor bisnis industri termasuk juga sektor industri makanan

ejodg) ueunsniuad,ye!

198uns ueyings

“dan minuman, tetapi data membuktikan bahwa sedikit demi sedikit keadaan sudah mulai
membaik, Banyak data yang menyebutkan bahwa kuartal 1l tahun 2022, industri makanan dan

minumafmengalami peningkatan cukup pesat.
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Gambar 1.1

Laju Perumbuhan ADHK Menurut Sub Kategori Provinsi Banten

Laju Pertumbuhan ADHK
2010 Menurut Subkategori
di Provinsi Banten
(Persen)

Kategori Lapangan
Usaha PDRB

A. Pertanian, Kehutanan, 3,55 0,56
dan Perikanan

1. Pertanian, 3,89 0,12
Peternakan, Perburuan
dan Jasa Pertanian

) M) 191 11w eadid yeH @

a. Tanaman Pangan 4,81 -0,52
b. Tanaman Hortikultura 4,17 3,28
c. Perkebunan Tahunan 6,35 6,08
d. Peternakan 1,69 -3,06

e. Jasa Pertanian dan 2,55 -1,25
Perburuan

2. Kehutanan dan -0,99 3,44
Penebangan Kayu

3. Perikanan 0,28 5,22
B. Pertambangan dan -8,36 0,61
Penggalian

1. Pertambangan -2,06 -1,96
Minyak, Gas dan Panas

Bumi

2. Pertambangan -3,05 -1,27
Batubara dan Lignit

buepun-buepun 1bunpunig exdig ey

3. Pertambangan Bijih -11,73 2,47
Logam

4. Pertambangan dan -4,92 -2,87
Penggalian Lainnya

C. Industri Pengolahan -4,68 4,93

1. Industri Batubara dan -6,92 -2,69
Pengilangan Migas

2. Industri Makanan dan 2,17 3,32
Minuman

Sumber : banten.bps.go.id, 2021
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ri data pada gambar 1.1, terbukti bahwa industri makanan dan minuman berkembang

(

gat pesat. Industri makanan dan minuman angka 3,32% kenaikannya di provinsi banten pada

‘ypiw

athn 2-021 Dimana nilai tersebut membuat industri makanan dan minuman merupakan

tribtﬁr terbesar untuk PDB sektor industri Indonesia juga.
S
I%wlis akan membuat bisnis yang bergerak dibidang minuman. Bishis minuman adalah

Jaqums uexBgahu
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w

isnis yﬁﬁg tidak akan mati karena minuman akan selalu dibutuhkan oleh manusia sampai
Q.

kapanptg Tetapi, diluar hal tersebut penulis menyadari bahwa bisnis minuman sudah sangat

‘uggodey ueunsné_yad

banyak Ersebar di Indonesia. Maka dari itu penulis memutuskan untuk menonjolkan sebuah

1
keunikamdalam bisnis ini agar mampu bersaing dengan bisnis-bisnis minuman lainnya. Bisnis

e

minumaftyang akan dibuat bernama “ReFresh”.

uepn] IMm) e
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Penulis ingin membuat bisnis minuman squash dengan cita rasa yang menyegarkan,
dimana faktanya Indonesia merupakan negara yang beriklim tropis dan tentunya minuman segar
banyak diminati oleh masyarakat Indonesia. Produk — Produk ReFresh sendiri akan lebih
derung ke minuman squash. Squash merupakan minuman sari buah atau sirup rasa buah yang

pur=dengan soda. Minuman ini menciptakan cita rasa menyegarkan untuk melepas dahaga

Blow ERiele) @ L

dig #H

a

a¥masyarakat atau pencinta minuman ringan. Masyarakat Indonesia memang tidak semuanya

yun_pfuey yednnfuad g
eqe® diyn

5
hgumagl

n kal soda, maka dari itu penulis jJuga membuat menu teh.

M:inuman squash biasanya ditemui di restoran atau kafe yang di bandrol dengan harga

&unjes neje u
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mahal. Maka dari itu, penulis memiliki ide bisnis ini karena adanya keresahan penulis

Q__Lpuaqjue[ﬁuuuadex

mehhat harga squash di restoran atau kafe yang begitu mahal jadi tidak bisa dinikmati

1N} Euey

ua kalangan. Penulis menginginkan semua kalangan bisa tau seperti apa rasa squash yang

1auag,'uey|
e} \u%\

-menyegarkan. Berdasarkan pengalaman penulis, penulis belum pernah menemukan harga

w e

d ‘uel

aminumary squash dengan kualitas baik dan harganya terjangkau, karena itu penulis ingin

siNu
1ued

cmemberikan kesan minuman mewah dengan harga kaki lima.

Walaupun pasar di industri kuliner, terutama pada industri minuman sudah sangat banyak

igeluti @leh para pengusaha lainnya, tetapi minuman squash ini jarang sekali ditemui untuk

AW uep ueyw

jikan Hengan harga yang terjangkau. Ini akan menjadi kekuatan utama ReFresh dalam

uatamrharga.
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Lro‘kasi yang dipilih penulis berlokasikan di Citra Raya Tangerang, Cikupa. Penulis
memilihStempat ini karena menurut penulis wilayah ini masuk ke daerah yang sedang
berkembang dari segi demografi hingga industri bisnis dalam sektor apapun. Lokasi ini juga
masih baru sehingga penulis melihat bahwa lokasi ini cocok untuk penulis membuka ReFresh

karena masih masuk ke blue ocean.
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ReFresh akan menjual menu - menunya dengan sistem offline maupun online, dimana ini

akan memudahkan seluruh peminat atau konsumen ReFresh , sehingga tidak perlu repot - repot

ga untuk datang ke toko offline ReFresh tetapi tinggal pesan melalui aplikasi online.

L.
&l

Maka dari itu keunikan menu dari ReFresh itu sendiri ialah ReFresh hadir dengan menu

|dak monoton dimana kita ketahui bahwa belakangan ini banyak sekali minuman manis

@?sdu@ﬁueujﬁueJe
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g=mu ncul tapi biasanya banyak kesamaannya dengan pesain lainnya, seperti bubble tea,

Giffe§ sh,op dan masih banyak lagi. ReFresh ingin memberikan sebuah kesegaran baru yang
%eéas dﬂlam sebuah minuman. Ciri khas minumannya adalah squash yang biasanya hanya ada
ére%oran / bar dengan harga yang cukup tinggi, tetapi ReFresh membuat minuman squash ini
& grkigalltas tinggi dengan harga yang murah.
® B Ganibaran Bidang Usaha
§:%. Bidang Usaha
23
%% ReFresh merupakan sebuah bisnis yang berjalan di industri minuman. Minuman squash
@%Iah satah satu ciri khas dari ReFresh, dimana perpaduan soda dengan sirup merupakan menu -
gm“énu yang akan sajikan oleh ReFresh untuk konsumen atau masyarakat. ReFresh juga

‘yel
uawi

angnyesualkan dengan selera masyarakat local dengan membuat menu teh. Lokasi yang dipilih

gpﬁlulls berada di Citra Raya Tangerang, Cikupa. Penulis melihat wilayah tersebut merupakan

ue

é@uah daerah yang berkembang dari segala sektor industri , termasuk juga industri makanan dan

Jode
9

=

omi numaa"atau biasa disebut industri kuliner. ReFresh akan menjual produk menggunakan
metode laring dan daring sehingga dapat memudahkan semua pelanggan yang ingin menikmati

ReFreshz
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33 é\/legurut Fred R. David (2017 : 158), pernyataan visi harus bisa menjawab pertanyaan
-0 C (@) —
[TR= A S« ¢
“dasar'yaifty, “Kita sebagai sebuah perusahaan ingin menjadi apa?”. Visi yang baik dan jelas akan
co 2
S5 o —
cmemberikan jawaban serta landasan untuk mengembangkan pernyataan sebusah misi. Visi dari
~> 5 A
D —
?‘@’el%eslfg yang utama adalah menjadikan “ReFresh” sebagai perusahaan minuman yang
- W0 S_ o]
> @ —
%’nﬁnﬁlikifx_iri khas yang berbeda dan “ReFresh” menjadi pelopor tren dan dikenal masyarakat
= el )
o T g o
Anidopesid;
55 2 =
=9 5
o c o
T M
o 3. Q
> -t
cy &
Eﬁ Meﬁurut Fred R. David (2017 : 160), pernyataan misi adalah deklarasi atau pernyataan dari
>
<3 2,
©
Zés&uah “gasan keberadaaan” organisasi. Misi disini menjawab pertanyaan penting , seperti “apa
=2 3
“bisnis kita?”. Pernyataan misi yang jelas sangat dibutuhkan untuk bisa menjawab dan
S > L

e etapkan tujuan serta merumuskan strategi yang efektif bagi perusahaan. Misi dari “ReFresh”
=3
3
%d%lah: =
-3 =
ER - ]
s = 1)&' Memberikan kualitas dan pelayanan yang terbaik
52 -~
> S 2)%  Memberikan inovasi dan kreativitas produk secara berkala
tE 3
g 3)n  Berorientasi pada kepuasan konsumen
§ Q.

4)% Membuka dan memperluas lapangan pekerjaan
5)5. Dikenal masyarakat

1
d. Tujuan Pelaku Bisnis
%

uepy YIm) e



‘9MMIg| uizi edue)

undede ynjuaq wejep Ul siny eAJey yninyas neje uelbeqas yeAueqiadwawl uep ueywnunbuaw buede)iq ‘g

"yejesew niens ueneluly uep ynidy uesijnuad

‘OyM|g| Jelem buek uebunuaday ueyibniaw yepny uediinbuad q
‘uesode) ueunsnAuad ‘yeiw) eAiey uesnnuad ‘ueniauad ‘ueyipipuad uebunuaday ynyun eAuey yed

Tujuan perusahaan “ReFresh” dibagi menjadi 2 tujuan, dimana ada tujuan jangka pendek

dan tujuamjangka panjang. Tujuan jangka pendek sendiri merupakan tujuan yang harus dipenuhi

—

_nk@.ang dgri setahun sedangkan tujuan jangka panjang adalah serangkaian tujuan untuk jangka

oo

«:é/\éktu yang lama dan lebih dari setahun. Serangkaian tujuan jangka pendek usaha “ReFresh”

—

9

T =
agai berikut:

1D

) Mengenalkan perusahaan minuman “ReFresh” secara nasional. Yang pertama akan
dilakukan oleh penulis ialah, mengenalkan “ReFresh” di daerah sekitar. Dimana Citra
F%aya Tangerang, Cikupa akan menjadi tempat toko offline kami. Penulis akan

ﬁ;engenalkan “ReFresh” di daerah sekitar yang merupakan salah satu cara untuk

buepun-buepun ibunpunaed

mengenalkan perusahaan “ReFresh” secara nasional.

N
~

i}/[embuka lapangan pekerjaan. “ReFresh” ingin memberikan peluang bagi para
gjasyarakat yang memiliki kecintaan dalam dunia kuliner, dimana “ReFresh” akan
membantu mengurangi nilai pengangguran. Dengan hadirnya “ReFresh” juga
hembantu memberikan kesempatan bagi semua orang yang ingin belajar dan bekerja di
industri makanan dan minuman.

3) Menambah ilmu pengetahuan dan wawasan kewirausahaan untuk penulis. Seiring

berjalannya bisnis “ReFresh”, semakin banyak juga pengalaman yang dapat diambil dan

TWievaluasi bagi penulis untuk membuat bisnis “ReFresh” menjadi lebih baik.

4) #Menjaga kualitas dan konsistensi dari cita rasa hingga kepuasan konsumen. Dengan

:Jaquins uexingakuaw uep uewniuesuaw eduey 1ul sin) eAdey ynanjas neje ueibeqgas dinngesw

menjaga kualitas dan konsistensi cita rasa, pelanggan akan mendapatkan nilai konsumen
yang lebih baik, nilai konsumen ini akan berdampak positif terhadap kepuasan
pelanggan “ReFresh”.

Serangkéan tujuan jangka panjang usaha “ ReFresh” sebagai berikut:
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1) Menjadi pelopor tren minuman squash berskala nasional maupun internasional. Ini

merupakan salah satu tujuan jangka panjang yang dapat merubah suatu tren, dimana jika

ffen minuman squash bisa meningkat akan berdampak positif juga ke perkembangan

bisnis penulis dan akan lebih baik lagi ketika “ReFresh” bisa menjadi peolopor tren

éehingga masyarakat pencinta minuman squash akan selalu mengingat produk dari

‘;‘ReFresh”.

) Membuka cabang hingga membuka waralaba. Bagi penulis, membuka cabang hingga

membuka waralaba secara nasional hingga internasional itu merupakan suatu tanda

™

kesuksesan setiap pemilik bisnis apapun. Jadi membuka cabang baru dan membuka

buepun-buepun 1bunRyg exdig ey

\Zvaralaba adalah tujuan jangka panjang penulis.

£311n) eAuey ynanjas neje ueibeqas diynbuaw Buele)iq -|

Beséfnya Peluang Bisnis

Dalam industri makanan dan minuman, bisnis makanan dan minuman memiliki

®Rw eduey 1u

kembéngan yang sangat baik bagi bisnis dunia. Jika kita fokus kepada industri minuman,

n sangat mudah jika kita melihat tren yang ada sekarang, dimana para masyarakat Indonesia

ey ugsiinugd ‘uery

eywgiued

smemiliki tren yang sangat cepat jika ada minuman baru dengan inovasi dan kreatifitas baru

=
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D
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D
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Au

R;:aFresh Berpeluang besar untuk mendapatkan hati atau perhatian dari masyarakat karena

Freshesendiri memiliki keunikan yang berbeda dari antara industri bisnis minuman lainnya.

unsnAuad ‘y
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I ini $@iperkuat bahwa minuman merupakan kebutuhan utama manusia dalam melakukan

‘uelade)
£

aktivitas®sehari - hari. Pada zaman sekarang membeli sebuah minuman ringan atau minuman
yang dielah itu bukan hanya sebagai pelepas dahaga seperti dulu, tetapi sekarang minuman -
minuman ini telah memiliki inovasi dan kreativitas yang menyebabkan minuman ini menjadi

suatu tre%ryang biasanya harus diikuti semua kalangan dan menjadi suatu gaya hidup.
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Penulis juga melihat bahwa di Indonesia, masyarakat dari segala kalangan usia masih
sangat r@mintai minuman - minuman kekinian. Terutama generasi milenial yang sangat

—_

arr@hglkuﬁf-tren minuman hingga saat ini.

Gambar 1.2

taKonsumen Minuman Kekinian Berdasarkan Kelompok Umur (Oktober 2022)

Konsumen Minuman Kekinian Berdasarkan Kelompok Usia (Oktober 2022)

E B8

) O |a§’;>1!|!w eydid

15-19 tahun

20-24 tahun

25-29 tahun

buepun-buepun 1bunpunig eld]?)er

30-34 tahun
35-39 tahun

40-44 tahun

30 35 40 45 50

Sumber : databoks.katadata.co.id, 2022
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dasarkan data survey pada gambar 1.2, minuman kekinian paling banyak dikonsumsi

(

eguemuruueauam eduey 1ul siny eAuey ynanjas neje ueibeqas dianbuaw buede)

kalangan milenial. Mayoritas yang mengkonsumsi minuman kekinian itu berkisaran umur

- 29 ghun dimana memimpin dengan angka 47% , diikuti dengan kelompok umur 15 - 19

%—quL@w u

un dq:;gan angka 45%. Data ini membuktikan bahwa kecintaan masyarakat Indonesia dengan
C

numa&kekmlan itu masih cukup besar peluangnya. Lokasi ReFresh berlokasikan di Citra

- uey]

w

q

ya Ta.gerang, Cikupa. Lokasi tersebut menurut penulis merupakan wilayah yang sedang

ue,|;%dr3]
Qo

berkemlmng dengan cepat. Dimana kalau kita lihat masih sangat besar juga peluang untuk

membuﬁ_ﬂ.}ren baru disana karena untuk pesaing juga belum terlalu banyak. Penduduk di Cikupa
(=]
pun aka|§erus berkembang secara pesat.

je
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Q ©
22 8
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o T =
53 ¥ Gambar 1.3
852 m
DO o © — .
S0 & = Data Penduduk Cikupa 2022
< > 9 ;A
Q —
ca s =
;: g g-)_“,i;lg\’on(hlr!uk\wku]m 6 Lelaki Perempuan
2 2 3 f1%183,001 +n 92,105 &2 90,895
oL — <
= n 247 HLmul median Cikupa
22 37 g 0
0 5 2
D | G'
® i S = Penduduk mengikut usia
5—5 §_ ;H tahun 15-29 tahun 30-44 tahun 15-59 tahun 60-74 tahun 75-89 tahun 90+ tahun
5;. ’G_Jr «Q 26.107 44,042 39,760 32,594 16,465 3,752 138
L C o
= ey =
=2 3 Lelaki mengikut usia
=}
% ; ?ﬂ’Hldhlm 15-29 tahun 30-44 tahun 45-59 tahun 60-74 tahun 75-89 tahun 90 Elnm
= % §3.5'18 22,615 19,935 16,323 7994 1,531 M
=0
QL 9 A
_‘Z % §_ Perempuan mengikut usia
g g ﬁ'l tahun 15-29 tahun 30-44 tahun 15-59 tahun 60-74 tahun 75-89 tahun 90+ tahun
% %‘ 22,529 21,422 19,822 16,267 8,468 2,219 93
0n ~+ -
0 C
> 3 @
~ X )
<)) ~— ..
2 5 Sumber: ms.zhujiworld.com, 2022
o
—
§ >
5 3 . . . .
e Ig-mana data pada gambar 1.3 menunjukan bahwa jumlah penduduk di Cikupa sebesar
O = -+ o
§1§3.001mwa. Angka ini termasuk cukup banyak dan kelompok umur 15 - 29 tahun sangat
0w o :
cC 35 =
@)gyak serta memimpin dari kelompok umur lainnya. Dimana generasi milenial tersebut juga
5> @0

d

gm“érupalén target pasar utama ReFresh. Jumlah penduduk ini di prediksi juga akan mengalami

=

‘ pertumbgﬁan yang signifikan. Jadi wilayah menurut penilaian penulis sangat cocok untuk penulis

membulghsuatu usaha baru.

o
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Gambar 1.4

@amalan Jumlah Populasi dan Demografi di Cikupa Hingga Tahun 2100
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Perincian statistik

mber: ms.zhujiworld.com, 2022
(o
ebg_vtuhan Dana
=)
= Sgeuai dengan gambaran penulis, ReFresh akan memiliki toko fisik di daerah Citra Raya
3. ¥
fil'gfngerarg Cikupa. Dimana penulis membutuhkan dana yang cukup besar untuk perencanaan
;blgnls dlélval ini. Sumber dana yang diperlukan ReFresh bersumber dari modal pribadi penulis,
22 =
gpmjamargorang tua, serta penanaman modal dari rekan penulis.
53 @
S > L
32 Tabel 1.1
%- 3 _ Tabel Rincian Kebutuhan Dana “ReFresh”
=3 @
22 s .
= = Keterangan Biaya
s -~ Kas Awal Rp 12,914,000.00
; 5 = Tempat Usaha dan Renovasi | Rp  275,000,000.00
33 Biaya Peralatan Rp 23,623,000
E Biaya Promosi Awal Rp 10,000,000
Biaya Hak Paten Rp 500,000
Total Rp  322,037,000.00

Sumber: ReFresh 2023
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