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=«

auBurQI\/lams BM adalah bisnis yang bergerak di bidang makanan dan minuman yang menjual bubur
@aglsmBubur manis merupakan makanan ringan yang menyehatkan yang biasanya dijadikan makanan
untak Sarapan ataupun makanan penutup.

guﬁur&/lams BM merupakan usaha kecil yang akan berada di Ruko Central Point, JI. Harapan Indah No.1-
2, ET@OS/RW 017 17131 Pejuang Jawa Barat Kota Harapan Indah, Bekasi. Bubur Manis BM dapat
dihdbungi melalui alamat email buburmanisbm@gmail.com atau melalui telepon di 0895334293065.
BuﬂurﬁMams BM memiliki beberapa pesaing potensial dalam industri sejenis, dengan melakukan analisis
@dustﬁ dan pesaing, Bubur Manis BM dapat memanfaatkan keunggulan yang dimiliki dan bersaing
dengan terus melakukan inovasi dan menjaga kualitas produk.
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Bubur Marﬁs BM menawarkan produk bubur manis yang menyediakan beberapa varian menu yaitu :
Bu%ur sumsum, ketan hitam, kacang hijau, asinan buah, asinan sayur, sagu rangi, biji salak, dan pacar
éna

E]

%uBur Manis BM memiliki alur produksi yang efisien dan higienis. Bubur Manis BM juga membuat
@ngana operasi yang baik mulai dari survei pasar hingga usaha Bubur Manis BM dapat dibuka tepat
waktu.

~ x

Bubur Manis BM membutuhkan tenaga kerja sebanyak dua orang untuk membantu menjalankan kegiatan
@&asmnal Bubur Manis BM.

ﬁi\@stay awal yang ditanam untuk kegiatan operasional Bubur Manis BM sebesar Rp.47.427.250.
Eﬂ/@stam awal tersebut digunakan untuk membiayai pembukaan usaha Bubur Manis BM.

<

@uBur Manis BM mempertimbangkan dampak yang dapat ditimbulkan akibat proses produksi dan
@eﬁmnlmallsw dampak tersebut sesuai standar yang berlaku.

Q

Ba_ﬁ_am membangun suatu usaha, sangat penting untuk memperhatikan kelayakan bisnis tersebut. Analisis
@elayakan {isaha Bubur Manis BM sebagai berikut : payback period (PP) diperkirakan Bubur Manis BM
mencapai itik balik modalnya dalam waktu 1 tahun 3 bulan 26 hari, net present value (NPV) nilainya
lebih besardaripada 0 yaitu Rp 714.407.273, profitability index (P1) nilainya lebih daripada 1 yaitu 16,063,
dan analisig-break-even point (BEP) nilai penjualan yang dilakukan oleh Bubur Manis BM lebih tinggi
dibandingkan nilai BEP setiap tahunnya maka bisnis Bubur Manis BM bisa direkomendasi dan layak
untuk dijalankan.

Kata Kunéi: Rencana Bisnis, Bubur Manis, UMKM Bubur
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ABSTRACT

Fransisco / 72190309 / 2023 / Business Plan for the Establishment of BM Sweet Porridge Business /
Preceptor: Rita Eka Setianingsih, S.E., M.M.
Bubur Manis'BM is a business that engaged in the food and beverage sector that sells sweet porridge.
Sweet porrigge is a healthy snack that is usually used as breakfast or dessert.
8u§ur Manis BM is a small business that will be located at Ruko Central Point, JI. Harapan Indah No.1-
%? RT.008 £RW.017 17131 West Java Pejuang Harapan Indah City, Bekasi. Bubur Manis BM can be
contacted via email address buburmanisom@gmail.com or by phone at 0895334293065.
Bubur-Manis BM has several potential competitors in similar industries, by conducting industry and
Gompetitor @nalysis, Bubur Manis BM can utilize its advantages and compete by continuing to innovate
andmaintain product quality.
guﬁurgi\/lanis BM offers sweet porridge products that provide several menu variants, namely: Bubur
gn‘%su@, black sticky rice, mung beans, pickled fruit, pickled vegetables, sago rangi, salak seeds, and

€ar gina;

Burg\/lanis BM has an efficient and hygienic production flow. Bubur Manis BM also makes a good
%)éi'aﬁ-on plan starting from market surveys until the Bubur Manis BM business can be opened on time.
Bu&ur%/lanis BM requires a workforce of two people to help run the operations of Bubur Manis BM.
£h§iir§tial danvestment invested in the operation of Bubur Manis BM amounted to Rp.47.427.250. The
tnitialGnvestment is used to finance the opening of the Bubur Manis BM business.

BuburSMarjis BM considers the impact that can be caused by the production process and minimizes the
ﬁrnﬁac@according to applicable standards.

In Buifding=a business, it is very important to pay attention to the feasibility of the business. BM Sweet
_@oﬁfidge business feasibility analysis as follows: payback period (PP) is estimated that Bubur Manis BM
Teaches itsfurning point in 1 year 3 month and 26 days, net present value (NPV) value is greater than 0,
ramely Rp741.407.273, profitability index (PI) value is more than 1, namely 16,063, and break-even point
analysis (BEP) the value of sales made by Bubur Manis BM is higher than the BEP value every year, so
ubur Marits BM business can be recommended and feasible to run.
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B@bur Manis BM merupakan sebuah usaha di bidang makanan & minuman, Bubur Manis BM
Emgnawarkan produk berupa bubur manis yang memiliki 8 menu yaitu bubur sumsum, ketan hitam, kacang
“hijau, asifi@n buah, asinan sayur, sagu rangi, biji salak, dan pacar cina. Bubur Manis BM menawarkan
gorgduknya'dengan cara membuka stand yang berada di Ruko Central Point, JI. Harapan Indah No.1-2,
;RT.OOB/RW.ON 17131 Pejuang Jawa Barat Kota Harapan Indah, Kota Bekasi. Serta secara online dengan
~“memanfaatkan kemajuan teknologi berupa layanan pesan antar seperti : Gojek, Grab, Shopee.

Visi dand¥lisi Perusahaan
a. \si
Menyediakan bubur manis di seluruh Indonesia dengan harga yang terjangkau serta tetap
menjaga kualitas rasa yang baik agar dapat dinikmati oleh semua kalangan masyarakat

b. Misi
1*Menyediakan makanan yang sehat dan higienis
2 \Menjaga kualitas produk dengan mengutamakan cita rasa dan kualitas bahan baku
3..Memberikan pelayanan yang terbaik untuk menjaga kepuasan konsumen
4<Terus melakukan inovasi produk untuk dapat membuat menu baru yang unik
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Peluang Bisnis

Besarnya peluang bisnis dapat menjadi faktor yang penting dalam memulai usaha karena dapat
menentukan) keberhasilan dan keberlangsungan suatu usaha. Suatu usaha memiliki kesempatan yang
besar untuk berhasil jika terdapat peluang bisnis yang besar dalam industri yang akan dijalankan dan

omemiliki Kesempatan untuk mencapai tujuan dari usaha tersebut.

oo
2

S = Pelgang dalam usaha Bubur Manis BM ini terbilang sangat prospektif, karena masyarakat sudah
“Smengenaldengan produk yang akan ditawarkan oleh Bubur Manis BM. Bubur Manis BM berpeluang
gmga menjadl pilihan sarapan atau makanan ringan yang dapat mengganjal perut atau hanya sekedar ingin
;nékag makanan yang manis.

Q

%Kgb@uhan Dana

& © Dgna awal yang dibutuhkan oleh Bubur Manis BM sebesar Rp.47.427.250 yang akan
lﬁurﬁkan untuk kebutuhan operasional seperti pembelian bahan baku, biaya sewa, dan pembelian
éralatan serta perlengkapan.

LQ -

EN@AN:A PRODUKI/JASA, KEBUTUHAN OPERASIONAL, DAN MANAJEMEN

r@d@( yang akan ditawarkan oleh Bubur Manis BM terdiri dari 8 menu yaitu : bubur sumsum, ketan
|%1nkkacang hijau, asinan buah, asinan sayur, sagu rangi, biji salak, dan pacar cina.
=

%Jadexow&un
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F Enc%ma Alur Produk

2Réncana alur produk Bubur Manis BM secara konvensional adalah Konsumen datang ke tempat Bubur
d\/t:”gnls BM kemudian staff Bubur Manis BM akan memberikan menu dan mencatat pesanan dari
gkonsumen setelah itu staff menyiapkan pesanan dan memberikan pesanan kepada konsumen kemudian
H@wsumen membayar total biaya pesanannya. Sedangkan untuk alur produk Bubur Manis BM
“menggunakan aplikasi layanan pesan antar adalah : konsumen menginstall aplikasi layanan pesan antar
g(Sigopee Grab,Gojek) kemudian konsumen memilih pesanan yang diinginkan lalu konsumen memilih
gegppat tujian dan metode pembayaran setelah itu pihak Bubur Manis BM akan menyiapkan pesanan
a?ag di terima lalu pihak aplikasi layanan pesan antar menunjuk kurir untuk mengantar pesanan ke

:tempat koasumen kemudian kurir datang untuk mengambil pesanan konsumen dan mengantar ke alamat

E %uan

25

g?gncana Kebutuhan Teknologi dan Peralatan

g Penggunaan teknologi yang tepat dalam menjalankan bisnis dapat meningkatkan efektivitas
‘Han efisiensi dalam menjalankan usaha.

E QC%’ Berikut adalah teknologi dan peralatan usaha yang digunakan Bubur Manis BM :

B o L Kulkas

— 3 C

% g Digunakan untuk menyimpan bahan baku seperti buah - buahan

§ . 2. » Blender

Digunakan untuk menghaluskan cabai yang akan digunakan

3 Kompor

Digunakan untuk memasak bahan baku sampai menjadi barang jadi
4 Handphone

Ifigunakan untuk menerima pesanan melalui aplikasi layanan pesan antar seperti : Gojek, Grab,
Shopee
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STRATEGI BISNIS

Strategi Pemasaran
a. Segmentasi Geografis
Segmentasi geografis adalah proses membagi pasar menjadi bagian — bagian berbeda

O berdasarkan negara, wilayah, provinsi, kota, atau lingkungan sekitar.

& Segmentasi geografis yang dipilih oleh Bubur Manis BM adalah masyarakat yang berdomisili di
> wilayah Kota Bekasi.

-b. Segmentasi Demografis

& Segmentasi demografis adalah proses membagi pasar menjadi bagian — bagian berdasarkan

gvariabel : usia, pendapatan, pendidikan, jenis kelamin, kesibukan, ukuran keluarga, pekerjaan,
S agama, ras, dan kebangsaan.

éSegmentasi demografis yang dipilih oleh Bubur Manis BM adalah segmentasi berdasarkan

= peKerjaan. Segmen konsumen Bubur Manis BM menargetkan para pekerja, mahasiswa, pelajar,
= ibugrumah tangga sibuk yang tidak memiliki waktu untuk membuat sarapan pagi sebelum

@ meFeka berangkat kerja.

.gSegmentasi psikografis

S Segmentasi psikografis adalah proses membagi pasar menjadi kelompok masyarakat

2 berdasarkan kelas sosial, gaya hidup, atau karakteristik kepribadian.

—Segmentasi psikografis yang dipilih oleh Bubur Manis BM adalah segmentasi berdasarkan :

1. Kelas sosial, fokus segmen dari Bubur Manis BM adalah dari kalangan menengah
kebawah karena harga yang ditawarkan oleh Bubur Manis BM cukup terjangkau berada
di kisaran harga Rp.10.000 - Rp.15.000. Akan tetapi tidak menutup kemungkinan
kalangan menengah keatas dapat membeli produk Bubur Manis BM

~ 2. Gaya hidup, fokus segmen dari Bubur Manis BM adalah masyarakat yang memiliki
gaya hidup sibuk bekerja, sekolah, mengurus rumah tangga, dan kuliah yang tidak
memiliki waktu untuk membuat sarapan

tegi PEamosi
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ikut mgrupakan strategi promosi yang akan digunakan oleh Bubur Manis BM :

Advertising

qéfexdgesQBu
Pl

bur Manis BM melakukan periklanan dengan cara membuat stiker logo usaha pada kemasan produk
yang dijual yang dimana sticker logo tersebut akan menjadi iklan berjalan yang bermanfaat untuk
abur Manis BM. Sticker logo usaha bertujuan untuk memberikan brand awareness kepada
?ngsyarakat Serta melakukan periklanan secara digital dengan menggunakan media sosial seperti
%Ir@tagramdan Facebook yang dimana platform tersebut memiliki fitur ads yang memudahkan dalam
Eb&lklan «Seérta Bubur Manis BM bisa membuka bazar pada acara — acara tertentu atau bisa
‘éi'n%nawarkan jasa untuk menjadi pihak konsumsi untuk masyarakat yang memiliki acara.

eu

2. gi)lrect and Digital Marketing

JOdE

% B@bur Manis BM melakukan pemasaran langsung dengan cara menggunakan media sosial
:prlbadl yang dimana media sosial pribadi tersebut memiliki kontak orang - orang yang berada di sekitar
wilayah Bubur Manis BM beroperasi.

Kebutuhan tenaga kerja dan Kompensasi

1. Gaji Rokok

Besaran gaji yang diberikan akan mengikuti upah minimum provinsi (UMP) yang berlaku di
Provinsi fJawa Barat tahun 2023 yaitu sebesar Rp.2.200.000 dan gaji manager ditetapkan sebesar
Rp.3.500:000

2. Tunjangan Hari Raya (THR)

Tufjangan hari raya keagamaan merupakan kewajiban yang harus diberikan kepada karyawan
yang telak=memiliki masa kerja dua belas bulan terus menerus atau lebih. Tunjangan hari raya yang
diberikariSebesar satu bulan gaji.

4
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Keuangan

Hasil analisis keuangan dari Bubur Manis BM menunjukan hasil yang positif yang menandakan
usaha Bubtn Manis BM ini layak untuk dijalankan. Analisis kelayakan usaha Bubur Manis BM sebagai
berikut : payback period (PP) diperkirakan Bubur Manis BM mencapai titik balik modalnya dalam

owaktu 1 tghun 3 bulan 26 hari, net present value (NPV) nilainya lebih besar daripada O yaitu Rp
714.407.223, profitability index (P1) nilainya lebih daripada 1 yaitu 16,063, dan analisis break-even
=paint (BEP) nilai penjualan yang dilakukan oleh Bubur Manis BM lebih tinggi dibandingkan nilai BEP
Es%apItahﬁnnya maka bisnis Bubur Manis BM bisa direkomendasi dan layak untuk dijalankan.
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g wdalfan resiko Bubur Manis BM adalah :

uelbeqasBinn
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Mupculnya pesaing atau pendatang baru
Bubur Manis BM melakukan promosi untuk menarik minat konsumen untuk
mengantisipasi pendatang baru yang bisa mengambil konsumen Bubur Manis BM. Bubur Manis
BNE juga terus mempertahankan kualitas produk yang baik untuk terus menjaga kepercayaan
konsumen yang telah mengetahui kualitas produk Bubur Manis BM.
Resjko Operasional
Resiko operasional berkaitan erat dengan kesalahan SDM atau human error oleh karena
ituantisipasi yang dilakukan Bubur Manis BM adalah dengan melakukan pelatihan terhadap SDM
darbmemberikan SOP untuk tiap bagian serta melakukan sistem double check atau pengecekan
ulang setelah selesai melakukan kegiatan tersebut.
Resiko Reputasi
% Reputasi sangat penting dalam bisnis makanan & minuman, oleh karena itu manajemen
reputasi sangat diperlukan dalam bisnis ini. Reputasi sangat penting dalam bisnis makanan dan

1.

ynianjas neje

2.

1n1 eAuey

Ul Sl
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3 miguman karena bisnis ini sangat bergantung pada kepercayaan konsumen, dengan reputasi yang
5 baik maka konsumen tidak akan ragu untuk membeli produk yang ditawarkan oleh perusahaan.
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