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R Abstract

;i)gd ] Beko is a business engaged in the food sector. Dodol Beko offers goyang flowers and 3
wdriants of dodol, namely original, almond and sesame. Dodol Beko has been around since
“2016.

ﬁ)é’dol Beko has a vision "Creating Betawi snacks with authentic and delicious flavors". and
§®portedby Dodol Beko's mission to realize his vision.

<3

QDadoI Beko currently has 4 employees divided into 1 manager, 1 admin, 1 production, and 1

nce. Dodol Beko has planned that in 2026 he will add 1 more employee in the production
artmegt.
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ngdoI Beko's initial investment requirement is Rp. 69,019,066 which is intended for the cost of

ipment, supplies, raw materials, cash, marketing, and patents. Dodol Beko's initial
%investment is based on the owner's own savings and parental grants. Calculation of the
1ggeﬁsmlllty of Dodol Beko's investment in the Dodol Beko Payback Period analysis takes 1 year
2 months30 days, the Net Present Value is 333,088,415, the profitability index produces a value
gb@ 83, @nhd the Break Event Point produces greater sales than BEP. Based on the business
gegsmlllty analysis, Dodol Beko can be declared feasible.

§<@ywords: Dodol Beko, Business Development Plan, Food

Abstrak

Dodol Beko adalah sebuah usaha yang bergerak di bidang makanan. Dodol Beko menawarkan
kembangagoyang dan 3 varian dodol yaitu original, almond, dan wijen. Dodol Beko sudah
berdiri sejak tahun 2016.

Dodol Beko memiliki visi “Mewujudkan jajanan khas betawi dengan cita rasa authentic dan
nikmat”adan didukung dengan misi yang dimiliki oleh Dodol Beko untuk merealisasikan
visinya.
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Dodol Beko saat ini memiliki 4 karyawan yang terbagi menjadi 1 manajer, 1 admin, 1 produksi,
dan 1 keuangan. Dodol Beko sudah merencanakan pada tahun 2026 akan menambah 1
karyawanrlagi di bagian produksi.

«Kebutuhah investasi awal Dodol Beko adalah Rp. 69,019,066 yang diperuntukan untuk biaya
@étalatan perlengkapan, bahan baku, kas, pemasaran, dan hak paten. Investasi awal Dodol
@gm berdasarkan uang simpanan pemilik sendiri dan hibah orang tua. Perhitungan kelayakan
~dnyestasi Bodol Beko pada analisa Payback Period Dodol Beko membutuhkan waktu selama 1
%;T@wuﬁa 2 bulan 10 hari, Net Present Value sebesar 333.088.415, profability index menghasilkan

njnlgalgebesar 5,83, dan Break Event Point menghasilkan penjualan lebih besar dibandingkan
BEP ;Berdasarkan analisa kelayakan usaha Dodol Beko dapat dinyatakan layak.
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aB mula membuat usaha Dodol Beko dimulai dari pemilik Dodol Beko mengikuti
%I@nbaan konsep design produk pada tahun 2016. Dalam perlombaan tersebut pemilik tidak
%emenangkan perlombaan tetapi konsep design yang telah mereka buat dijadikan peluang
~untuk membangun usaha, akhirnya pada tanggal 30 November 2016 didirikan bisnis yang
iﬁerikan nama Dodol Beko.
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Didol Béko saat ini ingin melakukan pengembangan terhadap usahanya dengan didukung
‘kandisi diindonesia yang sudah mulai pulih. Pengembangan usaha Dodol Beko dimulai dengan
&)é%lnovaSI membuat varian produk Betawi yang baru diberi nama Kembang Goyang. Dengan
derus melakukan inovasi — inovasi yang berbeda dibandingkan dengan penjual dodol lainnya
“Dadol Beko memiliki keunikan tersendiri dengan memasukkan produk jajanan Betawi lainnya.
dngoI Beko melakukan re-branding usahanya dengan memperbarui sistem dan kemasannya
r lebih menarik perhatian konsumen. Dodol Beko dari awal mulanya menjual dodol varian
rgduk saja karena dinamakan Dodol Beko hingga menjadi sebuah brand yang menjadi pusat
g)leh olefsjajanan nusantara yang tetap konsisten menjual produk-produk jajanan Betawi agar
g:lﬁ khasf@ari suatu brand tidak hilang.
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§Tlﬁuan peénulisan pada rencana bisnis pengembangan bisnis jajanan kuliner betawi Dodol Beko

“adalah usituk menentukan tingkat kelayakan investasi pendirian bisnis Dodol Beko dari aspek
produksisSDM, pemasaran, dan keuangan. Selain itu, untuk mengetahui kelayakan laporan laba
rugi, neragea, arus kas, NPV, PP, PI, dan BEP.

TINJAUAN PUSTAKA

AnalisissRESTEL (Political, Economy, Social, Technology, Environment, dan Legal)
Analisis_ PESTEL adalah alat yang memungkinkan organisasi untuk menemukan dan
mengevakiasi faktor-faktor yang akan mempengaruhi jalannya bisnis di masa sekarang hingga

masa depan. Analisis PESTEL sangat berperan dalam mengevaluasi karakteristik serta
perubahag lingkungan yang dapat mempengaruhi keberlangsungan perusahaan yang dari mana
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keputusan yang tepat dibuat dalam waktu yang tepat. Kekuatan eksternal terbagi menjadi 5
kategori, yaitu meliputi kekuatan politik, ekonomi, teknologi, persaingan dan budaya (David,
2017:45).

—_

-Analisis Pesaing Lima Kekuatan Persaingan Model Porter (Porter Five Forces Business
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Gambar 1.1
= Porter Five Forces Business Model

Eotential development of substitute pmduca

A

: \i
Bareaini ; Rivalry among competing i
argaining power of suppliers p Bargaining power of consumers
A

Y

[ Potential entry of new competitors j

nggunakan model analisis porter five forces business model di banyak industri memiliki

ﬁué;lan dalam membangun strategi dengan tingkat persaingan antar bisnis yang sangat bervariasi
andar indestri (David, 2017:229). Untuk memahami lebih lanjut mengenai 5 kekuatan
persaingag model Porter yang akan mempengaruhi keberlangsungan usaha Dodol Beko
@iﬁelaskan,dalam uraian berikut:

gA. Pérsaingan Industri

‘uedode) ueunsnAuad ‘yerw) eAsey uesnnuad ‘u
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Persaingan industri yang paling kuat dibandingkan dengan 5 kekuatan lainnya. Rencana
pétusahaan dapat berjalan efektif dengan memberikan keunggulan kompetitif atas
strtegi yang digunakan oleh pesaing (David, 2017:230).

Ancaman Pedatang Baru

Tingkat persaingan antar bisnis meningkat jika bisnis baru dapat memasuki industri
tertentu dengan mudah. Meskipun banyak kendala untuk masuk, bisnis baru terkadang
memasuki pasar dengan barang berkualitas yang lebih baik dengan biaya lebih rendah
dan dengan sumber daya pemasaran yang signifikan (David, 2017:231).

Aficaman Produk Pengganti

Harga dimana suatu produk dapat dijual sebelum konsumen memutuskan untuk beralih
ke-produk pengganti dibatasi oleh keberadaan produk pengganti. Batas harga sesuai
dengan batas keuntungan dan daya saing yang lebih besar (David, 2017: 231).

Daya Tawar Konsumen

Daya tawar pembeli dapat diartikan bahwa kekuatan konsumen untuk menawar produk
yang ditawarkan apabila daya tawar tinggi maka konsumen akan bereaksi dengan
rAénuntut mendapatkan produk tersebut dengan harga yang lebih rendah namun dengan
Harapan kualitas produk tetap sama tingginya (David, 2017:232).

Daya Tawar Pemasok

Daya tawar pemasok merupakan elemen akhir, yakni dapat diartikan bahwa
kemampuan pemasok untuk menaikkan harga yang menyebabkan peningkatan
Keuntungan mereka. Pemasok memiliki kekuatan untuk melakukan permintaan harga
tigggi, terutama apabila mereka adalah salah satu dari supplier yang menjadi langganan
dafi pasokan untuk kebutuhan produk (David, 2017: 231).
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Analisis Faktor — Faktor Kunci Sukses (Competitive Profile Matrix/ CPM)

Menurut/Bavid dan David (2017: 236), “The Competitive Profile Matrix (CPM) identifies a
firm’s major competitors and its particular strengths and weaknesses in relation to a sample
ofirm’s strategic position”, yang mempunyai definisi bahwa CPM mengidentifikasi pesaing
Mtama pefusahaan dari bagian kekuatan dan kelemahan mereka sampai dengan kaitanya dengan
u:zp@isi strategis perusahaan.

23 o 3
inAéalgéis Lingkungan Eksternal dan Internal (SWOT Analysis)

)

Menurut David (2017:53) SWOT Analysis merupakan evaluasi keseluruhan dari kekuatan
%ﬁreégth), kelemahan (Weakness), peluang (Opportunity), ancaman (Threat) dari suatu
@@u@ha&n yang dianalisa. Dengan demikian, analisis SWOT dapat diartikan sebagai teknik
Ppefencanaan strategi maupun teknik penyelesaian masalah yang dapat digunakan untuk
é{ej?geéuarfbisnis tertentu atau suatu proyek. Metode ini menekankan pada kepentingan peran
“faktor internal maupun eksternal guna untuk menyusun perencanaan ide dan penyelesaian

‘imasalah secara efektif.

25 5 3 Gambar 1.2

=2 & 3 SWOT Matrix

g g = T ——Internal Strengths Weakness
-] —_ = 3 3

2o s 4

Y = Opportunities S-O Strategies W-O Strategies
_j 3

_(E g o !

c 0 4 4 4

g 3_ Threat S-T Strategies W-T Strategies
Qo C 1 1 |

> 3 2 3 2

x x e 2 3

L 4 - 4

Q >

o o

—_

%Qalms Pasar & Pemasaran

S0 —

menfasi pasar adalah kegiatan dalam melakukan pembagian pada suatu pasar menjadi
erapazkelompok — kelompok pembeli yang memiliki perbedaan pada kebutuhan, perilaku,
gk@%kterisﬁik pada kebutuhan produk yang dibutuhkan. Segmentasi pasar terbagi menjadi 3
§<egompok, yaitu segmentasi geografis, segmentasi demografis, dan segmentasi psikografis
%(Iéotler & Armstrong, 2021:90).

=

&G

_%trategi pemasaran terbagi menjadi 4 bagian yaitu diferensiasi, positioning, penetapan harga,
dan salupan distribusi (Kotler & Armstrong, 2021: 222 — 401). Berikut adalah uraian strategi
pemasaran, yaitu:

A. Diferensiasi
Selain memilih kategori pasar mana yang akan disasar, perusahaan harus memilih
proposi nilai dari produknya dengan cara bagaimana perusahaan akan menghasilkan
nilai yang berbeda untuk segmen sasarannya serta posisi yang ingin dipegangnya dalam
segmen tersebut (Kotler & Armstrong, 2021:385).

B. Positioning
Pesitioning adalah proses memastikan bahwa suatu produk memiliki tempat yang
berbeda dan diinginkan dalam pikiran pelanggan sasaran yang relatif terhadap produk
pesaing. Pemilik usaha menciptakan posisi untuk produknya yang dapat membedakan

4
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dari produk pesaing dan memberikan usahanya keunggulan paling kompetitif di pasar
sasaran (Kotler & Armstrong, 2021:222).

Penetapan Harga

Harga pada bentuk yang paling dasar memiliki arti jumlah yang yang dibebankan
terhadap suatu barang atau jasa. Sedangkan dalam arti yang luas adalah semua nilai
yang dikeluarkan oleh pelanggan sebagai imbalan atas keuntungan dalam memiliki atau
memanfaatkan barang atau jasa. Harga yang dibebankan oleh pengusaha kepada
pelangganya, jika harga terlalu tinggi memberikan perimtaan sedangkan harga yang
, teplalu rendah akan memberikan keuntungan (Kotler & Armstrong, 2021:401).

O
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D algran Distribusi
= Saluran Distribusi adalah sekelompok bisnis yang saling memiliki hubungan dan
berpartisipasi dalam proses mendapatkan barang atau jasa yang tersedia bagi pelanggan

- atau pengusaha (Kotler & Armstrong, 2021:359).
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mpetitive Profile Matrix (CPM) memiliki komponen faktor-faktor kunci sukses yang
raikanlalam:
‘A. Citical Success Factor
Critical Success Factor / CSF merupakan faktor penentuan tingkat keberhasilan suatu
petusahaan. Faktor penentuan ini didapatkan setelah melakukan analisis internal atau
eksternal lingkungan perusahaan. Faktor yang memiliki penilaian lebih tinggi memiliki
arti bahwa strategi yang dijalankan oleh perusahaan telah berhasil dilakukan, sedangkan
untuk penilaian yang memiliki peringkat rendah memiliki arti bahwa strategi yang
dijalankan belum berhasil dan menjadi sebuah kelemahan dari perusahaan.
. Weight
Weight / bobot merupakan salah satu faktor dalam CPM yang menjadi penentu tingkat
Keberhasilan strategi suatu perusahaan yang diukur dari bobot kuantitatif yakni dari O
(trdak penting) sampai 1 (penting). Total bobot dari keseluruhan faktor yang dianalisis
wajib berjumlah 1.
Rating
Rating atau yang biasa disebut sebagai penilaian merupakan salah satu komponen dalam
GPM yang menunjukkan kekuatan atau kelemahan yang dilihat dari faktor-faktor
Keberhasilan untuk menganalisa suatu perusahaan. Kekuatan atau kelemahan peringkat
ditentukan berdasarkan angka dari 1 hingga 4, dapat dijabarkan bahwa peringkat 1
merupakan kelemahan utama / mayor, peringkat 2 merupakan kelemahan minor,
peringkat 3 merupakan kekuatan minor, dan peringkat 4 merupakan kekuatan utama /
mayor.
D. Sgore
Score merupakan wujud hasil dari perkalian antara weight dan rating dari masing-
masing perusahaan. Score yang didapatkan dari setiap perusahaan akan menghasilkan
total akhir yang dapat diartikan bahwa semakin tinggi score yang didapat maka
membuktikan penilaian perusahaan tersebut semakin baik dan sebaliknya jika semakin
rehdah score yang didapat makan membuktikan penilaian perusahaan tersebut tidak
sebaik pesaingnya.
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E. Total Weighted Score

Total Weighted Score adalah penilaian akhir yang wajib di antara rentang 1 (rendah)
sampal 4 (tinggi).

: Tabel 1.1
o, Competitive Profile Matrix
(_; ritical Success Usaha yang Pesaing 1 Pesaing 2 Pesaing 3
- :f Factor Weight | akan dijalankan
2= Rating | Score | Rating | Score Rating Score Rating Score
o =
< =
o
9 ’
5 'IDTAL
S
alisis Kelayakan Investasi

Payback Period (PP)

Période pengembalian atau payback period adalah teknik yang mengukur laba atas
investasi proyek bisnis selama jangka waktu tertentu (Yuliana, 2022:127). Berikut
adalah rumus perhitungan payback period (PP):

Tahun ke 1 = Aliran Kas Bersih tahun ke n + Investasi Awal

Tahun ke 2 = Aliran Kas Bersih tahun ke n + Akumulasi Kas Masuk tahun n-1

NEt Present Value (NPV)

NEgt Present value adalah selisih antara nilai kas bersih saat ini dan nilai investasi saat
infselama proses investasi (Yuliana, 2022:127). Kriteria dalam menentukan investasi
Iayak atau tidak adalah sebagai berikut:

17 NPV <0, Investasi di tolak

2 NPV > 0, Investasi di terima

Rumus Net Present Value adalah sebagai berikut:

1

%" FV(1+ r)"

ISIE %\\H 1S
“MZ
p—l
+

Rrofability Index (PI)
Profability index adalah metode untuk menghitung nilai bersih saat ini dan penerima
manfaat secara total nilai saat ini dari semua investasi yang dilakukan selama periode
iAvestasi (Yuliana, 2022:127). Kriteria dalam menentukan investasi layak atau tidak
adalah sebagai berikut:

13 P1<1, Tidak layak dijalankan

2, P1>0, Layak dijalankan

Rumus dari Profability Index adalah sebagai berikut:

= PV of NCF
Investasi Awal

wa g

o
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D. Break Event Point
Break Even Point adalah periode waktu dimana bisnis tidak menghasilkan keuntungan
ataw kehilangan uang. Suatu perusahaan dapat dinyatakan telah mencapai titik impas
ketika total pendapatannya sama dengan semua pengeluarannya atau ketika
ketintungannya hanya cukup untuk membayar biaya tetap (Mulyadi, dalam Brahim,
2021:30). Rumus dalam penghitungan BEP adalah sebagai berikut:

= TFC
BEP = TVC
1- TS

- Keterangan:

TEC = Total Biaya Tetap (Fixed Cost)

TYC =Total Biaya Variabel (Variabel Cost)
- TS = Total Sales (Penjualan)
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§D§dol Béko adalah UMKM yang menjual berbagai macam jenis dodol, mulai dari dodol
‘original, dodol almond dan dodol wijen. Dodol Beko sudah berdiri sejak 2016 dan akan terus
amengembangkan bisnisnya hingga masuk ke pasar luar negeri. Dodol adalah camilan yang
geﬁauat dati campuran santan kelapa yang ditambahkan tepung ketan dan gula aren. Dodol pasti
“disajikan pada saat pesta pernikahan adat Betawi, tetapi saat ini dodol bisa ditemukan dan
Qdiaapatkan dengan mudah tidak hanya dalam pesta pernikahan saja (Picnicdodolgarut.com,
2022). Berikut adalah visi dan misi Dodol Beko:

Qo C

5 3 A. Visi

5 o  “Mewujudkan jajanan khas betawi dengan cita rasa authentic dan nikmat”.

< 3

S o B. Misi

- ayep - . . .

5 ; 1. Memiliki rasa dodol yang unik dan terus berinovasi.

2o 2= Memberikan pelayanan terbaik dan profesional.

o5 35 Memperkenalkan jajanan kuliner Betawi hingga kancah internasional.

2s g

C, . - -

“Competitive Profile Matrix

2

o v

5 C

53 Tabel 1.2

EE Hasil Competitive Profile Matrix

_% ‘ Dodol Mpok Dodol Betawi Gurih Pusat Oleh-Oleh
Critical Skictess | Weight Dodol Beko Nini Rasa Jakarta Thamrin City

Factor Rating | Score | Rating | Score Rating Score Rating Score

Variasi Rasa 0.20 4 0.80 2 0.20 3 0.60 2 0.40
Variasi Produk 0.15 2 0.30 4 0.60 2 0.30 4 0.60
Kualitas Produk | 0.23 4 0.92 4 0.92 3 0.69 4 0.92
Harga 0.17 2 0.34 4 0.68 2 0.34 2 0.34
Kemasan 0.06 3 0.18 3 0.18 2 0.12 4 0.24
Merk == 0.09 2 0.18 4 0.36 4 0.36 4 0.36
Keramahdh
Penjual 0.10 4 0.4 3 03 4 0.4 4 0.4
Total 1 3.12 3.24 2.81 3.26
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Berdasarkan hasil kuesioner CPM bahwa Dodol Beko berada di posisi ketiga dibandingkan
dengan tiga pesaing lainnya dengan score sebesar 3,12, Pusat Oleh — Oleh Jakarta Thamrin City
mendapat-score sebesar 3,26, Dodol Mpok Nini mendapat score sebesar 3,24, dan Dodol
Betawi Gurih mendapat score sebesar 2,81.

ad e
ele)ig

ncanasProduksi
E Bagan 1.1
Alur Proses Operasi Produk Dodol Beko

&

—= | Belibahan baku Konsumen
‘menerima produk &
konfimmasi pesanan
¥ sampai

Melakukan Pembukuan T
pengeluaran dan
pemasukan

Pesanan di ambil
jasa kirim

A

- Pengolahan
produk T
+

Packaging
‘Quality Check pesanan
Produk

; !

Produk di kemas Menginput data
— ke packaging pesanan

Produk ditaruh Masuk pesanan
vy ke dalam gudang konsumen
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pat diljhat di atas adalah alur proses operasi produk dari Dodol Beko. Alur proses operasi
produk Dodol Beko dimulai dari staff produksi melakukan pembelian bahan baku secara
Jangsung@an mengkonfirmasi pembelian kepada bagian finance untuk dimasukan ke dalam
@ébjnbukuan keuangan perusahaan, setelah bahan baku yang sudah dibeli maka staff produksi
Emglakukan pengolahan menjadi produk jadi. Produk yang sudah selesai atau sudah jadi akan
@igakukan proses quality check, agar produk tetap terjaga kualitasnya. Produk yang lolos quality
“theck akan langsung dikemas ke dalam packaging dan ditaruh di dalam gudang. Produk yang
gidak lulus quality check akan dilakukan pengulangan proses produksi mulai dari pembelian
g)ﬁan baky.
Ungxelah produk selesai di produksi dan ada konsumen yang melakukan pembelian, admin akan
gmglakukan pengecekan uang yang masuk dari konsumen dan dikonfirmasi ke bagian finance
sunfuk diasukan ke dalam buku pemasukan perusahaan. staff produksi akan langsung
‘élakukah proses packaging untuk di kirimkan kepada konsumen sesuai dengan SOP yang
udah diténtukan. Setelah itu jasa pengirim akan langsung mengambil pesanan konsumen dan
dikirimkan kepada konsumen. Produk yang sudah sampai kepada konsumen, konsumen akan
melakukan konfirmasi kedatangan produk melalui website atau e-commerce yang konsumen
lakukan pembelian.
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Rencana Alur Penjualan Produk

Bagan 1.2
T Alur Proses Penjualan Dodol Beko

Pelanggan menerima
roduk & melakukan

Menemukan medin koafirmasi pesanan
sosial / ¢ «

Pelanggan melakukan Jasa Kirim mengambil
ksi produk

| !

+ | Metakukan packaging
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épd dlllhat di atas adalah alur proses penjualan Dodol Beko. Langkah pertama adalah
‘kanstimen-membuka dan menemukan sosial media instagram atau e-commerce Dodol Beko.
&@sﬁmen memilih produk berdasarkan katalog yang ditampilkan atau yang ditawarkan oleh
“Dido Beko sesuai dengan keinginan atau kebutuhan mereka. Setelah konsumen menemukan
“dan memilih produk Dodol Beko, konsumen melakukan transaksi pembelian melalui transfer
‘kes rekening perusahaan atau melalui perantara e-commerce. Admin menerima pesanan
ﬂg@nsumeh setelah melakukan konfirmasi pembayaran dari konsumen dan melakukan pendataan
penjualan= Admin memberitahu kepada staff produksi untuk menyipakan produk dan staff
~produksi melakukan packaging produk konsumen sesuai dengan produk yang dibeli. Setelah
gor@duk stap untuk dikirim jasa kirim akan mengambil produk di gudang dan melakukan
me,{]glrlman kepada konsumen. Konsumen yang sudah menerima produk melakukan konfirmasi
“pesanan sudah sampai dan diterima oleh konsumen.

Jey
uey

“Rencana Sumber Daya Manusia

33

g = Tabel 1.3

R 7 Jumlah Tenaga Kerja Dodol Beko

< 5 —

é > = | No Keterangan Jumlah Tenaga Kerja

3 @ : 2024 2025 2026 2027 2028
> 5 1 | Manajer 1 1 1 1 1
58 2| Admin 1 1 1 1 1
0 3 | Staff Produksi 1 1 2 2 2

. 4 | Keuangan 1 1 1 1 1

Dodol Beko membutuhkan 4 karyawan dalam membantu pengoperasian perusahaan secara
optimal.=Manajer memiliki tanggung jawab untuk mengawasi, mengatur, dan memberikan
keputusdn terhadap usaha, selain itu juga manajer memiliki tanggung jawab untuk melakukan
pemasaran. Admin memiliki tanggung jawab untuk melayani pelanggan dan melakukan laporan
pembelian produk. Staff produksi memiliki tanggung jawab untuk melakukan produksi dodol
dan kembang goyang dibantu oleh manajer. Keuangan memiliki tanggung jawab untuk
menghiténg pendapatan, masuk dan keluarnya uang perusahaan, dan membuat laporan
keuangaf:
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Rencana Pemasaran

Ramalan‘penjualan Dodol Beko, Dodol Beko menentukan harga penjualan dengan menaikkan
harga dari- harga pokok produksi yang sudah dihitung. Adapula asumsi yang digunakan dalam
_amglakukan ramalan penjualan dodol beko yaitu:

= 1. Térjadi kenaikkan penjualan sebanyak 10% pertahunnya.

§ g 2. Terjadi kenaikkan penjualan sebanyak 10% menjelang hari raya imlek, idul fitri, dan
S 2 - takun baru.

;é 3%) Terjadi kenaikan penjualan sebanyak 1148 unit produk pada tahun 1-2

S <4 Té¥jadi kenaikan penjualan sebanyak 2054 unit produk pada tahun 2-3

2 @575 Térjadi kenaikan penjualan sebanyak 2945 unit produk pada tahun 3-4

= %6% Terjadi kenaikan penjualan sebanyak 3828 unit produk pada tahun 4-5

T@érdasarkan asumsi di atas, berikut adalah ramalan penjualan dalam unit dan anggaran

jl@lan -dalam 5 tahun ke depan yang dimulai pada tahun 2024, sebagai berikut:
o
Q
>
= Tabel 1.4
= .
5 Ramalan Penjualan Dodol Beko Pada Tahun 2024
Q. -
2 . Total
¥ 3 I » -
o : Bl Warian Original Varian Almond WVarian Wijen Ké:::i%g Per
Isi8 | Isil6 Lonjor | Isi8 | Isil6 Lonjor | 1si8 | Isilé Lonjor h Bulan
L Januari 60 60 120 30 30 30 30 30 30 60 420
. Februari 65 65 125 35 35 35 35 35 35 75 540
Q Maret 55 55 115 25 25 25 25 25 25 55 430
— April 70 70 130 40 40 40 40 40 40 80 590
Mei 61 62 125 31 32 35 31 32 35 61 505
- Juni 62 64 130 32 34 40 32 34 40 62 530
: N\ Juli 63 66 135 33 36 45 33 36 45 63 555
Agusus 64 68 140 34 38 50 34 38 50 64 580
Seprember 63 0 145 35 40 55 35 40 35 63 605
Oktober 60 60 130 30 30 40 30 30 40 50 500
November 66 72 150 36 42 60 36 42 60 66 630
Desember 70 75 155 40 45 65 40 45 65 70 670
Total 761 87 1600 401 427 S0 401 427 520 71 6615

Tabel 1.5
Ramalan Anggaran Penjualan Dodol Beko Pada Tahun 2024

Kemba

‘Varian Almond Total

:Jaquins ueyingaAuaw uep ueywniueduaw edue) 1ul sijn) eAley qmmas%

Varian Original Varian Wijen oz | Harg| Total

Bulan 1 Warg| 151 Harg | Lon] | Harg| 1si] Harg | 151 Harg | Lon] | Harg| 1si] Harg| Isi | Harg | Lon] | Harg | Goyan | a | Perbul P"‘:‘i‘""

— 8| a |16] a | or | a |8 a |16] a | ar | a |B| a |16 a | or | a an an
- So0|  [#500 00| |s000| [#5.00 000 | 5000] |85.00 30.00 7500 761000
senvari [60] oleo| 0 120 | 0 [s0| ofse| o | 30 |0 |se| olsw| o |w | | e u| as0 0
4 Februar| | 5000] | 5.00 00| |sooe| 500 000| | s000] |00 3000 7500 29.700.0
- i 65| oles| ofues| ofss|” ofss| o 35| olas|” olas| e|as| o b| 540 00
— S000| (8300 000 |s000| 8300 000| | 5000] [8.00 3000 7500 132500
- maret |ss|” o|ss| o ms | oles|” oas| of 25 | o|as|” olas| o] 25| of ss v| a3 o0
so00|  [5.00 00| |some| 500 voo| |s000] |00 3000 7500 325500
- apil |70]" 0|70 ol | ole| ols| ol 0| ole| ol ol | 0| so 0| son 00
E B ED ERENED Woa| | 5000] |00 W00 7500 71850
me a1 ole2| o|uas| olsi| olsa| of3s| o|ls| ols| ol | of a v| sos 0
so00|  [ss00 00| |sooe| 500 00| | s000] |00 3000 75.00 W70
s |62]” oles| ol e | ofs2| o] o 40| 0|32 Tols¢| 0|4 | 0| e o] s 00
E B EED E RE N ED oa| | 5000] |00 W00 7500 79.655.0
wii 63| oles| olus| ofss| ofse| o 45| o|sa| olss| ofas| ol e 0| sss 0
Agustu | [s000] | 8500 00| |sooe| 500 000| | s000] |00 3000 7500 308400
5 68| oles| olue| olss| olss| o so| nlsa| ol ol sa| 0| e 0| sse 00
Scpiem || 5000] | 8300 000 |s000| 8500 000| | 5000] [8.00 3000 7500 320250
ver 65| o|70| o|uas | ofss|” olse| o ss | o|as| oleo| o ss| 0| es v| eos [
Okiobe | [3000] | 8500 00| |s000| 8500 00| | 3000] |00 3000 7500 26.2500
r | oleo| ol1o| olse| olse| ol 40| ol olmw| ol | 0| s 0| son 00
Novem TRED N NE N ED oa| | 5000] |00 W00 7500 31100
ver  las| o|72| oluso| ofse| olsa| o] eo| o|se| olea| ofe | ol e | e 0
Desem TR 00| |sooe| (500 000| | s000] |00 3000 7500 353250
vee  |70] o0|75| oluss | ofso| olss| o 65| oles| oles| 0| es | 0| 70 0| 6m o0
3 7 a0 @ a0 @ 4660,
Total | 1 1 1600 1 7 520 1 7 520 pall 6615 000

Dapat ditihat pada tabel di atas berdasarkan ramalan penjualan dan ramalan anggaran penjualan
Dodol Beko pada tahun 2024 mengasumsikan bahwa terjadi peningkatan pada bulan — bulan
tertentu yaitu pada bulan hari raya imlek, hari raya idul fitri dan Ramadhan, dan pada tahun
baru sebesar 5%. Pendapatan Dodol Beko pada tahun 2024 diasumsikan sebesar
Rp.354.660.000.
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Rencana Keuangan
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A. Laba Rugi
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Tabel 1.6
Laporan Laba Rugi

TAHUN
KETERANGAN
2024 | 2028 ‘ 2026 | 2027 | 2028
Penjualan (1) 354.660.000 |413.217 000 ‘ 534,629,500 |sas.ms 350 |903 S21.855
BIAYA VARIABEL
Biaya Bahan Baku (2) 105048330 [126.707836 | 173281566 |237.152.848  |324.566.555
Loo3g7s  |n3s4m7e 2087485 2073101 5220756
s (4) 2520636 (2258051 [2368.50  |2483644 2604580
iharaan (5) 156.000 164237 172,009 192.038 191.650
Biaya Administrasi Dan umum (6) 168.000 168.000 168.000 168.000 168,000
TOTAL BIAYA VARIABEL 109.895.841 131.653.902 179.048.690 |243.959.631 332.760.540
BIAYA TETAP
Biaya Gaji (7) 160,000,000 |174.200.000 | 221.000.000 |270.408.000 700.000
Biaya Pemasaran (8) 23.808.560  [25160.404  [26488.873  |27.887486  [20.350.045
Penyusutan Peralatan (9) 2.008.400 2.208.400 2.008.400 2,008,400 2.208.400
TOTAL BIAYA TETAP 195.106.960 | 201.568.804 249.697.273 | 300.495.886 394.268.345
Total Biaya Tetap dan Variabel 305.002.801 333.212.706 428.745.963 544.455.517 727.028.885
LABA SEBELUM PAJAK 49657109 (84094204 | 105883537 |150.562.831 | 176.494.970
PAJAK (0.5%) 2673048 [3a7s0m2  [4517.619
LABA SETELAH PAJAK 49.657.199 84.994.294 103.210.390 147.087.742 171.977.350

2@7 mengalami peningkatan sebesar 19%.

=

B. Afus Kas

CILRY

Jojuj uep sjusig 3NIsu|

Dapat dilihat pada tabel arus kas di atas adalah proyeksi laporan arus kas Dodol Beko
dari tahun 2023 sampai dengan tahun 2028. Dodol Beko melakukan perhitungan arus
Kas yang mendapatkan hasil pada saldo kas akhir pada tahun 2024 - 2005 mengalami
Kéhaikan sebesar 140%, lalu tahun 2025 — 2026 mengalami kenaikan sebesar 71%,

udian tahun 2026 — 2027 mengalami kenaikan sebesar 59%, dan tahun 2027 — 2028

Tabel 1.7
Laporan Arus Kas

Dapat dilihat pada tabel di laba rugi di atas adalah proyeksi
Beko dari tahun 2024 sampai dengan tahun 2028. Berdasarkan laporan laba rugi Dodol
BE(O Dodol Beko mendapat laba pada tahun 2024 sebesar 14%, sedangkan pada tahun
2@;25 mengalami peningkatan sebesar 20%, pada tahun 2026 mengalami peningkatan
sebesar 19%, pada tahun 2027 mengalami peningkatan sebesar 21%, dan pada tahun

laporan laba rugi Dodol

KETERANGAN TAHUN
2023 ‘ 2024 | 2025 | 2026 | 2027 2028

ARUS KAS MASUK
Modal (1) 69.019.066
Penjualan bersih (2) 354.660.000 | 418.217.000 | 534.620.500 | 695.018.350 | 903.523.855
TOTAL ARUS KAS MASUK 69.019.066 | 354.660.000 [ 418.217.000 | 534.629.500 | G95.018.350 | 903.523.855
ARUS KAS KELUAR
Biaya Bahan Baku (3) £.168.760 | 105.048330 | 126.707.836 | 173.281.566 | 237.152.848 | 324.566.555
Biaya utilitas (4) 2520636 | 2620703 | 2715048 | 2812790 [ 2914050
Biaya Pemeliharaan (5) 156.000 161,616 167.434 173.462 179.706
Biaya Dan umum {§) 168.000 168,000 168.000 168.000 168,000
Biaya Pemasaran (7) 22700000 | 23898560 | 25160404 | 26.488.873 | 27.887.486 | 20.350.945
Biaya Gaji (8) 169.000.000 | 174.200.000 | 221.000.000 | 270.400.000 | 362.700.000
pajak 0.5% - S| 267aads | aasseer|  asine19
Biaya Perlengkapan (%) 166.156 | 1993875 | 2354878 |  3.057.685 | 3973101 5.220.756
Pengeluaran Investasi - aktiva tetap
Peralatan (10) 17.373.000
Biaya Renovasi (11) 10.111.150
Hak Paten (12) 500.000
TOTAL ARUS KAS KELUAR 59.019.066 | 302.794.401 | 331.373.437 | 429.551.755 | 546.042.778 | 719.635.632
ARUS KAS BERSIH 10000000 | 51.865.590 | R6.843.563 | 105.077.745 | 148075572 | 173.888.223
SALDO KAS AWAL 10.000.000 | 61.865.595 | 148.709.162 | 253.786.907 | 402.762.479
SALDO KAS AKHIR 10.000.000 61.865.599 148.709.162 | 253.786.907 | 402.762.479 | 576.650.702

galami kenaikan sebesar 43%.

3| uepy
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§B§dasarkan analisis kelayakan investasi yang dilakukan oleh Dodol Beko mendapatkan hasil
“padla payback period dengan batas kelayakan 5 tahun Dodol Beko mendapatkan hasil 1 tahun 2

duey 1ul snny eAuey ynanyas neje ueibeqgas diynbusw buede)iq |
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Neraca

g INJIISU|

Tabel 1.8

Laporan Neraca

KETERANGAN
2024 2015 2026 2027 2028
AKTIVA
AKTIVA LANCAR
Kas (1) 61,865,599 148,709,162 253,786,907 402,762,479 576,650,702
Perlengkapan (2) 166,156 166,156 166,156 166,156 166,156
Persediaan Bahan Baku (3) 31,368,760 31,727,891 32,068,936 32,389,506 32,687,032
TOTAL AKTIVA LANCAR 93,400,515 180,603,200 286,021,990 435,318,141 609,503,891
AKTIVA TETAP
Prralatan (3} 17.373.000 17,373,000 17373.000 17.373.000 17,373,000
Akumulasi Penyusutan Peralatan (4) (2,208 4001 (4.416.8001 (6.625.2001 (8.833,600) (11,042 0007
Biaya Renovasi (5] 10,111,150 10,111,150 10,111,150 10,111,150 10,111,150
TOTAL Aktiva Tetap 25,275,750 23,067,350 20,858,950 18,650,550 16,442,150
TOTAL AKTIVA 118,676,265 203,670,559 306,840,949 453,968,601 625,946,041
PASIVA
Maodal Sendiri 69,019,066 69,019,066 69,019,066 69,019,066 69,019,066
Laba Ditahan PRy 134,651,493 237,861,843 384,949,624
Laba Tahun Begjalan 40,657,199 54,994,294 103,210,390 147,087,742 171,977,350
TOTAL PASIVA 118,676,265 203,670,559 306,840,949 453,968,691 625,946,041

Dépat dilihat pada tabel neraca di atas adalah proyeksi laporan arus kas Dodol Beko

dati tahun 2024 sampai dengan tahun 2028. Dodol Beko melakukan perhitungan pada
neraca yang mendapatkan hasil pada tahun 2024 - 2005 mengalami kenaikan sebesar
72%, lalu tahun 2025 — 2026 mengalami kenaikan sebesar 51%, kemudian tahun 2026
— 2027 mengalami kenaikan sebesar 48%, dan tahun 2027 — 2028 mengalami kenaikan

sébesar 38%.

alisis Kelayakan Investasi

@Lﬂan 10 hari yang dimana Dodol Beko dapat dinyatakan layak. Net present value memiliki

@aias kelayakan NPV > 0, Dodol beko mendapatkan hasil sebesar 333,088,415 yang dimana
thdoI Beko dapat dinyatakan layak. Profability index memiliki batas kelayakan P1>1, Dodol
;B&o méhdapatkan hasil 5,83 yang dimana Dodol Beko dapat dinyatakan layak. Break even
gpﬁnt memiliki batas kelayakan penjualan > nilai BEP, Dodol Beko mendapatkan hasil

a)eéﬂjualan > nilai BEP per tahun yang dapat dinyatakan layak.

‘uedode) u

— 3

o
0]
i

= Tabel 1.9
Hasil Kelayakan Usaha Dodol Beko
Analisis Batas Kelayakan Hasil Analisa Kesimpulan
Paypack 5 Tahun 1 Tahun 2 Bulan 10 Hari Layak
Period
Net Present NPV > 0 333,088,415 Layak
Value
Profability PI>1 5.83 Layak
= Index
Break Even Penjualan > Nilai : -
Y Ppoint BEP Penjualan > Nilai BEP per tahun Layak
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Analisis Risiko

Resiko usaha tentu saja dimiliki oleh semua perusahaan termasuk Dodol Beko sendiri. Resiko
usaha Dodol Beko meliputi, karyawan dan perekonomian Indonesia. seperti yang diketahui
cbahwa petekonomian Indonesia sangat memberikan dampak terhadap pelaku — pelaku bisnis
Jhﬁhnya térutama UMKM. Dodol Beko adalah salah satu UMKM yang merasakan dampaknya
&egjtama pada masa pandemic covid-19 yang mengharuskan Dodol Beko memutus kerja sama
gie‘mg@ beberapa hotel dan menutup gerai yang berada di Stasiun MRT. Selain perekonomian
%r@oﬁesm karyawan juga menjadi salah satu resiko usaha yang besar karena Dodol Beko adalah
@efu@haan yang mudah ditiru dan karyawan bekerja hanya untuk melihat proses pembuatan
qu@ setelah memahaminya mereka dapat keluar begitu saja dan membuat bisnis mereka sendiri.
%@ll@o o resiko usaha yang sudah dipaparkan sebelumnya, Dodol Beko sudah
%en@antlsmasmya dengan berbagai cara yaitu dengan terus mengikuti perkembangan
ere@nomlan dan kebijakan — kebijakan yang akan dikeluarkan oleh pemerintah agar tidak
geﬁjadi késalahan yang sama pada pandemic covid-19. Selain itu juga untuk mengatasi
é)e“%n@salahan karyawan Dodol Beko membuat kontrak kerja selama 1 tahun bagi karyawan dan
smemberikan penalti bagi karyawan yang akan mengundurkan diri sebelum 1 tahun.

T 5 C

aés&ﬂvlpu LAN & SARAN

n

'qe]esew mens uene[uu uep Yy uesnnuad
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n

%érdasarkan hasil dari penulisan rencana bisnis Dodol Beko dapat disimpulkan bahwa Dodol
EBQ(O adalah usaha yang menawarkan produk jajanan betawi, yaitu dodol dan kembang goyang.
j)gdol Beko sudah berdiri sejak tahun 2016 dan berjualan melalui online. Berdasarkan aspek
goanasaran Dodol Beko menggunakan metode diferensiasi, positioning, penetapan harga, dan
=afuran distribusi didukung dengan strategi promosi advertising dengan menggunakan
“facebook@ds dan instagram ads, sales promotion dengan menggunakan promo paket penjualan,
gjéﬁ yang-terakhir public relation dengan mengikuti bazar dan pameran. Dodol Beko juga
ﬂmemlhkl 4 karyawan pada tahun 2024 — 2025 dan menambah 1 karyawan pada tahun 2026

agla bagian staff produksi yang dimana pada tahun 2026 Dodol Beko memiliki 5 karyawan.
?auda aspek keuangan, peniliaian kelayakan usaha Dodol Beko menyatakan bahwa
g)éingembangan usaha ini layak untuk dijalankan.

nAu
Ying

{Saran

ueu
ns

aB@dasarkan kesimpulan di atas, maka perencanaan pengembangan usaha jajanan betawi Dodol

‘Beéko dapat direalisasikan secara nyata untuk kepentingan usaha ataupun pribadi. Selain itu juga
“rencana Pisnis ini dapat digunakan oleh orang lain sebagai pembanding, referensi, atau acuan
dalam melakukan rencana bisnis.
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LAMPIRAN

Perhitu

Baobot faktor kunci sukses

n Competitive Profile Matrix (CPM)

Q

P Ciitical SuccessFactor Responden | Perhitungan | Bobot
(R/a%lasi Rasa .S 31 (31/155)*100% | 0,20
LE?Vm::iasi Produk® 23 (23/155)*100% | 0,15
-gKLﬁlitagfrodué. 36 (36/155)*100% | 0,23
@ —
:’Hm::ga = X 26 (26/155)*100% | 0,17
[ P — [@) —
YKemasan 10 | (10/155)*100% | 0,06
?3Mé®< B 14 (14/155)*100% | 0,09
Eiﬁémaﬁn Perfilal 15 | (15/155)*100% | 0,10
F =2 —
Trotw = 2 155 1

-} -+
S = Qe =
HasiECPM
-~ n - -] . .
220 @7 Dodol Mpok Dodol Betawi Gurih Pusat Oleh-Oleh
e qcitigjlgﬂ Su%ess Weight Dodol Beko Nini Rasa Jakarta Thamrin City
9P T Factors Rating | Score | Rating | Score Rating Score Rating Score
;\&riﬁi Ra@ 0.20 4 0.80 2 0.20 3 0.60 2 0.40
- \dariasi Proguk 0.15 2 0.30 4 0.60 2 0.30 4 0.60
% Kualitas Protiuk | 023 4 0.92 4 0.92 3 0.69 4 0.92
-, Harga 3 0.17 2 0.34 4 0.68 2 0.34 2 0.34
? Kemasan = 0.06 3 0.18 3 0.18 2 0.12 4 0.24
+ Merk 3 0.09 2 0.18 4 0.36 4 0.36 4 0.36
&’ Keramahans
-" Pgnjual = 0.10 4 0.4 3 0.3 4 0.4 4 0.4
[«
¢ Total  ~ 1 3.12 3.24 2.81 3.26
c 9 g-

™
w uep UeBUA

-3
—

a Rugi

hitunﬁan Proyeksi Keuangan

@
<
)
— TAHUN
3| KETERANGAN
5 N 2024 2028 2026 2027 2028
= —
| pesuatan (1) = 354660000 |418217.000 | 534629500 |695.018.350 |903.523.855
o B]%f.:\ \’ARIA%
< Bif5a Bahan Bakd) 105048330 [126.707.836 | 173.281.566 |237.152.848 |324.566.555
& Bifgs Pcrlc:\gka&S] 1993875 [2354.878  |3057.685  |3973001 5220756
—
2| Bibga wilies (4) ey 2520636 |2258051  |2368530 2483644  |2.604580
o>w
53‘3‘ Pemeliharghies) 156,000 164.237 172,909 182,038 191,650
“C|Bigps Administfiiban umum (6) | |40 009 168.000 168.000 168.000 168.000
. e
a TOTAL BIAYMRIA BEL 109.895.841 131.653.902 179.048.690 243.959.631 332.760.540
- |Bava TeTAP ©
Bieva Gai (7
inya Gaji (7) 160.000.000 | 174.200.000 | 221.000.000 | 270.400.000 | 362.700.000
Biaya Pemasaran (8) 21.898.560  |25.160404 | 26488873  [27.887486  [20350.045
Penyusutan Pera{gidh 9) 2208400 |2208400  |2208400 2208400  |2.208.400
TOTAL B[.’\\"AGTAP 195.106.960 201.568.804 249.697.273 300.495.886 394.268.345
Total Biaya Tctﬁ lan Variabel 305.002.801 333.222.706 428.745.963 544.455.517 727.028.885
LABA SEBELUNPBAJAK 49.657.199 (84994204 | 105883537 |150.562.833 |176.494.970
PAJAK (05%) g 2673048 3475002 |4517.619
49.657.199 84.994.294 103.210.390 147.087.742 171.977.350

-
LABA SETE mex

319 uen| JIM)
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Arus Kas
TAHUN
KETE! N
nﬁ 2023 2024 2025 2026 2027 2028
ARUS KAS MASUR—
Mol (1) X 69.019.066
b Periglan bersih (2) o 354.660.000 | 418217000 | 534.629.500 | 695.018.350 | 903.523.855
;J%LARUSKA%“ASEK 69.019.066 | 354.660.000 | 418.217.000 | 534.629.500 | 695.018.350 | 903.523.855
Q‘XRI:\E KAS KELUAR'
éBjaEBshanBaku(l}’f £168.760 | 105048330 | 126707836 | 173281566 | 237152 848 | 324 566,555
B utilites (4) 2520636 | 2620703 | 2715048 | 2812790 | 2914.050
-
- By Pemgliharaan 5] 156,000 161.616 167.434 173.462 179.706
——
ol Bia;-qrp Admypistrasi DE umum (6) 168.000 168.000 168.000 168.000 168.000
| B Penmibaran (1) 22.700.000 | 23.898.560 | 25.160.404 | 26.4R8.873 | 27.887.486 | 20.350.045
) Bisa-Guif(8) m 160.000.000 | 174.200.000 | 231.000.000 | 270.400.000 | 362.700.000
Epa}EU.SEE - - 2673148 | 3.475.002 | 4517.619
O)Biaifd PeriPek 166156 | 1993875 | 2354878 | 3057685 | 3973101 5220756
s Pcréxmgmms{\\mau tetap
Tpeiun 49— 17.373.000
Soiam Renasi (105 10.111.150
St Pueng2) 4 500.000
—(CTO&)AL@@'I_JSKA;K.ELUAR 59.019.066 | 302.794.401 | 331373437 | 429.551.755 | 546.042.778 | 729.635.632
DARES KASBERSIE, 10.000.000 | 51865500 | 86.843.563 | 105.077.745 | 148075572 | 173888223
HSALDO KHS AW AL 10.000.000 | 61.865.500 | 148.700.162 | 253.786.907 | 402.762.470
éSA&DmSAKHm' 10.000.000 61.865.599 [ 148.709.162 | 253.786.907 | 402.762.479 | 576.650.702
o 5 3 =]
= 1 G
‘Neraca o
5 O Q
g2 o 9
o o 8 K}:T[?(’M 1024 025 2026 27 028
— =h
| AxTIVA o
> @\'AL.«NC,\R:“
—('OD [G;(IJ g 61,865,599 148,709,162 253,786,907 402,762,479 576,650,702
| Pelengkapan 2y e 166,156 166,156 166,156 166,156 166,156
9 @cdi.aln Bahan Elnmi) 31,368,760 31,727,891 32,068,936 32,389,506 32,687,032
g- 161'.—\L AKTIVA Lﬁ’NCAR 93,400515 180,603,200 286,021,999 435318,141 609,503,891
- A%)T]\'ATETAP 2
= S
o \,D'-W‘m ’—_\_ 17.373.000 17.373.000 17.373.000 17,373,000 17,373,000
| /gcgmutosi Penyusutin Peralatan (4) (2,208 400) (4.416,5800) (6,625,200) [5.533,600) (11,042,000}
| g Renosasi (51 :_\ 10,111,150 10,111,150 10,111,150 10,111,150 10,111,150
a' T&AL Aktiva Tcl; 15275,750 13,067350 20,858,950 18,650,550 16,442,150
2 "IE[TALAK’TI\-'.\ 0 118,676,265 203,670,559 306,880,949 453,968,691 625,946,041
=f Fva o
2 n&&mcmizi — 69,119,066 69,119,066 69,019,066 69,019,066 69,019,066
)| Labp Ditaban 5T 134,651,493 237,861,883 384,949,624
— i Tahun Berjalan 49,657,199 £4,994 294 103,210,390 147,087,742 171977350
L&J‘
j TﬁT:\LPAS]V.—\ 118,676,265 203,670,559 306,880,949 451,968,691 625,946,041
T
|
75 - | .
Perhitungan Kelayakan Investasi
=3 .
?@back riod
0 o
s &
4Tdhun| Investasi | Net Profit |Depresiasi|Aliran Kas Bersih| Akumulasi Kas Masuk
L]
4+ =
b 2023 |694019.066 (69.019.066)
= =
r L]
4 2024 49.657.199 |2.208.400 51.865.599 (17.153.467)
| 2025 84.994.294 |2.208.400 87.202.694 70.049.227
2026 103.210.390 |2.208.400 105.418.790 175.468.016
2027 147.087.742 |2.208.400 149.296.142 324.764.158
2028 171.977.350 |2.208.400 174.185.750 498.949.908

Tahun:

Bulan: (££153.467 / 87.202.694) x 12 = 2,360

Hari: 0.

319 ueD) YIm) Bjewjojuljuep s

x30=10,8
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=

Net Present Value

Keteran@ EAT Peny. Peralatan NCF
—2024 T| 49.657.199 (2.208.400)| 47.448.799
b O
] —2025 7| 84.994.294 (4.416.800)| 80.577.494
é? §2026 2 (103.210.390 (6.625.200)| 96.585.190
55.22027 5 [147.087.742 (8.833.600)|138.254.142
4 1T —
3 E 2028 =[171.977.350 (11.042.000)|160.935.350
0 C (@) —
Q ~+ (v}
5 U © —
S o o A
NG| Tahusl NCF  |Discount Factor (7.90%) |Present Value
=] =2 —t
e 2024 47.448.799 0,927 43.974.791
=}
3 22| 20255 80.577.494 0,859 69.210.322
+.3.| 20267 96.585.190 0,796 76.885.812
‘f’E 30274 138.254.142 0,738 101.998.168
{; 5% 2028/]160.935.350 0,684 110.038.390
42 2 SOTAL PRESENT VALUE 402.107.481
gé 2@ o, INVESTASI AWAL 69.019.066
I = O
1 & S NPV 333.088.415
“Profability Index
0 3 =
<3 £
= Fil _ = PV OofNCF 402,107,481 583
e —_— . .
=3 2 Investasi Awal 69,019,066
53 )
~ x (L) R
“Bfeak Even Point
L O
—
gigg’lun Penjualan [Biaya Variabel (VC)|Biaya Tetap (FC)|Marjin Kontribusi | Break Event Point
;ram 3%660.000 109.895.841 195.106.960 0,69 282.707.381
D
4 2625 41%217.000 131.653.902 201.568.804 0,69 294.174.306
b 2026 |53%:629.500 179.048.690 249.697.273 0,67 375.429.507
= —— =
g’ 2027 _|695:018.350 243.959.631 300.495.886 0,65 463.022.099
i 2028 |9081523.855 332.760.540 394.268.345 0,63 624.130.609
© =
é . al
- Q.
o)
=
3
(=]
“
3
V]
=4
x
Q
o)
s
x
o
)
=
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Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF é:zmm b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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