
RENCANA BISNIS PENDIRIAN USAHA CAR STORING 

“AUTOTECH Car Storage” 

Wira Gavra Maulana 

Dibimbing oleh Salam Fadillah Alzah S.ST.,M.A.  

Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie 

Jl. Yos Sudarso Kav.87, Sunter – Jakarta Utara 

Telp: (021)65307062 / Fax: 6530 6971 

72180273@student.kwikkiangie.ac.id 

 

ABSTRAK 

Wira Gavra Maulana / 72180273 / 2023 / Rencana Pendirian Usaha AUTOTECH Car 

Storage / Dosen Pembimbing / Salam Fadillah Alzah S.ST.,M.A. 

 AUTOTECH merupakan perusahaan yang bergerak di bidang industry otomotif, 

dimana perusahaan menawarkan jasa penitipan kendaraan yang layak dan tertutup, dengan 

nilai tambah yaitu berupa perawatan berkala dan kebersihan kendaraan.  

 AUTOTECH termasuk kedalam kriteria ukuran usaha kecil dan merupakan tanggung 

jawab pemilik perusahaan untuk memiliki modal yang berasal dari dana pribadi, memilliki 

sifat kepemimpinan yang tinggi, dan bertanggung jawab atas akibat dari keputusan yang 

diambil.  

AUTOTECH mempunyai visi untuk menjadi perusahaan exclusive car storage terbesar 

di Indonesia dengan tingkat pelayanan terbaik di setiap diferensiasi produknya.  

AUTOTECH mempunyai misi untuk dapat menciptakan image ekslusifitas brand 

melalui produk dan pelayanan, menjadi tempat penitipan kendaraan terpercaya yang selalu 

siap sedia menjemput dan mengantarkan kendaraan ke tempat tujuann customer, dan turut 

berkontribusi dalam merawat kendaraan-kendaraan di Jakarta dan sekitarnya agar 

senantiasa indah dan layak jalan. 

Investasi awal yang dibutuhkan oleh perusahaan AUTOTECH adalah senilai Rp 

713.130.840 yang akan digunakan kebutuhan biaya pemasaran, pembelian peralatan dan 

perlengkapan, biaya administrasi, biaya pemeliharan Gedung dan peralatan, biaya asuransi, 

dan biaya-biaya lainnya.  

AUTOTECH beroperasi setiap hari, dengan waktu kerja efektif terhitung dari pukul 

09.00 sampai pukul 17.00 WIB.  

Analisis kelayakan investasi yang digunakan AUTOTECH untuk mengetahui tingkat 

kelayakan usaha adalah payback period, dengan waktu pengembalian selama 1 tahun 5 

bulan 2 hari, dengan hasil net present value sebesar Rp 1.986.285.342, serta profitability 

index sebesar 3>1 Dan hasil break even point yang menunjukkan angka lebih rendah dari 

penjualan. 

      Kata Kunci: Car Storage, Industri Otomotif, AUTOTECH 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ABSTRACT 

Wira Gavra Maulana / 72180273 / 2023 / Plans to Establish an AUTOTECH Car Storage 

Business / Supervisor / Salam Fadillah Alzah S.ST.,M.A. 

AUTOTECH is a company engaged in the automotive industry, where the company 

offers proper and closed vehicle care services, with added value in the form of periodic 

maintenance and vehicle cleanliness. 

AUTOTECH is included in the criteria for the size of a small business and it is the 

responsibility of the company owner to have capital that comes from personal funds, has high 

leadership qualities, and is responsible for the consequences of the decisions taken. 

AUTOTECH has a vision to become the largest exclusive car storage company in 

Indonesia with the best level of service in every product differentiation. 

AUTOTECH has a mission to be able to create an image of brand exclusivity through 

products and services, to become a trusted car day care center that is always ready to pick up 

and deliver vehicles to the customer's destination, and to contribute in caring for vehicles in 

Jakarta and its surroundings so that they are always beautiful and roadworthy. . 

The initial investment required by the AUTOTECH company is IDR 713,130,840 which 

will be used for marketing costs, purchase of equipment and supplies, administration costs, 

building and equipment maintenance costs, insurance costs, and other costs. 

AUTOTECH operates every day, with effective working hours from 09.00 to 17.00 WIB. 

The investment feasibility analysis used by AUTOTECH to determine the level of 

business feasibility is the payback period, with a payback period of 1 year 5 months 2 days, 

with a net present value of IDR 1,986,285,342, and a profitability index of 3> 1 and a break 

even point result that shows lower figures than sales. 

Keywords: Car Storage, Automotive Industry, AUTOTECH 

 

 



I. Pendahuluan 

A. Konsep Bisnis 

AUTOTECH merupakan perusahaan jasa yang menawarkan lokasi 

tempat penyimpanan kendaraan yang layak dan tertutup. Perusahaan 

menawarkan jasa penyimpanan berikut dengan perawatan berkala serta 

kebersihan kendaraan sesuai dengan keinginan pemilik kendaraan.  

B. Visi dan Misi Perusahaan 

AUTOTECH mempunyai visi untuk menjadi perusahaan exclusive car 

storage terbesar di Indonesia dengan tingkat pelayanan terbaik di setiap 

diferensiasi produknya.  

Misi dari perusahaan AUTOTECH adalah: 

1. Menciptakan image eksklusifitas brand melalui produk dan pelayanan  

2. Menjadi tempat penitipan kendaraan terpercaya  yang selalu siap sedia 

menjemput dan mengantarkan kendaraan ke tempat tujuan customer 

3. Turut berkontribusi dalam merawat kendaraan-kendaraan di Jakarta dan 

sekitarnya agar senantiasa indah dan layak jalan.  

C. Peluang Bisnis  

Awareness akan industry otomotif di era globalisasi ini semakin meluas, 

sehingga banyak individu yang melakukan pembelian kendaraan -kendaraan 

hobi yang butuh perawatan khusus dalam penyimpanannya. Di tahun 2021-

2022 pun terjadi fenomena panic buying kendaraan-kendaraan bekas karena 

harganya yang menurun disebabkan oleh situasi pandemic yang melanda. 

Akibatnya banyak dari mereka yang memiliki kendaraann yang lebih dari 

jumlah ketersediaan parkir yang dimilikinya.  

D. Kebutuhan Dana 



Rincian rencana kebutuhan dana awal AUTOTECH di tahun pertama. 

Penggunaan Dana Harga 

Kas Awal  Rp 230.000.000 

Biaya Pemasaran  Rp 8.802.000 

Biaya Peralatan  Rp 142.095.000 

Biaya Perlengkapan Rp 2.424.700 

Biaya Administrasi Rp 209.000 

Biaya Pemeliharaan Alat Rp 745.000 

Biaya Pemeliharaan Gedung Rp 108.000.000 

Biaya Utilitas Rp 102.000.000 

Biaya Kontigensi  Rp 118.855.140 

Total Rp 713.130.840 

 

II. Rencana Produk/Jasa, Kebutuhan Operasional, dan Management 

A. Rencana Alur Produk 

Rencana Alur Produk AUTOTECH 

Sumber: AUTOTECH, 2023 

B. Rencana Alur Pembelian dan Penggunaan Bahan Persediaan 

client melihat dan 
menyadari produk 

melalui promosi 
yang dilakukan

client melakukan 
mempertimbangk

an produk yang 
ditawrkan dan 
menentukan 

pilihan produk 
mana yang akan 

digunakan

client 
mennghubungi 

pihak AUTOTECH 
untuk melakukan 

konsultasi dan 
pembelian produk 

melalui sosial 
media maupun 

website

kendaraan bisa 
kemudiann 

dijemput atau 
dititipkan di 

tempat 
penyimpanan 

setelah dilakukan 
pemilihan produk 
dan pembayaran. 

setelah kendaraan 
sampai di garasi 
penyimpanan, 

kemudian 
langsung 

diinspeksi dan 
dipersiapkan 

untuk disimpan.

setelah jangka 
waktu 

penyimpanan 
kendaraan sudah 
habis, maka pihak 
AUTOTECH akan 
memberitahukan 
kepada pelanggan 
serta menawarkan 

untuk 
memperpanjang 

kontrak penitipan 
kendaraan.



Rencana alur pembelian dan penggunaan persediaan 

Sumber: AUTOTECH, 2023 

C. Rencana Kebutuhan Teknologi dan Peralatan Usaha 

Biaya Peralatan 2024 

No.  Peralatan   Jumlah  Harga  Total  

1.  CCTV dan DVR 1 paket Rp 2.300.000 Rp 2.300.000 

2.  Car lift  1 Rp 45.000.000 Rp 45.000.000 

3.  Tool kit 1 paket Rp 12.800.000 Rp 12.800.000 

4.  Alat cuci mobil 1 paket Rp 13.400.000 Rp 13.400.000 

5.  AC 1 Rp 2.500.000 Rp 2.500.000 

6.  Alat poles mobil 1 paket Rp 2.700.000 Rp 2.700.000 

7.  Cover mobil 15 Rp 450.000 Rp 6.750.000 

8.  Genset  1 Rp 13.600.000 Rp 13.600.000 

9.  APAR 5 Rp 800.000 Rp 4.000.000 

10.  Kursi kantor 1 Rp 845.000 Rp 845.000 

11.  Meja kantor 1 Rp 1.800.000 Rp 1.800.000 

12.  Laptop  1  Rp 2.600.000 Rp 2.600.000 

13.  Charger Accu 1 Rp 1.300.000 Rp 1.300.000 

14.  Exhaust ruangan 8  Rp 3.000.000 Rp 24.000.000 

15.  Kipas angin 2 Rp 2.000.000 Rp 4.000.000 

16.  Sofa  1 Rp 4.500.000 Rp 4.500.000 

Total  Rp 142.095.000 

 

Biaya Perlengkapan 2024 

No.  Perlengkapan Jumlah  Harga  Total  

1. Lampu panjang 16 Rp 35.000 Rp 560.000 

2. Wifi  1 Rp 280.000 Rp 280.000 

3. Solar  20 liter Rp. 6.800 Rp 136.000 

4. Lampu ruangan 6 Rp 25.000 Rp 150.000 

5. Buku folio  2 Rp 15.900 Rp 31.800 

6. Ball point 1 pak (12pcs) Rp 16.900 Rp 16.900 
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kepulangan kepada konsumen 
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setelah kontrak jasa 
penyimpanan selesai sesuai 

waktu yang disetujui, 
kendaraan bisa diantar atau 

diambil oleh konsumen.



7. Obat poles  5 liter Rp 1.250.000 Rp 1.250.000 

Total biaya perlengkapan Rp 2.424.700 

 

III. Strategi Pemasaran 

Tujuan pemasaran adalah target yang ingin dicapai oleh departemen pemasaran. 

Sasaran ini harus sesuai dengan sasaran keseluruhan perusahaan. Tujuan organisasi/ 

perusahaan harus SMART (Specific, Measurable, Agreed, Reasonable, and Time 

Constraint); dengan kata lain harus spesifik, terukur, dissepakati, realistis, dan dibatasi 

waktunya. Pakar pemasaran Phillip Kotler menyarankan bahwa tujuan dasar pemasaran 

adalah menciptakan kepuasan pelanggan dengan cara yang menguntungkan.  

A.  Product positioning 

Product positioning adalah alat visual yang mengungkapkann perspsi 

pelanggann mengenai suatu produk atau merek dalam hubungan antar produk 

di suatu pasar. Ada 4 product positioning;  

- Premium products: produk dengan kualitas tinggi dan harga yang tinggi 

- Economy products: produk dengan kualitas rendah dan harga yang 

rendah 

- Bargain products: produk dengan kualitas tinggi dan harga yang rendah 

- Cowboy products: produk dengan kualitas rendah dengan harga yang 

tinggi 

Produk yang ditawarkan AUTOTECH tergolong kepada produk yang 

memiliki kualitas tinggi dengan harga yang tinggi. Menurut Michael Porter, 

untuk bisa mencapai kesuksesan dalam market positioning dibutuhkan 3 

strategi yaitu; cost leadership, differentiation, dan focus. Strategi yang 

dipakau adalah differentiation dan focus. Kami menawarkan produk 

differensiasi yang membedakann dengan produk yang sudah ada dipasaran 



dengan meningkatkan value sebagai penyedia jasa penitipan kendarraan yang 

lebih ekslusif dan tertutup. Focus kami dalam segmen pasar juga lebih 

mengerucut kepada kelas social menengah keatas dengann tingkat kepedulian 

akan kesehatan dan keindahan kendaraannya yang tinggi di padatnya kota 

metropolitan.  

B. Unique selling point  

Salah satu cara bagi perusahaan untuk bisa berhasil memasarkan 

produknya serta menyampaikan valuenya kepada customer adalah dengan 

cara memiliki suatu nilai unik yang bisa membedakan dan menguntungkan 

perusahaan tersebut. Faktor pembeda ini biasanya dipromosikan dari mulut 

ke mulut dan social media. AUTOTECH menawarkan produk yang sudah ada 

di pasar, tetapi kami menawarkan jasa yang lebih sehingga bisa menjadi 

pembanding dengan produk yang sudah ada. Penggunaan social media dan 

pendekatan melalui orang terdekat ataupun orang yang bergerak di bidanng 

otomotif juga menjadi salah satu cara untuk menyebarkan awareness 

mengennai perusahaan dann produk yang kami tawarkan.  

C. Pricing  

Menurut Kotler dan Keller (2016:47), harga merupakan sejumlah uang 

yang digunakann untuk memperoleh produk atau jasa yang diperoleh oleh 

konsumen dengan tujuann untuk mendapatkan kelebihan dari penggunaan 

barang atau jasa tersebut. Strategi penetapan harga yang berbeda 

memungkinkan bisnis untuk menjual berbagai produk, mulai dari merek 

ekonomis hingga versi mewah. Bisnis juga dapat menawarkan diskon untuk 

beberapa pembelian (massal). Di sektor jasa, banyak bisnis membebankan 

biaya yang berbeda untuk tingkat layanan yang berbeda, misalnya perjalanan 



bisnis dan penerbangan kelas satu. Ada beberapa metode dalam menetapkan 

harga suatu produk; 

1. Cost based pricing 

Cost based pricing merupakan cara yang palinng sederhana bagi 

seseorang untuk menetapkan harga terhadap suaru produk. Harga produk 

ditentukan oleh besarnya biaya untuk produksi, mendistribusikan, dan 

menjual produk. Ada dua pendekatan penetapan harga; 

a. Markup 

Harga markup = biaya produk per unit/ (1- tingkat pengembalian 

yang diinginkan) 

b. Biaya produk per unit 

Biaya produk = biaya variable + (biaya tetap/ unit penjualan) 

2. Value based pricing 

Teori menetapkan harga melalui nilai biaya yang diberikan dan 

dirasakan oleh pembeli. Penetapan harga ini biasanya dinilai berdasarkan 

value apa yang ditawarkan oleh produk tersebut yang beda dari produk 

pesaing, atau fitur atau value tambah apa yang lebih unggul daripada 

produk pesaing.  

3. Competition based pricing 

Penetapan harga berdasarkan pesaing merupakan salah satu cara 

memasang harga produk kami dengan melihat harga yang biasannya 

dipasang oleh produk pesaing yang serupa. Dari survei harga yang di 

pasar, perusahaann dapat menentukan jalur apa yang akan dipilih dalam 

menentukan harga; menawarkan harga yang lebih murah dari competitor 

atau lebih mahal. Perusahaan kami memilih untuk mengambil premium 



price points sehingga membuat kesan eklusifitas yang lebih, dan tentu 

dengan penawaran diferensiasi pada produk dan layanan.  

4. Saluran distribusi 

Saluran distribusi adalah sekumpulan organisasi yang saling bergantung 

atas terlibatnya proses yang membuat produk atau jasa yang siap 

digunakan atau dikonsumsi oleh konsumen atau penggunna bisnis (Kotler 

dan Armstrong; 2016:377). Terdapat 2 saluran distribusi penitinng; 

- Direct marketing channel 

System pemasaran yang hanya antara produsen dann konsumen, 

tidak ada pihak ketiga yang membantu dalam penyaluran atau 

penndistribusian.  

- Indirect marketing channel  

Sebaliknya indirect marketing channel merupakan saluran yang 

mencakup satu atau lebih perantara seperti distributor, agen perantara, 

atau broker. Biasanya perusahaa mennggunakann cara ini untuk 

menjangkau lebih banyak pelanggan dan meningkatkan efektifitasnya. 

AUTOTECH menerapkan system direct marketing channel, dimana 

penyampaian produk dilakukann langsung antar perusahaan dengan 

konsumen akhir.  

Gambar 4.4 

Diagram Marketing Channel 
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5. People  

Sumber daya manusia (SDM) merupakan komponen penting dalam 

perusahaan yang membantu proses operasional dan menentukkan maju 

atau tidaknya suatu perusahaan. Perusahaan rela mengeluarkan sejumlah 

uang untuk bisa mendapatkan SDM dengan kualitas kinerja yang baik, 

bahkan dengan menyewa pihak pencari kerja independent yang ahli dalam 

menseleksi kandidat yang mumpuni bagi perusahaan. Dalam industry 

jasa, penting bagi setiap karyawan untuk memiliki attitude yang baik serta 

motivasi yang tinggi. Attitude itu meliputi cara berpenampilan, cara 

mereka berkomunikasi, tutur kata, gerak-gerik Bahasa tubuh, raut ekpresi 

wajah, dan suara dalam bertutur kata. Motivasi seorang karyawan akan 

menentukan sejauh mana keinginan dan ketertarikann individu ini dalam 

pekerjaan yang akan dilakukan. AUTOTECH membutuhkan karyawan 

yang bukan saja termotivasi karena uang, melainkan kepeduliannya akan 

industry otomotif, meski tidak berpengaruh banyak terhadap pekerjaanya. 

Uji kompetensi wajib dilakukan demi untuk menemukan calon karyawan 

yang tepat untuk setiap jabatannya; yang kemudian akan disertai dengan 

pelatihan kompetensi. Hubungan baik antar pemilik usaha dan karyawan 

juga perlu diperhatikan, mengingat kinerja perusahaann bergantung 

kepada SDM nya itu sendiri. Maka dari itu penting sekali untuk 

menciptakan lingkungan bkerja yang nyaman dan terkendali.  

6. Process 

Setiap perusahaan mempunyai cara penyampaian produk yang berbeda-

beda kepada konsumennya. Process merupakan cara bagaimana 

perusahaan melayani setiap konsumennya dari mulai proses purchase 



order sampai kepada penyampaian value produk yang ditawarkan kepada 

konsumen. Seiring perkembangan zaman, teknologi informasi sudah 

menjadi alat bagi manusia untuk dapat berkomunikasi jarak dekat maupun 

jauh. Hadirnya social media memudahkann semua orang untuk dapat 

berkomunikasi serta bertukar informasi kapanpun dan dimanapun. 

AUTOTECH mengizinkan setiap konsumen ataupun calon konsumen 

untuk berkunjung ke site untuk survei lokasi, tentu by appointment untuk 

mengetahui system kerja perusahaan.  

7. Physical evidence  

Komponen visual penting untuk diperhatikan perusahaan sebagai salah 

satu marketing mix. Visual mempengaruhi pengambilan keputusan serta 

tingkat kepercayaan konsumen kepada pihak perusahaan. AUTOTECH 

memiliki tempat penyimpanan kendaraan yang di desain cukup 

sederhana, tetapi mengedepankan kebersihan dan penataan parkir yang 

baik, sehingga terlihat rapih dan terhindar dari kontak langsung antar 

kendaraan.  

IV. Strategi Promosi 

Menurut Kotler dan Armstrong (2019:63) “promosi merupakan kegiatan dalam 

upaya menyampaikan manfaat produk dan membujuk pelanggan untuk membeli 

produk yang ditawarkan. Promosi merupakan salah satu faktor penentu mengenai 

keberhasilan program pemasaran. Jika konsumen belum pernah mendengar atau 

mengetahui produk yang ditawarkan perusahaan dan juga manfaat yang akan 

diterima oleh konsumen, maka konsumen tidak akan pernah membeli produk 

yang ditawarkan”. Tujuan adanya promosi adalah untuk mennginformasikan, 

membujuk, mempengaruhi, serta mengingatkan konsumen atas produk dan 



perusahaan yang menyampaikan value. Menurut Kotler dan Armstrong 

(2016:447) ada beberapa jenis komunnikasi pemasaran yang digunakan 

perusahaan yang disebut bauran komunikasi pemasaran; 

A. Advertising 

Periklanann merupakann suatu bentuk promosi yang menyampaikan ide 

barang atau jasa denngan pesan persuasive melalui media yang bertujuan 

untuk menginformasikan, membujuk, dan mengingatkan masyarakat 

mengenai produk yang ditawarkan oleh perusahaann. Mengiklankan produk 

di era digitalisasi ini akan lebih mudah dan murah, karena kami dapat 

memanfaatkan social media yang dapat diakses kapanpun dan dimanapun. 

Didalam aplikasi social media pun masing-masing memiliki logaritma yang 

membuat iklan tersampaikan secara otomatis kpada pemilik akun yang 

kirannya tertarik dengan produk yang ditawarkann perusahaan. Sebaliknya 

sebagai pengguna, mereka akan menerima iklan yang Sebagian besar 

berhubungan dengann ketertarikan mereka di aplikasi social media tersebut.  

B. Sales promotion 

Promosi penjualan merupakan penawaran insentif berjangka pendek 

yang diterapkan di produk layanan dengan maksud untuk meningkatkan 

jumlah penjualan pada produk. Dalam hal ini AUTOTECH menawarkan 

promo produk dengan harga special di hari hari besar seperti hari libur tanggal 

merah.  

C. Personal selling 

Personal selling merupakan Teknik penjualan atau penawaran produk 

yang pennyampaiannnya dilakukan secara lisan dengan percakapan dengann 

calon konsumen. Teknik penjualan ini membangun hubungann baik dengan 



calon pembeli, sehingga terdapat kedekatan yang terjalin dan memudahkan 

untuk dapat menyampaikainn gambaran produk yang ditawarkan.  

D. Public relation 

Dengan adanya relasi yang baik dengan customer dan calon customer 

akan membantu perusahaan dalam membuat nama besarnya menjadi kredibel. 

Dengann adanya public relation perusahaann dapat menciptakan citra 

perusahaan yang baik sehingga dapat menjadi salah satu nilai plus dalam 

promosi dan memberikann innformasi mengenai perusahaan dan jasa yang 

ditawarkan. AUTOTECH dalam hal ini menyediakan customer service yang 

bisa dihubungi setiap hari di rentan waktu jam kerja untuk dapat melayanni 

customer dalam hal penyampaian informasi mengenai produk serta laporan 

kerja kepada customer yang menggunakan jasa kami. Media yang digunakan 

untuk dapat berkomunikasi dengan customer meliputi telfon, WA, email, dan 

Instagram.  

E. Direct marketing 

Menurut Kotler dan Armstrong (2014) direct marketing adalah 

hubungan langsung antara penjual dan konsumen yang ditargetkan dengan 

cermat dan spesifik agar dapat mendapatkan feedback secara langsung dan 

memupuk hubungan dengan pelanggann dengan langgeng. Dengann 

memanfaatkan social media AUTOTECH dapat reach customer dan calon 

customernya secara lebih efisien. Penyampaian iklan juga dapat diakses 

kapanpun dan dimanapun. Pemanfaatan media seperti Instagram dan Tiktok 

dinilai cukup efektif, mengingat kedua aplikasi social media tersebut sudah 

menjadi lahan pebisnis untuk bisa berjualan dan memasang iklan.  

V. Keuangan 



  

 

 

 



 

VI. Pengendalian Resiko 

1. Minimnya kepercayaan masyarakat terhadap perusahaan baru di pasar membuat 

wirausahawan harus membangun image yang baik dan sesuai. Dengan begitu, 

awareness dan kepercayaan akan terbangun di calon konsumen dan pasar secara 

umum. Penggunaan social media sebagai media promosi perusahaan menjadi hal 

yang menurut perusahaan paling menguntungkan, dimana akses akan informasi dan 

gambaran perusahaan dan produknnya dapat diakses kapanpun dan dimanapun. 

Perusahaan mengharapkan interaksi didalam social media akan membangun brand 

AUTOTECH sesuai dengan harapan.  

2. Terjadi inflasi setiap tahunnya membuat daya beli masyarakat semakin lemah setiap 

tahunnya. Dengan ketidakstabilan ekonomi yang terjadi dan memasuki masa resesi 



di tahun 2023, para wirausahawan harus mempunyai rencana konntigensi untuk 

bisa membuat usahanya tetap berjalan. Dengan memanfaatkan sifat impulsive 

masayarakat Indonesia, AUTOTECH berharap perusahaan tetap bisa berjalan 

seperti rencana; mengingat target market AUTOTECH adalah kalangan menengah 

keatas.  

3. Perkembangan teknologi informasi membuat penyebaran dan aksesibilitas 

informasi semakin mudah dan cepat. Hal ini membuat banyak ide-ide bisnis yang 

bisa dipakai individu lain untuk membuat perusahaan dengan produk serupa. 

Dengan pemanfaatan lokasi, perusahaan yakin bahwa konsumen akan terbagi 

berdasarkan daerah dimana mereka tinggal. Maka potensi kehilangan konsumen 

cenderung lebih sedikit karena keunggulan perusahaan mempunyai lokasi usaha 

dekat pemukiman penduduk serta dia area padat penduduk. Persaingan juga bisa 

diatasi dari permainan harga, dimana dengan diversifikasi produk yang banyak, 

harganya pun bervariasi dari harga rendah ataupun harga tinggi. 
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