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ABSTRAK 

 

Febby Angelina / 31180346 / 2023 / Pengaruh Pertumbuhan Penjualan Dan Transfer Pricing 
Terhadap Penghindaran Pajak Pada Perusahaan  Yang Terdaftar Di Bursa Efek Indonesia/ 
Ari Hadi Prasetyo, Drs., M.M. M.Ak 

 

Karena adanya kelemahan atau celah dalam peraturan perpajakan, perusahaan 
multinasional cenderung memanfaatkan celah ini untuk meminimalkan pembayaran pajak 
perusahaan, atau disebut penghindaran pajak. Penghindaran pajak adalah tindakan untuk 
meminimalkan pembayaran pajak tanpa melanggar undang-undang yang telah ada. Tujuan 
dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh dari pertumbuhan penjualan dan 
transfer pricing terhadap penghindaran pajak. 

 

Penelitian ini menggunakan teori keagenan, yang menjelaskan hubungan antara agen 
(manajer di perusahaan) dan principle (pemilik perusahaan) dimana timbul konflik antara 
agen and principle karena perbedaan informasi diantara kedua belah pihak. Lalu ada juga 
penjelasan pertumbuhan penjualan, transfer pricing dan perpajakan.  

 

Objek dalam penelitian ini adalah perusahaan pertambangan yang terdaftar di Bursa 
Efek Indonesia dari tahun 2018 hingga 2022. Data yang digunakan merupakan data sekunder 
dari laporan keuangan masing-masing perusahaan. Pengambilan sample menggunakan 
purposive sampling. Diperoleh 14 perusahaan untuk jangka waktu 5 tahun, sehingga sampel 
penelitian menjadi 70. Penelitian ini menggunakan penelitian kuantitatif terdiri dari uji 
statistik deskriptif, uji asumsi klasik dan uji hipotesis.  

 

Statistik deskriptif menunjukan rata-rata pajak kini dibandingkan dengan laba 
sebelum pajak sebesar 26,7%, rata-rata pertumbuhan penjualan 36,5% dan rata-rata piutang 
usaha pihak berelasi dibandingkan dengan total piutang usaha sebesar 18,4% Seluruh data 
lolos uji asumsi klasik. Nilai uji F 0,033. Hasil Uji T untuk pertumbuhan penjualan 0,141 > 
0,05 dan untuk transfer pricing sebesar 0,013 < 0,05. Hasil uji koefisien determinasi sebesar 
9,7%.  

 

Hasil penelitian menyimpulkan pertumbuhan penjualan tidak berpengaruh terhadap 
penghindaran pajak, sedangkan transfer pricing berpengaruh positif terhadap penghindaran 
pajak.  

 

Kata kunci : pertumbuhan penjualan, transfer pricing, penghindaran pajak 
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ABSTRACT 

 

Febby Angelina / 31180346 / 2023 / Effect Of Sales Growth And Transfer Pricing On Tax 
Avoidance In The Company Listed At Indonesia Stock Exchange / Ari Hadi Prasetyo, Drs., 
M.M. M.Ak 

 

Because of the existence of weakness or loophole in tax regulations. Multinational 
company more prone to use this loophole to minimize company tax payment or this can be 
called tax avoidance. Tax avoidance is the action to minimize corporate tax payments 
without violate existed tax regulation. This research purpose is to find out the effect of sales 
growth and transfer pricing on tax avoidance.  

 

This research use agency theory, a theory that explain the relationship between agent 
and principle. Where the conflict arise because the information difference between agent and 
principle. There are also explain about sales growth, transfer pricing and taxation.  

 

The object on this research are mining companies that listed on Indonesia stock 
exchange from 2018 until 2022. This research use secondary data from the companies 
financial statement. This research use purposive sampling method for sampling technique. 
There are 14 companies, for 5 years of observation so the total sample is 70. This research 
use quantitative method that consist of statistic descriptive test, classic assumption test and 
hypothesis test.  

 

Descriptive Statistic test show the mean of current tax compare to income before tax 
is 26.7%, the mean of sales growth is 36.5%. meanwhile the mean of relation trade receivable 
compare to total trade receivable is 18.4% and All data pass classic assumption test. F test 
score is 0.033, T test for sales growth is 0.141 > 0.05 and for transfer pricing is 0.013 < 0.05. 
The score for determination coefficient is 9.7%  

 

This research conclude sales growth has no affect on tax avoidance, while transfer 
pricing has positive affect on tax avoidance.  

 

Key words : sales growth, transfer pricing, tax avoidance 
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