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LAMPIRAN 
 

Lampiran 1 

Kuisioner 

Perkenalkan saya Jodie Francesca Egan mahasiswa Kwik Kian Gie School of Business 

jurusan Manajemen Pemasaran angkatan 2018. Saat ini saya sedang melakukan penelitian untuk 

memperoleh data yang akan digunakan memenuhi tugas akhir saya. Adapun judul penelitian saya 

adalah Pengaruh Persepsi Harga, Efektivitas Promosi, Kualitas Produk Terhadap Keputusan 

Pembelian Little Joey NFT (Non-Fungible Token) di Marketplace Opensea. Berikut kriteria 

responden yang dapat berpartisipasi dalam penelitian ini:  

1. Berdomisili di daerah Jakarta 

2. Pernah melakukan Pembelian produk Little Joey NFT dalam 4 bulan terakhir 

3. Merupakan followers dari Instagram Little Joey NFT 

Informasi apapun yang Saudara/i berikan hanya akan dipergunakan untuk kepentingan 

akademik semata dan dijaga kerahasiaannya. Dalam pengisian kuisioner ini, tidak ada jawaban 

yang dianggap benar atau salah, yang lebih penting adalah pendapat dari Saudara/i yang 

didasarkan pada pengalaman apa adanya atau sesuai dengan kondisi yang sebenarnya. Maka dari 

itu, saya mengharapkan kesediaan Saudara/i untuk mengisi kuisioner ini dengan jujur, lengkap, 

dan objektif. Setiap jawaban sangat bermakna bagi saya. Atas kesediaan dan kerjasamanya, saya 

ucapkan terima kasih. 
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Bagian I: Screening 

1. Apakah anda berdomisili di Jakarta? 

o Ya 

o Tidak (Mohon berhenti sampai di sini) 

 

2. Apakah anda pernah membeli produk Little Joey NFT dalam empat bulan terakhir? 

o Ya 

o Tidak (Mohon berhenti sampai di sini) 

3. Apakah anda mem-follow akun instagram Little Joey NFT? 

o Ya 

o Tidak (Mohon berhenti sampai di sini) 

 

Bagian II: Profil Responden 

1. Nama Lengkap: 

2. Jenis Kelamin: 

o Laki-laki 

o Perempuan 

3. Usia: 

o 17 - 21 tahun  

o 22 - 26 tahun 

o 27 - 31 tahun 

o >31 tahun 
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Bagian III: Pertanyaan Penelitian 

Petunjuk Pengisian: 

Responden hanya diminta untuk memilih satu dari lima pilihan yang tersedia sebagai 

jawaban atas pernyataan-pernyataan yang diajukan. Pilihlah opsi yang paling sesuai dengan apa 

yang anda rasakan dan tidak ada jawaban yang benar atau salah. Adapun kriteria penilaiannya 

sebagai berikut: 

Sangat Tidak Setuju (STS): 1 

Tidak Setuju (TS): 2 

Cukup Setuju (CS): 3 

Setuju (S): 4 

Sangat Setuju (SS): 5 

 

Persepsi Harga 

No. Pernyataan STS TS CS S SS 

1. 

Saya memutuskan harga yang ditetapkan Little 

Joey NFT (Non-Fungible Token) di Marketplace 

Opensea terjangkau. 

     

2. 

Saya memutuskan harga yang ditawarkan Little 

Joey NFT (Non-Fungible Token) di Marketplace 

Opensea sesuai dengan kualitas produk yang 

dirasakan. 

     

3. 

Saya memutuskan harga yang ditawarkan Little 

Joey NFT (Non-Fungible Token) di Marketplace 

Opensea dapat bersaing dengan pesaing. 
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4. 

Saya memutuskan harga yang ditawarkan Little 

Joey NFT (Non-Fungible Token) di Marketplace 

Opensea sesuai dengan manfaat yang dirasakan. 

     

 

Efektivitas Promosi 

No. Butir Pernyataan STS TS CS S SS 

1. 

Saya memutuskan promosi yang ditawarkan oleh 

Little Joey NFT (Non-Fungible Token) sesuai 

dengan yang disampaikan. 

    

 

2. 
Saya memutuskan iklan Little Joey NFT (Non-

Fungible Token) sering muncul di social media. 
    

 

3. 

Saya memutuskan tertarik dengan diskon yang 

ditawarkan Little Joey NFT (Non-Fungible 

Token) di Marketplace Opensea. 

    

 

4. 

Saya memutuskan Little Joey NFT (Non-

Fungible Token) sering memberikan pesan 

singkat mengenai promosi penjualan terkini. 

    

 

 

Kualitas Produk 

No. Butir Pernyataan STS TS CS S SS 

1. 

Saya dapat membedakan secara jelas Little Joey 

NFT (Non-Fungible Token) di Marketplace 

Opensea berdasarkan bentuknya. 

    

 

2. 

Saya dapat menemukan ciri khas atau karakter 

khusus dari Little Joey NFT (Non-Fungible 

Token) di Marketplace Opensea. 

    

 

3. 
Little Joey NFT (Non-Fungible Token) di 

Marketplace Opensea memiliki desain yang 
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menarik dan lucu dengan berbagai macam 

karakternya. 

4. 

Saya dapat memilih berbagai macam karakter 

pada Little Joey NFT (Non-Fungible Token) di 

Marketplace Opensea berdasarkan selera saya. 

    

 

5. 

Saya dapat protes jika karakter Little Joey NFT 

(Non-Fungible Token) di Marketplace Opensea 

tidak sesuai dengan keinginan saya. 

    

 

6. 

Little Joey NFT (Non-Fungible Token) di 

Marketplace Opensea sangat menarik dan lucu 

dengan berbagai macam karakternya. 

    

 

 

Keputusan Nominal Pembelian 

No. Butir Pernyataan STS TS CS S SS 

1. 

Saya memutuskan Little Joey NFT (Non-

Fungible Token) di MarketPlace Opensea untuk 

saya gunakan sebagai koleksi. 

    

 

2. 

Saya memutuskan Marketplace Opensea 

memudahkan saya membeli Little Joey NFT 

(Non-Fungible Token). 

    

 

3. 

Saya memutuskan Little Joey NFT (Non-

Fungible Token) di MarketPlace Opensea tidak 

ada batasan pembelian. 

    

 

4. 

Saya dapat melakukan pembelian Little Joey 

NFT (Non-Fungible Token) di MarketPlace 

Opensea kapan saja. 

    

 

5. 

Saya dapat melakukan pembayaran Little Joey 

NFT (Non-Fungible Token) di MarketPlace 

Opensea melalui berbagai macam metode 

pembayaran yang telah disediakan. 
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Lampiran 2 

Data Pra Kuisioner 

Variabel Persepsi Harga (X1) 

Persepsi Harga (X1) Total X1 

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 

5 5 5 5 20 

5 5 5 4 19 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

4 4 5 4 17 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

3 4 5 4 16 

3 4 5 4 16 

4 4 4 4 16 

5 5 5 4 19 

5 5 5 5 20 

3 4 5 4 16 

3 3 3 3 12 

3 3 5 3 14 

5 5 5 4 19 

5 5 5 5 20 
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4 4 4 4 16 

5 5 5 5 20 

5 5 4 4 18 

5 5 5 5 20 

4 5 5 4 18 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

5 5 5 4 19 

4 3 4 3 14 

5 5 5 5 20 

4 5 4 4 17 
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Variabel Efektivitas Promosi (X2) 

Efektivitas Promosi (X2) Total X2 

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 

5 5 5 5 20 

5 4 5 4 18 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

4 4 5 4 17 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

3 2 5 5 15 

5 2 4 5 16 

4 4 5 4 17 

5 3 5 4 17 

5 5 5 5 20 

4 4 4 2 14 

3 3 3 3 12 

4 3 3 3 13 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

5 4 5 3 17 

5 5 5 4 19 

4 4 5 4 17 
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5 5 5 5 20 

5 5 4 4 18 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

5 4 4 4 17 

4 2 3 3 12 

5 5 5 5 20 

4 4 4 4 16 
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Variabel Kualitas Produk (X3)  

Kualitas Produk (X3) Total X3 

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 

5 5 5 5 5 5 30 

5 4 5 5 4 4 27 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

4 5 5 4 5 4 27 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

4 4 5 5 5 5 28 

5 5 5 5 5 5 30 

4 4 5 4 4 4 25 

3 4 4 5 3 5 24 

5 5 5 5 5 5 30 

4 3 2 2 3 3 17 

3 3 3 3 3 3 18 

5 5 5 5 4 5 29 

4 5 5 5 4 4 27 

5 5 5 5 5 5 30 

4 3 5 5 1 4 22 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 4 5 4 4 27 
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5 5 4 5 5 5 29 

5 5 5 5 4 5 29 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

4 4 5 4 5 3 25 

5 5 5 5 5 5 30 

5 4 5 5 5 5 29 
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Variabel Keputusan Pembelian (Y1) 

Keputusan Pembelian (Y) Total Y 

Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5 

5 5 5 5 5 25 

5 4 5 5 5 24 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 5 25 

4 5 4 5 5 23 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 5 25 

3 5 5 5 5 23 

4 5 5 5 2 21 

4 5 5 4 4 22 

4 4 4 3 3 18 

5 5 5 5 5 25 

2 5 1 2 2 12 

3 3 3 3 3 15 

5 5 5 5 5 25 

4 5 4 5 5 23 

5 5 5 5 5 25 

4 5 5 5 5 24 

5 5 5 5 5 25 

4 5 5 4 4 22 
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5 5 5 5 5 25 

4 4 5 5 3 21 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 5 25 

4 3 3 4 4 18 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 5 25 
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Lampiran 3 

Data Kuisioner 

Variabel Persepsi Harga (X1) 

Persepsi Harga (X1) Total X1 

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 

4 3 4 4 15 

5 4 5 3 17 

5 5 5 4 19 

5 4 5 5 19 

5 5 4 5 19 

5 5 5 5 20 

5 4 4 5 18 

5 5 5 5 20 

4 4 3 3 14 

5 5 5 5 20 

4 4 4 4 16 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

4 5 4 5 18 

4 4 4 5 17 
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3 3 3 4 13 

4 4 4 4 16 

4 4 4 4 16 

4 5 5 5 19 

3 5 5 5 18 

4 3 3 4 14 

4 5 5 5 19 

4 4 4 4 16 

5 5 5 5 20 

4 5 5 5 19 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

4 5 4 4 17 

3 3 3 3 12 

4 5 5 5 19 

5 5 5 4 19 

4 5 5 4 18 

5 5 4 4 18 

5 4 5 4 18 

4 5 5 5 19 

4 5 5 5 19 

5 5 4 4 18 
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5 5 5 5 20 

4 4 4 4 16 

5 5 4 4 18 

5 5 5 5 20 

5 5 4 5 19 

5 5 5 5 20 

4 4 5 4 17 

4 5 5 4 18 

4 5 5 4 18 

4 5 5 4 18 

4 5 4 4 17 

4 5 4 5 18 

5 4 4 5 18 

5 4 5 5 19 

5 5 4 5 19 

4 5 4 4 17 

4 5 4 5 18 

4 5 4 4 17 

4 5 4 5 18 

4 5 5 4 18 

4 5 4 4 17 

5 4 4 4 17 

4 4 5 5 18 
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5 5 5 4 19 

5 5 4 4 18 

4 5 5 4 18 

5 4 5 4 18 

4 5 4 4 17 

5 4 4 4 17 

4 4 5 5 18 

4 5 5 5 19 

4 5 5 4 18 

5 4 4 5 18 

5 5 4 5 19 

5 5 5 4 19 

5 5 4 5 19 

5 5 5 4 19 

5 5 4 4 18 

5 5 4 4 18 

5 5 5 5 20 

5 5 5 4 19 

5 5 4 4 18 

5 4 5 5 19 

5 4 4 5 18 

5 4 4 5 18 

5 5 5 5 20 
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5 5 4 4 18 

5 5 4 4 18 

5 5 4 4 18 

5 5 4 4 18 

5 5 4 4 18 

5 5 5 4 19 

5 5 4 5 19 

5 4 4 5 18 

5 5 4 5 19 

5 4 4 5 18 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

4 4 5 5 18 

5 5 5 4 19 
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Variabel Efektivitas Promosi (X2) 

Efektivitas Promosi (X2) Total X2 

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 

4 4 4 4 16 

4 3 3 4 14 

5 5 5 4 19 

4 4 5 5 18 

5 5 5 4 19 

5 5 5 5 20 

5 5 4 4 18 

4 3 5 4 16 

4 3 3 3 13 

5 5 5 5 20 

4 4 4 4 16 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

5 5 4 5 19 

4 3 4 3 14 

3 3 3 3 12 

4 4 4 4 16 
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3 5 4 3 15 

5 4 5 4 18 

5 2 4 5 16 

3 3 4 4 14 

5 5 5 4 19 

4 4 4 4 16 

5 5 5 5 20 

5 5 4 5 19 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

4 5 5 5 19 

3 3 3 3 12 

5 4 4 4 17 

5 4 4 4 17 

4 4 4 5 17 

4 5 5 4 18 

5 4 4 5 18 

5 4 5 5 19 

4 4 5 4 17 

5 4 5 5 19 

5 4 4 5 18 

5 5 5 4 19 
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4 5 4 5 18 

5 5 5 4 19 

4 5 5 4 18 

4 4 4 4 16 

5 4 5 4 18 

4 4 5 5 18 

5 5 4 4 18 

5 4 5 5 19 

4 5 4 5 18 

4 4 5 5 18 

5 4 5 4 18 

5 4 5 4 18 

5 5 4 5 19 

5 5 4 5 19 

5 4 4 4 17 

5 4 4 5 18 

5 5 4 4 18 

4 4 5 4 17 

5 5 4 4 18 

5 5 5 4 19 

5 4 4 5 18 

4 5 5 4 18 

4 5 5 4 18 
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4 5 5 5 19 

5 4 4 5 18 

5 4 5 4 18 

5 5 5 4 19 

5 4 5 4 18 

4 4 4 5 17 

5 4 5 4 18 

5 5 5 4 19 

4 4 5 5 18 

4 5 5 5 19 

5 4 4 5 18 

4 5 5 4 18 

5 5 5 4 19 

5 5 5 4 19 

4 4 4 5 17 

4 5 5 5 19 

5 5 4 4 18 

4 4 5 5 18 

5 4 4 5 18 

5 5 5 5 20 

4 4 5 5 18 

5 5 4 4 18 

5 5 4 4 18 
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5 5 5 4 19 

5 5 4 4 18 

5 5 5 4 19 

4 5 5 4 18 

5 4 4 4 17 

5 5 4 4 18 

4 4 5 5 18 

5 5 5 4 19 

5 4 5 5 19 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 
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Variabel Kualitas Produk (X3) 

Kualitas Produk (X3) Total X3 

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 

4 4 4 4 4 4 24 

5 4 4 5 4 4 26 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 4 5 5 5 29 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 4 4 28 

4 4 5 4 3 5 25 

4 3 3 3 3 3 19 

5 5 5 5 5 5 30 

3 3 4 4 3 4 21 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

4 5 4 5 5 5 28 

5 5 4 4 4 4 26 

3 3 3 3 3 3 18 

4 4 4 4 4 4 24 
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4 5 4 3 4 5 25 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 4 5 29 

5 4 4 5 4 4 26 

5 5 5 5 5 5 30 

4 4 4 4 4 4 24 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 4 4 4 27 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

4 4 4 4 4 4 24 

5 5 4 5 4 5 28 

3 3 3 3 3 3 18 

4 4 4 5 5 5 27 

4 4 5 5 5 5 28 

4 4 5 5 5 4 27 

4 5 4 4 5 5 27 

4 5 4 4 5 5 27 

4 5 5 4 5 5 28 

5 4 5 4 4 5 27 

4 4 5 4 5 5 27 

4 4 5 5 5 5 28 

5 5 4 4 5 5 28 
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4 5 5 5 5 5 29 

5 4 4 5 5 5 28 

5 5 4 5 4 5 28 

5 4 4 5 4 4 26 

5 4 5 4 5 4 27 

4 5 4 4 4 5 26 

5 4 5 5 5 4 28 

4 5 5 4 4 5 27 

5 5 4 4 5 5 28 

4 4 5 5 4 5 27 

5 4 5 4 5 4 27 

5 5 5 4 4 5 28 

5 4 4 5 4 4 26 

4 5 4 5 5 4 27 

5 4 5 5 5 4 28 

5 5 4 5 4 5 28 

5 5 4 4 5 5 28 

4 5 4 5 4 4 26 

4 4 5 5 4 4 26 

4 5 4 4 5 5 27 

5 4 4 4 5 5 27 

4 4 5 5 5 4 27 

4 5 5 4 4 5 27 
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4 4 5 5 4 4 26 

5 4 4 5 5 4 27 

4 5 5 4 4 4 26 

4 4 5 5 5 4 27 

5 5 5 4 4 4 27 

5 5 4 4 5 5 28 

4 5 5 4 4 5 27 

4 5 5 4 4 5 27 

5 4 4 5 5 5 28 

4 5 5 5 4 4 27 

5 5 4 5 5 4 28 

4 5 4 5 5 5 28 

4 5 5 4 5 4 27 

5 5 4 4 5 5 28 

5 4 4 5 5 4 27 

5 4 4 5 5 4 27 

5 5 4 4 5 5 28 

5 4 4 5 5 5 28 

5 4 5 4 4 5 27 

4 5 4 4 4 5 26 

5 4 4 5 4 4 26 

5 4 4 5 5 4 27 

5 5 5 4 4 5 28 
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4 5 5 5 5 4 28 

5 5 4 5 5 4 28 

4 4 5 5 5 4 27 

5 5 4 4 5 5 28 

5 5 4 5 4 4 27 

5 5 4 4 5 5 28 

5 4 5 4 4 5 27 

4 5 5 5 4 4 27 

5 5 5 5 5 5 30 

4 4 5 5 5 5 28 

4 4 4 5 5 4 26 

5 5 5 5 5 5 30 
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Variabel Keputusan Pembelian (Y1) 

Keputusan Pembelian (Y) Total Y 

Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5 Y1.6 

4 4 4 4 4 20 

5 5 4 4 5 23 

5 5 5 5 5 25 

4 5 4 5 4 22 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 5 25 

4 5 5 5 5 24 

4 4 3 4 4 19 

3 3 3 3 3 15 

5 5 5 5 5 25 

4 5 4 5 4 22 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 5 25 

4 5 5 5 5 24 

4 4 3 4 3 18 

3 3 3 3 3 15 

4 4 4 4 4 20 
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5 4 5 3 3 20 

5 5 5 5 5 25 

5 5 4 5 3 22 

4 4 4 4 5 21 

5 4 5 4 5 23 

4 4 4 4 4 20 

5 5 5 5 5 25 

5 5 4 5 4 23 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 5 25 

4 4 4 4 4 20 

4 5 4 4 4 21 

3 3 3 3 3 15 

5 5 4 5 5 24 

5 5 4 4 3 21 

5 4 5 5 5 24 

4 4 5 5 5 23 

4 4 3 5 5 21 

5 4 5 5 5 24 

5 4 5 5 5 24 

4 5 5 4 5 23 

5 5 5 5 5 25 

5 4 4 5 5 23 
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5 5 5 4 4 23 

5 5 5 5 3 23 

4 5 4 5 5 23 

5 4 4 5 4 22 

4 5 5 4 4 22 

5 4 5 5 4 23 

5 5 4 5 4 23 

4 5 4 5 4 22 

4 5 5 4 4 22 

5 5 5 4 5 24 

4 4 5 5 4 22 

4 5 4 5 4 22 

5 5 4 5 4 23 

4 4 5 5 4 22 

5 4 5 4 5 23 

4 4 5 5 4 22 

5 4 5 4 5 23 

4 5 5 5 4 23 

5 5 4 4 4 22 

4 4 5 5 4 22 

4 5 5 5 4 23 

4 5 5 5 4 23 

5 4 5 5 4 23 
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5 5 5 4 5 24 

4 5 5 5 4 23 

5 5 4 4 5 23 

4 5 5 5 4 23 

5 5 4 4 5 23 

5 4 5 5 4 23 

5 5 4 4 5 23 

5 5 4 4 5 23 

4 5 5 4 4 22 

5 5 4 4 5 23 

5 5 4 5 5 24 

4 5 5 5 4 23 

5 4 5 4 4 22 

4 4 5 5 5 23 

5 5 5 4 4 23 

5 5 4 4 5 23 

4 5 5 4 4 22 

4 5 4 4 5 22 

4 5 5 4 4 22 

4 5 4 5 5 23 

4 4 5 4 5 22 

5 5 4 4 5 23 

5 4 5 5 4 23 
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5 5 4 4 5 23 

5 5 4 4 5 23 

5 5 4 4 5 23 

4 4 5 5 4 22 

5 4 4 5 5 23 

4 5 5 4 4 22 

4 4 5 5 5 23 

5 4 5 5 4 23 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 5 25 

5 5 4 5 5 24 

5 5 5 5 5 25 
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Lampiran 4 

Hasil Output 

1. Uji Validitas 

a. Uji Validitas Persepsi Harga (X1) 

 

b. Uji Validitas Efektivitas Promosi (X2) 
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c. Uji Validitas Kualitas Produk (X3) 

 

 

d. Uji Validitasa Keputusan Pembelian (Y1) 
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2. Uji Reliabilitas 

a. Uji Reliabilitas Persepsi Harga (X1) 

 

b. Uji Reliabilitas Efektivitas Promosi (X2) 

 

c. Uji Reliabilitas Kualitas Produk (X3) 

 

 

d. Uji Reliabilitas Keputusan Pembelian (Y1) 

 

  



 

38 
 

3.  Skor rata-rata dan Selang Kepercayaan 95% untuk rata-rata 

 

 

4. Pemeriksaan Asumsi Klasik 

a.  Uji Normalitas 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

One-Sample Test 

 

Test Value = 0 

t df Sig. (2-tailed) Mean Difference 

95% Confidence Interval of the 

Difference 

Lower Upper 

Persepsi_Harga 120.124 99 .000 4.54500 4.4699 4.6201 

Efektivitas Promosi 108.481 99 .000 4.49500 4.4128 4.5772 

Kualitas_Produk 122.077 99 .000 4.53000 4.4564 4.6036 

Keputusan_Pembelian 116.107 99 .000 4.53000 4.4526 4.6074 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 100 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation .19749878 

Most Extreme Differences Absolute .116 

Positive .110 

Negative -.116 

Test Statistic .116 

Asymp. Sig. (2-tailed) .002c 

Exact Sig. (2-tailed) .123 

Point Probability .000 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 
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b. Uji Heteroskedastisitas 

 

 

c. Uji Multikolinearitas 

 

 

  

Correlations 

 ABSRES Persepsi_Harga 

Efektivitas 

Promosi Kualitas_Produk 

Spearman's rho ABSRES Correlation Coefficient 1.000 -.106 -.341** -.221* 

Sig. (2-tailed) . .296 .001 .027 

N 100 100 100 100 

Persepsi_Harga Correlation Coefficient -.106 1.000 .436** .534** 

Sig. (2-tailed) .296 . .000 .000 

N 100 100 100 100 

Efektivitas Promosi Correlation Coefficient -.341** .436** 1.000 .494** 

Sig. (2-tailed) .001 .000 . .000 

N 100 100 100 100 

Kualitas_Produk Correlation Coefficient -.221* .534** .494** 1.000 

Sig. (2-tailed) .027 .000 .000 . 

N 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) .203 .265  .769 .444   

Persepsi_Harga .158 .084 .154 1.894 .061 .406 2.466 

Efektivitas Promosi .305 .075 .324 4.071 .000 .423 2.367 

Kualitas_Produk .494 .089 .470 5.521 .000 .369 2.711 

a. Dependent Variable: Keputusan_Pembelian 
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5. Uji Kesesuaian Model (Uji F) 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 11.208 3 3.736 92.882 .000b 

Residual 3.862 96 .040   

Total 15.070 99    

a. Dependent Variable: Keputusan_Pembelian 

b. Predictors: (Constant), Kualitas_Produk, Efektivitas Promosi, Persepsi_Harga 

 

6. Uji Hipotesis Penelitian (Uji t) 

 

 

 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) .203 .265  .769 .444   

Persepsi_Harga .158 .084 .154 1.894 .061 .406 2.466 

Efektivitas Promosi .305 .075 .324 4.071 .000 .423 2.367 

Kualitas_Produk .494 .089 .470 5.521 .000 .369 2.711 

a. Dependent Variable: Keputusan_Pembelian 


