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ABSTRAK

Samu@3ertrand / 26180396 / 2023 / Pengaruh Harga dan Iklan Media Sosial terhadap
_Keputusan Pembelian Untuk Menyewa Apartemen Harian di Cheapinn Bekasi /
CPemblﬁqug Dr. Ir. Abdullah Rakhman, M.M.

buede)

Eﬂ)ada era ini persaingan di industri penginapan atau perhotelan sangat ketat, salah
“satunya adalah Cheapinn yang begerak di bidang penginapan Apartemen Harian. Untuk
2ddpat bersaing dan berkembang, pastinya Cheapinn perlu untuk mengatur harga yang tepat
Ed@ melakukan promosi Iklan Media Sosial yang berkembang pesat saat ini. Hal ini
gm@mbaat penulis tertarik untuk melakukan penelitian apakah ada hubungan Harga dan Iklan

Sl\/fgdlaGSosml terhadap Keputusan Pembelian.

eie uelb
|6unpU|
suj)

_ ntuk mendukung penelitian ini, digunakan beberapa teori seperti Harga Iklan
i Sosml dan keputusan pembelian. Variabel independent dalam penelitian ini adalah
a dan iklan media sosial, dan variable dependen yaitu keputusan pembelian.

il

=
‘2

—BU%
e%sms

b] ek penelitian ini yaitu Cheapinn. Teknik pengumpulan data yang digunakan yaitu
sioner secara elektronik melalui Google Forms kepada 71 responden. Teknik
Epeﬂgalﬁbllan sampel yang dlgunakan adalah non—probablhty sampling. Data dianalisis
“dengarrmenggunakan regresi linier berganda. Data penelitian ini di olah menggunakan SPSS

A/@x ynimgs

<]
U%pun

27. 3
5 3
S =Dari hasil yang diolah menunjukan bahwa pada uji asumsi klasik memenuhi syarat

%norma_}ﬁ\_tas dan residu berdistribusi normal, tidak terdapat gejala multikolinearitas, dan tidak
~ada gejala heteroskedastisitas.
Q

wnjue

=)

GPenelitian ini menemukan bahwa Harga memiliki pengaruh positif terhadap
n;)_Keputﬁsan pembelian, dan Iklan Media Sosial memiliki pengaruh positif terhadap keputusan
cpembelian.

u

ata #unci : Harga, Iklan Media Sosial, Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

Samu@ertrand /26180396 /2023 / The Effect of Price and Social Media Ads on

—Purchase Decisions to Rent Daily Apartments in Cheapinn Bekasi / Advisor: Dr. Ir.
Qﬁlbdult%h Rakhman, M.M.
é Eln this era, competition in the lodging or hotel industry was very tight, one of which
Swas Cheapinn, which was engaged in Daily Apartment lodging. To be able to compete and
297w, €heapinn needs to set the right price and do Social Media Ads promotion which is
gg@wi@ rapidly nowadays. This makes the writer interested in researching whether there is
va Eelam)nshl between Price and Social Media Ads on Purchase Decisions.

uoa

é' g: gTo support this research, several theories are used, such as price, social media
cadyvertising, and purchasing decisions. The independent variables in this study are prices
gargi sogial media advertising, and the dependent variable is purchasing decisions.

5 & 2

5 @ gT he object of this research is Cheapinn. The data collection technique used was a

@rlbutmg questionnaires electronically via Google Forms to 71 respondents. The
ampling technique used is non-probability sampling. Data were analyzed using multiple
irrear Zegression. The research data were processed using SPSS 27.
(]

-

JFQ

gFrom the results processed, shows that the classical assumption test meets the
normaﬁly requirements and the residuals are normally distributed, there are no symptoms
of mul&collmearlly and there are no symptoms of heteroscedasticity.

B} Iul snn;\e/(

xT his study found that price has a positive influence on purchasing decisions, and
ocial gfzedla advertising has a positive influence on purchasing decisions.

)
Keywo?*ds : Prices, Social Media Ads, Purchase Decisions
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Q\Iya pgnuhs dapat menyelesaikan skripsi ini yang berjudul “Pengaruh Harga dan Iklan

eJe)

LE,Medla Sosial Terhadap Keputusan Pembelian Untuk Menyewa Apartemen Harian di

3 3
L =
ECEeapiTﬁn Bekasi” sebagai salah satu syarat untuk kelulusan dan mendapat gelar Sarjana
o —
Manaj ;l:nen di Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie.
9
5 :
a 35
c w0
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c 5
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e &
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Q
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="
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Jjsu
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T
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Wiw
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