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ABSTRAK 
 
Samuel Bertrand / 26180396 / 2023 / Pengaruh Harga dan Iklan Media Sosial terhadap 
Keputusan Pembelian Untuk Menyewa Apartemen Harian di Cheapinn Bekasi / 
Pembimbing: Dr. Ir. Abdullah Rakhman, M.M. 

 
Pada era ini persaingan di industri penginapan atau perhotelan sangat ketat, salah 

satunya adalah Cheapinn yang begerak di bidang penginapan Apartemen Harian. Untuk 
dapat bersaing dan berkembang, pastinya Cheapinn perlu untuk mengatur harga yang tepat 
dan melakukan promosi Iklan Media Sosial yang berkembang pesat saat ini. Hal ini 
membuat penulis tertarik untuk melakukan penelitian apakah ada hubungan Harga dan Iklan 
Media Sosial terhadap Keputusan Pembelian. 

 
Untuk mendukung penelitian ini, digunakan beberapa teori seperti Harga, Iklan 

media sosial, dan keputusan pembelian. Variabel independent dalam penelitian ini adalah 
harga dan iklan media sosial, dan variable dependen yaitu keputusan pembelian.  

 
Objek penelitian ini yaitu Cheapinn. Teknik pengumpulan data yang digunakan yaitu 

kuesioner secara elektronik melalui Google Forms kepada 71 responden. Teknik 
pengambilan sampel yang digunakan adalah non-probability sampling. Data dianalisis 
dengan menggunakan regresi linier berganda. Data penelitian ini di olah menggunakan SPSS 
27. 

 
Dari hasil yang diolah menunjukan bahwa pada uji asumsi klasik memenuhi syarat 

normalitas dan residu berdistribusi normal, tidak terdapat gejala multikolinearitas, dan tidak 
ada gejala heteroskedastisitas. 

 
Penelitian ini menemukan bahwa Harga memiliki pengaruh positif terhadap 

Keputusan pembelian, dan Iklan Media Sosial memiliki pengaruh positif terhadap keputusan 
pembelian. 

 
Kata Kunci : Harga, Iklan Media Sosial, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 
 
Samuel Bertrand / 26180396 / 2023 / The Effect of Price and Social Media Ads on 
Purchase Decisions to Rent Daily Apartments in Cheapinn Bekasi / Advisor: Dr. Ir. 
Abdullah Rakhman, M.M. 
 

In this era, competition in the lodging or hotel industry was very tight, one of which 
was Cheapinn, which was engaged in Daily Apartment lodging. To be able to compete and 
grow, Cheapinn needs to set the right price and do Social Media Ads promotion which is 
growing rapidly nowadays. This makes the writer interested in researching whether there is 
a relationship between Price and Social Media Ads on Purchase Decisions. 

 
To support this research, several theories are used, such as price, social media 

advertising, and purchasing decisions. The independent variables in this study are prices 
and social media advertising, and the dependent variable is purchasing decisions. 

 
The object of this research is Cheapinn. The data collection technique used was a 

distributing questionnaires electronically via Google Forms to 71 respondents. The 
sampling technique used is non-probability sampling. Data were analyzed using multiple 
linear regression. The research data were processed using SPSS 27. 

 
From the results processed, shows that the classical assumption test meets the 

normality requirements and the residuals are normally distributed, there are no symptoms 
of multicollinearity, and there are no symptoms of heteroscedasticity. 

 
This study found that price has a positive influence on purchasing decisions, and 

social media advertising has a positive influence on purchasing decisions. 
 

Keywords : Prices, Social Media Ads, Purchase Decisions 
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