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KESIMPULAN DAN SARAN

esimpulan

; Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan mengenai Pengaruh Harga

=

Zdan Tklan Media Sosial terhadap keputusan pembelian di Cheapinn, maka dapat
zx.liambil kesimpulan sebagai berikut:

e

Z'U.l' Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian untuk
w0
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Z menyewa Apartemen Harian di Cheapinn.
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=2. lklan Media Sosial berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan
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g Pembelian untuk menyewa Apartemen Harian di Cheapinn.
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5 Berdasarkan kesimpulan diatas, maka peneliti memberikan beberapa saran
)

LD‘sebagai berikut:

1. Penulis memberikan saran kepada Perusahaan Cheapinn

a Dari hasil penelitian diatas menunjukan bahwa Harga dan Iklan Media Sosial
e
E berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Oleh karena
-
=)

itu, apa yang dilakukan Cheapinn untuk mengatur harga sudah tepat dan
Cheapinn harus tetap mempertahankannya. Selain itu, Iklan media sosial yang
dipakai dan dibuat oleh Cheapinn juga sudah tepat. Cheapinn harus

mempertahankan Iklan media sosial tersebut.
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Berdasarkan hasil analisis dan kesimpulan yang telah diuraikan dan
mengingat adanya keterbatasan dalam penelitian ini, diharapkan penelitian
selanjutnya dapat memperbaiki adanya keterbatasan yang ada didalam penelitian
ini dengan menggunakan pendekatan lainnya, untuk mengetahui faktor yang
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Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF ém_zmm.m b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.



