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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan mengenai Pengaruh Harga 

dan Iklan Media Sosial terhadap keputusan pembelian di Cheapinn, maka dapat 

diambil kesimpulan sebagai berikut: 

1. Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian untuk 

menyewa Apartemen Harian di Cheapinn. 

2. Iklan Media Sosial berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian untuk menyewa Apartemen Harian di Cheapinn. 

B. Saran 
 

 Berdasarkan kesimpulan diatas, maka peneliti memberikan beberapa saran 

sebagai berikut: 

1.  Penulis memberikan saran kepada Perusahaan Cheapinn 

Dari hasil penelitian diatas menunjukan bahwa Harga dan Iklan Media Sosial 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Oleh karena 

itu, apa yang dilakukan Cheapinn untuk mengatur harga sudah tepat dan 

Cheapinn harus tetap mempertahankannya. Selain itu, Iklan media sosial yang 

dipakai dan dibuat oleh Cheapinn juga sudah tepat. Cheapinn harus 

mempertahankan Iklan media sosial tersebut. 
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2. Penulis memberikan saran kepada peneliti selanjutnya 

Berdasarkan hasil analisis dan kesimpulan yang telah diuraikan dan 

mengingat adanya keterbatasan dalam penelitian ini, diharapkan penelitian 

selanjutnya dapat memperbaiki adanya keterbatasan yang ada didalam penelitian 

ini dengan menggunakan pendekatan lainnya, untuk mengetahui faktor yang 

dapat meningkatkan Keputusan Pembelian.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  


