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KATA PENGANTAR

Segala Puji syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa atas berkat dan rahmat-

1w eadid yeH @

Nya sehingga proses penyususanan Business Plan ini dapat berjalan dengan baik.

a

Bl:;siness Plan ini diajukan untuk memenuhi syarat kelulusan di Institut Bisnis dan
(9]
Informatika Kwik Kian Gie. Penulis menyadari bahwa dalam menyelesaikan penulisan

w0
-+

B%iness Plan ini masih jauh dari kata sempurna, oleh karena itu kiranya diharapkan
o]

k%zada para pembaca untuk memberi bantuan, doa, serta bimbingan yang bersifat

Q.
mémbangun demi mnyempurnakan bisnis plan ini, Maka dari itu penulis ingin

buepun-buepun 1bunpunig exdig ey

Ju

mengucapkan terima kasih sebesar — besarnya atas dukungan dan kontribusi dari :

5
1.§Bapak Supriyanto, S.AB, M.Si Selaku Dosen Pembimbing Business Plan.

s
2.§bu Dr. Sylvia Sari R, S.Sos.,M.Si Selaku Ketua Program Studi Administrasi Bisnis.
3.;¢-‘Bapak Kwik Kian Gie Bersama Bapak Djoenaedi Joesoef dan Bapak Kaharuddin

(

Ongko selaku Pemilik dari Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie.
450rang Tua, Saudara/l dan teman - teman yang tulus membantu serta dukungan
7]
,?,kepada penulis.
[ =

; Serta pihak - pihak lain yang tidak bisa disebutkan satu persatu yang telah

)
r%.mbantu dan berkontribusi dalam memperoleh data yang diperlukan untuk

menyelesaikan bisnis plan ini
Jakarta, Mei 2023

Penulis,

lvandi

31D uen] JIM) e)iewoju] u



"OWMIg| uizi eduey

undede ynjuaq wejep Ul siny eAJey yninyas neje uelbeqas yeAueqiadwawl uep ueywnunbuaw buede)iq ‘g

‘OyM|g| Jelem buek uebunuaday ueyibniaw yepny uediinbuad q

"yejesew niens ueneluly uep ynidy uesijnuad

‘uedode) ueunsnAuad ‘qe!Lu]! eAuey uesnnuad ‘uennauad ‘uex!p!puad ue[ﬁuuuadex ynun eAueq uednnbuad ‘e

ABSTRAK

;JvandiJ 75180434 / 2023 / Rencana Bisnis Pendirian Bisnis Shampo Anjing dan Kucing
&“Brosman” / Pembimbing Bapak Supriyanto, S.A.B, M.Si.

<Penulis membuat rencana bisnis usaha Shampo anjing dan kucing Brosman, di karenakan
%sa&t ini. tingkat kepemilikan anjing dan kucing yang tinggi terutama di kota besar, para
épemmk memiliki hewan peliharaan anjing dan kucing akan lebih nyaman ketika mereka bulu
T3atau rambut anjing dan kucing mereka sehat dan harum, dengan melihat pasar yang memiliki
gpéggmmtaan tinggi, penulis mencari tahu kebutuhan yang diinginkan para pemilik anjing dan
gku;ﬁing, yaitu produk sabun yang memiliki wangi tahan lama dan produk sabun yang
smemiliki khasiat untuk kutu dan jamur. Disini penulis melihat peluang yang sangat menarik

=)

%urﬁuk penulis membuat produk yang dapat memenuhi kebutuhan masyarakat.

gUEaha' Shampo Brosman memiliki visi yakni “Menjadi Brand Shampo anjing dan kucing
Ey@g dipercaya masyarakat akan kualitas dan manfaat nya” yang akan di realisasikan
g’oetsamaan dengan berjalanya misi perusahaan.

Q
=

EugahaShampo Brosman menyediakan produk berupa sabun pembersih dengan ukuran 250
ﬁi\/ﬁ serfa memiliki tiga harum yakni Fresh Lemon, Sweet Apple, dan Strawberry Milk. Selain
Gitu di sétiap produk nya memiliki khasiat anti kutu dan anti jamur. Usaha Shampo Brosman
“menargetkan penjual pada seluruh kalangan masyarakat yang memiliki hewan peliharaan
Zanjingd@lan kucing.

SPerusahaan memiliki pesaing di dalam industri yang sama, oleh karena itu telah dilakukan
%analisis pesaing dan hasilnya perusahaan memiliki kelebihan dari pesaingnya. Strategi

“pemasaran yang baik sangat diperlukan oleh penulis dalam menjalankan bisnis nya.

“Usaha Shampo Brosman direncanakan memiliki sebanyak tiga karyawan untuk menjalankan
Qikegiatan operasional nya. Investasi Awal yang dibutuhkan Shampo Brosman sebesar Rp

©87,976,000. Sumber pendanaan berasal dari tabungan pribadi dan pemberian orang tua. Hasil
Sdari analisis Net Present Value, Payback Period, Profitabilty Index, dan Break Even Point
<peruszihaan dinyatakan layak.

:Jaquins ueyings
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ABSTRACT

Ivandi#75180434 / 2023 / Business Plan for Establishing a Dog and Cat Shampoo Business
' Brosman ”/ Advisor Mr. Supriyanto, S.A.B, M.Sc.

a’l

EIJE\

he agthor made a business plan for the Brosman dog and cat shampoo business, because
currently the level of dog and cat ownership is high, especially in big cities, owners of dogs
garﬁ cats will be more comfortable when their fur or hair of their dogs and cats is healthy
“éand smells good , by looking at markets that have high demand, the authors find out the
“négds desired by dog and cat owners, namely soap products that have long-lasting fragrance
g'a@ saap products that have properties for fleas and fungi. Here the authors see a very

ﬁin&resting opportunity for writers to make products that can meet the needs of society.
5

w_bu

féB]%sman s shampoo business has a vision, namely "to become a dog and cat shampoo brand
gthat isotrusted by the community for its quality and benefits” which will be realized
Eccgmcurrently with the company's mission being carried out.

gBésmé{n's shampoo business provides products in the form of cleansing soap with a size of
%2%) mkand has three flavors, namely Fresh Lelmon, Swelelt Applel, and Strawbelrry Milk.
cIn addition, each product has anti-flea and anti-fungal properties. Brosman's Shampoo

‘“business targets sellers at all levels of society who have dogs and cats as pets.

gThe company has competitors in the same industry, therefore a competitor analysis has been
gcarried’out and the result is that the company has advantages over its competitors. A good
omarketing strategy is needed by writers in running their business.

ed

“Brosman’s Shampoo business is planned to have as many as three employees to carry out its
—operational activities. The initial investment required for Brosman Shampoo is IDR
£87,976,000. Sources of funding come from personal savings and gifts from parents. The
§results of the analysis of the company's Net Present Value, Payback Period, Profitability
sIndex, and Break Even Point are declared feasible.

:Jaquins ueingaAua
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