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BAB IX

2. RINGKASAN EKSEKUTIF

ng kasan Kegiatan Usaha

Kﬁnsep Bisnis

Shampo Brosman adalah bisnis yang bergerak di bidang perlengkapan hewan yang

ené;Warkan produk kebersihan anjing dan kucing., penulis memiliki daya tarik bisnis ini

areh’a orang tua penulis sudah menjalakan bisnis yang memiliki bidang yang sama yaitu

gnn-6gepungpunpunig exd yep®

snls 5 di bidang fauna. Bisnis orang tua penulis adalah usaha yang bergerak di perlengkapan

ewéﬁ yaitu ikan, burung, anjing, dan kucing. Bisnis yang di jalankan orang tua penulis sudah

= bue

bergé[ak dari tahun 2001, melihat ada peluang yang baik di bidang perlengkapan hewan
khusj.ﬁs nya sabun pembersih anjing dan kucing, menuliskan memutuskan untuk merancang
ide bisnis Shampo Anjing dan Kucing Brosman, alasan berlokasi di jawa barat dikarenakan

rumah yang dekat dengan penulis yang hanyak menempuh jarak 15 menit jika berjalan kaki

dari rumah penulis.

b. \Z si dan Misi Perusahaan

i/ISI Usaha Shampo Brosman adalah Menjadi Brand Shampo anjing dan kucing yang
dipe;(:aya masyarakat akan kualitas dan manfaat nya.
Mis}- Usaha Shampo sebagai berikut :

5 Menjadi produk unggulan serta memiliki kualitas yang selalu konsisten.

2) Membangun hubungan yang baik dengan pedagang retail dan konsumen.

3y Memberikan produk unggulan baru sesuai dengan pekembangan dan kebutuhan pasar.
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4) Membangun Citra Brand yang baik dengan selalu mendengarkan keluhan pedagang
retail dan konsumen tentang produk “Brosman”

P:roduk

o Produk sabun pembersih yang ditawarkan penulis adalah shampo anjing dan kucing
ye;ng memiliki 3 Kriteria yaitu untuk hewan peliharaan yang memiliki masalah dengan
jamur, masalah dengan kutu, dan yang tidak memiliki masalah sama sekali dimana
shampoo yang Kketiga ini dapat dipakai sehari hari tanpa indikasi . Shampo anjing dan
ku;cing “Brosman” memiliki 3 wangi; Fresh Lemon, Sweet Apple, dan Strawberry Milk.
Pérsaingan

7 Setiap berkembangnya ide bisnis maka akan adanya kompetitor yang ingin bersaing

uﬁéya mendapatkan keuntungan. Usaha Shampo Brosman memiliki pesaing yang sudah
Ieibih dulu memasarkan produk nya yaitu Fresh dan Clever Solutions. Kedua kompetitor
in}memiliki kesamaan produk yang dijual, tetapi tidak saling memiliki kualitas yang sama.
Djilihat dari angka CPM , Produk Shampo Brosman memiliki angka yang lebih tinggi yaitu
(3,29), kemudian produk pesaing Fresh (2,46) dan Clever Solution (2,33).

Target dan Ukuran Pasar

7 Usaha Shampo Brosman menargetkan ke padang retail dan konsumen langsung
déngan rentang usia 15-50 tahun , sebagai mana usia 15 tahun sudah cukup mengerti untuk
roglakukan pembelian melalui online di e-commerce.

S;fategi Pemasaran
Strategi bisnis yang dilakukan penulis berupa membangun brand yang kuat melalui

social media dan e-commerce seperti Instagram, Shopee, dan Tokopedia. Melakukan

penetrasi pasar retail dengan strategi marketing yang menarik, melakukan evaluasi,
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mengikuti perkembangan pasar dan memperluas jaringan bisnis dengan berkerja sama

dengan Pet Shop yang ada di Jakarta.

din yeH
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Setmber Daya Manusia
Jumlah tenaga kerja di Usaha Shampo Brosman pada saat awal memulai bisnis

lah 3 orang. Terdiri dari manajer, produksi, dan packaging atau labelling. Semua yang

o
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erja di Usaha Shampo Brosman mendapatkan pelatihan dan arahan sebelum

mgnjalankan tugasnya masing — masing.
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Kelayakan Bisnis
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Setelah dilakukan perhitungan proyeksi keuangan berdasarkan pada BAB

Il sebagai gambaran mengenai perputaran keuangan sebuah perusahaan. Untuk

) exliew.ioju

%ndirian bisnis Usaha Shampo Brosman memerlukan kebutuhan dana awal sebesar
A

§p291,665,000. Analisis yang dilakukan oleh Usaha Shampo Brosman yakni Payback
(0]

\éériod (PP), Net Present Value (NPV), Profitability Index (PI), dan Break Even Point

(BEP) yang dapat dijelaskan pada table berikut :

= — - — -
[Z] Analisis Batas Kelayakan Hasil Analisis Kesimpulan

=
Payback Period | 5 tahun 3 Tahun 6 Bulan 21 Hari | Layak

G0
Ne@bresent Value | NPV >0 64.622.900 Layak
Pr&itability Index |PI>0 1,734551466 Layak
)

BrE'ak Even Point | Penjualan > BEP Penjualan > Nilai BEP Layak

Pertahun

uen| JIM) exiewioju
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9.2 Rekomendasi Visibilitas Usaha
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@’Ielihat adanya peluang yang besar, Usaha Shampo Brosman akan terus bergerak dalam
u
jangKa panjang, melihat permintaan konsumen yang akan terus berkembang , dilain sisi Usaha

T
Sharipo Brosman akan terus memberikan inovasi produk dan memberikan varian wangi baru
3

I

E)ntuE:—:jenis produk pembersih. Dinilai dari segi keuangan, Usaha Shampo Brosman dapat
T;rbiéng layak di jalankan dengan indikator Payback Period (PP), Net Present Value (NPV),
érof’gability Index (PI), dan Break Even Point (BEP).

g{lakaa kesimpulan yang didapat dari Usaha Shampo Brosman layak dijalankan sebagai
ul::ieri t:

o

Payback Period (PP) : 3 tahun 6 bulan 21 Hari

Net Present Value (NPV) : 64.622.900

o

Profitability Index (PI) : 1,734551466

e

Break Even Point (BEP) : Penjualan > Nilai BEP
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