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@D@u@s membuat rencana bisnis usaha Shampo anjing dan kucing Brosman, di karenakan saat

—

gnd tmgkﬁf kepemilikan anjing dan kucing yang tinggi terutama di kota besar, para pemilik
L§rn%m§hk1 hewan peliharaan anjing dan kucing akan lebih nyaman ketika mereka bulu atau
;Drambut anjing dan kucing mereka sehat dan harum, dengan melihat pasar yang memiliki
Epemgﬂtaan tinggi, penulis mencari tahu kebutuhan yang diinginkan para pemilik anjing dan
ggﬂm@g, yaitu produk sabun yang memiliki wangi tahan lama dan produk sabun yang memiliki
‘_ik@mat untuk kutu dan jamur. Disini penulis melihat peluang yang sangat menarik untuk

‘“penulis membuat produk yang dapat memenuhi kebutuhan masyarakat.

'qe]esew niens ueneful) uep iy uesnnuad

Usaha Shampo Brosman memiliki visi yakni “Menjadi Brand Shampo anjing dan
ing yang dipercaya masyarakat akan kualitas dan manfaat nya” yang akan di realisasikan
samaan dengan berjalanya misi perusahaan.

S!WU@CEi pennau
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Usaha Shampo Brosman menyediakan produk berupa sabun pembersih dengan ukuran
Q2§0 Ml serta memiliki tiga rasa yakni Fresh Lemon, Sweet Apple, dan Strawberry Milk. Selain
natua di settap produk nya memiliki khasiat anti kutu dan anti jamur. Usaha Shampo Brosman
om@nargetkan penjual pada seluruh kalangan masyarakat yang memiliki hewan peliharaan
341% ing dan kucing.

}‘|LI

Al

;j 2 Perusahaan memiliki pesaing di dalam industri yang sama, oleh karena itu telah
:dl%kukan analisis pesaing dan hasilnya perusahaan memiliki kelebihan dari pesaingnya.
5S§ateg1 pemasaran yang baik sangat diperlukan oleh penulis dalam menjalankan bisnis nya.

n

c Wsaha Shampo Brosman direncanakan memiliki sebanyak tiga karyawan untuk
nm%njalankan kegiatan operasional nya. Investasi Awal yang dibutuhkan Shampo Brosman
9sc%esar Rp 87,976,000. Sumber pendanaan berasal dari tabungan pribadi dan pemberian orang
“tua. Hasil, dari analisis Net Present Value, Payback Period, Profitabilty Index, dan Break Even
Point petisahaan dinyatakan layak.
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® ABSTRACT
—  Ivindi / 75180434 / 2023 / Business Plan for Establishing a Dog and Cat Shampoo
gcsmess "’Brosman / Advisor Mr. Supriyanto, S.A.B, M.Sc.

8
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% @ T Ee author made a business plan for the Brosman dog and cat shampoo business,
gbé:aﬁse étrrently the level of dog and cat ownership is high, especially in big cities, owners of
;d: s({i;nd@ats will be more comfortable when their fur or hair of their dogs and cats is healthy
é’a i sﬂwlﬁ good , by looking at markets that have high demand, the authors find out the needs
mcd(éljl}" dog and cat owners, namely soap products that have long-lasting fragrance and
S5

gsaﬂpgro cts that have properties for fleas and fungi. Here the authors see a very interesting
fo;%v@tunz{y for writers to make products that can meet the needs of society.

T @
Q
c S Bmsman 's shampoo business has a vision, namely "to become a dog and cat shampoo
ifan@ thw is trusted by the community for its quality and benefits" which will be realized

(;nc“grremly with the company's mission being carried out.

S]
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§ Biiosman 's shampoo business provides products in the form of cleansing soap with a
of 2.? ml and has three flavors, namely Fresh Lelmon, Swelelt Applel, and Strawbelrry
filk. 1) cydition each product has anti-flea and anti-fungal properties. Brosman's Shampoo
i5iness ?.tzrgets sellers at all levels of society who have dogs and cats as pets.

§‘f

ennaygd,
edue1§1

T gg company has competitors in the same industry, therefore a competitor analysis has
n carlged out and the result is that the company has advantages over its competitors. A good
rketmgstrategy is needed by writers in running their business.

n a%u
e§ua

Bmsman 's Shampoo business is planned to have as many as three employees to carry
its operational activities. The initial investment required for Brosman Shampoo is IDR
76,000. Sources of funding come from personal savings and gifts from parents. The results
the analysis of the company's Net Present Value, Payback Period, Profitability Index, and

ak Es'n Point are declared feasible.
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PENDAHULUAN
Konsep Bisnis
Shampo Brosman adalah bisnis yang bergerak di bidang perlengkapan hewan yang
menawarkan produk kebersihan anjing dan kucing., penulis memiliki daya tarik bisnis ini
Qk%fena orang tua penulis sudah menjalakan bisnis yang memiliki bidang yang sama yaitu bisnis
gigbldang fauna. Bisnis orang tua penulis adalah usaha yang bergerak di perlengkapan hewan
< Cyaitu ikall, burung, anjing, dan kucing. Bisnis yang di jalankan orang tua penulis sudah
gaeirggak dari tahun 2001, melihat ada peluang yang baik di bidang perlengkapan hewan khusus
nya s’@bun pembersih anjing dan kucing, menuliskan memutuskan untuk merancang ide bisnis
hampo AIl_] ing dan Kucing Brosman, alasan berlokasi di jawa barat dikarenakan rumah yang
di@(afjdengan penulis yang hanyak menempuh jarak 15 menit jika berjalan kaki dari rumah
“péhutis.
“Visi %an M1s1 Perusahaan
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kualitas dan manfaat nya.”

fisi &

MenJ adi produk unggulan serta memiliki kualitas yang selalu konsisten.

Membangun hubungan yang baik dengan pedangan retail dan konsumen.

£C) Memberikan produk unggulan baru sesuai dengan perkembangan dan kebutuhan pasar.

d) Membangun Citra Brand yang baik dengan selalu mendengarkan keluhan pedangan
reta:lll dan konsumen tentang produk “Brosman”.
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uang: Bisnis

Shampoo Brosman adalah bisnis yang bergerak di bidang perlengkapan hewan yang
cm@nawarkan produk kebersihan anjing dan kucing. Shampo Brosman adalah bisnis sabun
&@nbersm anjing dan kucing yang bergerak sebagai produsen dan memasarkan produk nya ke
~toko retajl sebagai target pasar utama nya. Selain toko retail, Shampo Brosman akan menjual
“produk nya di social media dan e-commerce tanpa mengganggu penjualan pihak toko retail
Q;Jde%lgan menyesuaikan harga pada setiap produknya, serta Shampo Brosman ingin membangun

kerja sama dengan pet shop yang tersebar di seluruh Jakarta.
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beutuhan dana merupakan langkah awal dalam memulai suatu bisnis. Ini merupakan

tu m@dal yang juga menjadi sumber daya utama dari mulainya bisnis tersebut. Usaha

mpoBrosman memerlukan dana untuk biaya bahan baku, peralatan, perlengkapan, dan gaji

-pegawaizKebutuhan dana Brosman dalam 1 tahun awal adalah sebesarRp87.976.000 dan yang

“menjadigsumber pendanaan awal adalah berasal dari tabungan penulis dan sebagian dari
pemberian orang tua.
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RENCANA PRODUK, KEBUTUHAN OPERASIONAL, DAN MANAJEMEN
Rencan@lur Produk atau Jasa

- T
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;.g{%néana:’i&lur Pembelian
5% a 9
g— 3 3 Sﬁampo Brosman memesan bahan baku ke pemasok berupa bahan baku shampo dan
zbot fser@' beberapa perlengkapan yang dibutuhkan untuk tercipta nya sebuah produk, setelah
i lewatlgprodukm dan pengemasan, kemudian produk yang sudah jadi dikirim ke pedagang

%%ar atawgrosir kemudian setelah itu ke konsumen, selain itu dari proses pengemasan brosman
a memasarkan produk di e-commerce, sehingga produk juga bisa langsung di pesan dan di

%kﬁﬂm ke g)nsumen

ERgncanaa(ebutuhan Teknologi dan Peralatan

sAdanya perkembangan teknologi akan membuat pekerjaan manusia menjadi lebih cepat
~Sehingga %hatu usaha akan menjadi lebih produktif dengan adanya teknologi. Dengan demikian,
~Zdalam rangka mendukung operasional bisnis, Usaha Shampo Brosman menggunakan teknologi
je%agal berikut:

Eﬂ.BSmartphone berbasis /0S8, The Fresh Water Aquatic memilih menggunakan SAMSUNG

“’AS 0SSmilik penulis sendiri berdasarkan kebutuhan yang dlgunakan untuk mengakses

C,Face@ok Instagram, Tik-Tok, WhatsApp untuk media promosi dan juga untuk melayani

~pembelian konsumen. Dan menerima pembayaran online seperti M-banking, OVO, DANA,

%Shop&Pay

gLapt(E Alat teknologi ini dapat membantu pembuatan laporan keuangan, pengoperasian

o cexcelidan pembuatan media promosi.

-"Interngt, digunakan untuk mendapatkan akses cepat ke semua informasi tanpa batasan waktu
dan rgang. Internet berperan penting dalam menjalankan bisnis terutama bisnis online yang
memgltuhkan akses internet seperti media sosial.
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STRATEGI BISNIS
Strategi Pemasaran
1) Segmentasi Geografis, Shampo Brosman berlokasi di Jakarta sebagai tempat produksi dan
melayanl pengiriman dari Jakarta ke wilayah Jabodetabek, dan untuk pembeli yang di luar
(:j 5w11ayah Jabodetabek dapat dikirim melalui pengiriman Cargo.

—

Qg Segmentasi Demografis, Pasar yang dituju oleh Shampo Brosman dngan target usia kisaran
“g ©15-40 fahun baik pria maupun wanita, yang memiliki pekerjaan apa saja, karna pasar yang
5 odituju: 3udah pasti yang melmiliki hewan peliharaan anjing atau kucing.

33% S@mentam Psikografis, Segmentasi psikografis berarti membagi pelanggan menjadi
> vk@ompok kelompok tertentu berdasarkan kelas sosial, status sosial, gaya hidup dan
mk@akterlsuk personal. Saat ini masyarakat memiliki gaya hidup yang lebih sering berada di
g DJd@am rumah , faktor pandemic cukup mempengaruhi perilaku seseorang untuk berada

dkrumah Bersama dengan hewan peliharaan nya, mereka akan lebih nyaman jika hewan

e d_

un ek

g %pﬂlharaan mereka mmiliki kesehatan rambut yang sehat dan wangi yang harum.

2o 2 o

%S@cagégl Pemasaran

;D 1§_chivertzsmg

2 gUgaha Shampo Brosman juga melakukan promosi dengan membuat grup khusus pencinta
= Q;Afa_]mg dan Kucing di Indonesia di aplikasi WhatsApp dengan melakukan promosi khusus
5 %bagl ahggota yang ada di dalam grup tersebut, seperti diskon-diskon tertentu atau
S sperlelangan dengan syarat-syarat tertentu. Shampo Brosman juga memasang iklan di e-
© zcommerce untuk meningkatkan traffic yang dibuat di market online tersebut

,—o—

ZSSales Promotion

3Usaha Shampo Brosman melakukan promotion bundling dengan memberikan insentif
gkonsumen seperti memberikan bonus-bonus tertentu ketika belanja dengan nominal harga
Stertenty.

%Persoﬁal Selling

oUsaha®™Shampo Brosman ingin membangun sebuah hubungan bonding dengan para anggota
~yang bergabung. Untuk itu di saat penulis memiliki waktu luang melakukan diskusi grup
gdengan saling berbagi informasi dan edukasi bersama dengan konsumen agar dapat
o mtermptanya hubungan yang lebih baik kedepannya dan konsumen dapat tetap setia untuk
%3 <membeh produk Shampo Brosman.

]! eAJe>1 uesnnuad ‘uel
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5 Wsaha Shampo Brosman merupahan usaha yang masi baru dibangun sehingga

“dibutuhk&h nya beberapa sumber daya manusia yang memiliki kemampuan yang sesuai dengan

“kebutuhih agar bisa mendorong kinerja perusahaan secara maksimal, yang dibutuhkan terdiri
dari 1 ofgng di bagian Manajer, 1 Orang di bagian Produksi, dan yang 1 orang di bagian
“Labellingudan Pacakaging. Kompensasi yang diterima Manager sebesar Rp 6.000.000/Bulan-
THR Rp6.000.000, Staf di bagian produksi sebesar Rp3.000.000-THR Rp3.000.000, dan Staft
untuk Labelling dan Packaging sebesar Rp3.000.000-THR Rp3.000.000, Sehingga total
keseluruhan upah balas jasa pertahun nya Rp 156.000.000.
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Rencana Keuangan
1. DH setiap tahun, hasil pendapatan dari penjualan yang di hasilkan melebihi hasil
pethitungan Break Even Point (BEP). Sehingga usaha ini bisa mendapatkan keuntungan
danj]layak untuk di realisasikan.

1

% 2. Nef’Present Value (NPV) yang didapatkan hasilnya positif, dengan nilai Rp 64.622.900
S 9 sehingga usaha layak untuk direalisasikan.

= “38 Dati analisis Payback Period (PP) adalah 3 tahun 6 bulan 21 Hari. Maka dari itu Usaha
° © IShampo Brosman layak untuk dijalankan karena waktu pengembaliannya dana yang
SQ ~din¥estasikan kurang dari lamanya batas investasi yaitu 5 tahun lamanya.

2 ?.%Pr tabilty Iﬁdex (PI) yang di hasilkan juga layak dengan nilai 1,734551466
c o cyang berada di atas angka 1 dalam kelayakan bisnis.

EPéhéndglian Resiko Usaha

?(g = Q Dalam mengatasi resiko brand yang belum terlalu dikenal masyarakat, maka Ulaha
Shan

o Brosman melakkan keliatan pelasaran ultuk menyebarluaskan bisnis, cara
Eerigan promosi lewat sosial media, delngan melakukan testimoni juga dan memiliki
rating g yang tinggi akan membantu meningkatkan rasa percaya masyarakat di penjulalan onl/ine.
Dalam rhengatasi resiko kalitas sumber daya manusia Usaha Shampo Brosman akan
%néngserigan pelatihan dengan baik, mengupayakan lingkungan kerja yang nyaman dan asik,
Zmenitoring untuk standar operasi kerja guna menjaga konsistensi para karyawan.
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“Pendaftaran NPWP”
(https://ereg.pajak.go.1d)
“Pembu@n Rekening”
= https://bisnis.tempo.co/reload/1678485/cara-buka-rekening-bca-online-
n‘bqserta syarat-dan-biaya-setoran-awal
g‘Gajl Ul‘v@ Kabupaten Bogor”
Lght‘_?ps //gafimu.com/garmen/gaji-pekerja-garmen/gaji-minimum/ump-umk-jawa-barat.
?,‘Iéet@lkaﬂ Biaya Perlengkapan”
ﬂ\@)ﬁ/wﬁw bi.go.id/id/pulblikasi/ruang-media/nws-release/Delfault.aspx
“Biaya Litrik”
3 2 ; https://www.lamudi.co.id/journal/tarif-listrik-per-kwh/).
ergukan Laju Inflasi”
psc:’f/ldiradmgeconomlcs com/indonesia/inflation-cpi
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