"OyMIg| Uizt eduey

undede ynjuaq wejep 1ul sijny eAuey ynanyas neje ueibeqgas yeAueqiadwaw uep ueywnwnbusw buede)iq -z

SSINISNT 40 TOOHDS
HID NV AIMN

‘yejesew niens ueneluly uep Y1y uesinuad

‘oyM|g| Jelem buek uebunuaday ueyibniaw yepny uediinbuad q
‘uedode) ueunsnAuad ‘yerw eAsey uesnnuad ‘uennauad ‘ueyipipuad uebunuaday ynjun eAuey uediynbusd e

®

>
=

buepun-buepun 1bunpunig exdig ey

&
72

:Jagquins ueyingakuauw uep ueywniuedusw eduey Ul sijny eAJey ynanias neje ueibeqgas diynbusw buede)iq |

BAB V
® SIMPULAN DAN SARAN
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5 Berdasarkan hasil penelitian dan pengujian data mengenai pengaruh kualitas

b

duk dan promosi YouTube terhadap keputusan pembelian, peneliti dapat

A

nenyimpulkan bahwa:

)

=]
12 Terbukti Variabel Kualitas Produk berpengaruh positif terhadap Keputusan

1g In

) pembelian.
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Terbukti Variabel Promosi YouTube berpengaruh positif terhadap Keputusan

pembelian.
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Berdasarkan kesimpulan yang peneliti peroleh melalui uji penelitian yang

akukan pada bab IV, dapat diperoleh pertimbangan saran yang diberikan oleh

9 ug My e

neliti. Adapun saran yang dapat diberikan oleh peneliti adalah sebagai berikut:
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Untuk penelitian selanjutnya hendaknya lebih baik menambah variabel lain yang
mungkin mempengaruhi keputusan pembelian.
Untuk penelitian selanjutnya menggunakan metode pengambilan sampel

probability sampling.
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