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T METODE PENELITIAN

el ‘

éA%Subjek Penelitian

%é % P«'j;da penelitian ini, obyek yang digunakan oleh peneliti adalah warga Tanjung Priuk
%@s@énya warakas RT 008 yang merupakan pengguna Ms Glow. Setelah menentukan obyek
i%gine:tlan maka selanjutnya, harus diketahui berapa populasinya. Populasi merupakan
%%e@ruhan dari subyek yang akan diukur. Saat peneliti menentukan warga Tanjung Priuk
i%é;)agcal Obyek penelitian, berjumlah 279 orang di daerah Warakas RT 008.

%g § Péﬁeliti akan melakukan ini dengan menyebar kuisioner sebagai cara untuk

Drr@ndapatkan data primer yang selanjutnya akan diteliti menggunakan statistik. Penelitiaan

dllakukan untuk membuktikan adanya pengaruh personal branding Fuji Jian berdasarkan

d suenauad !
u31 Il

aqm ed

-TEARS Model terhadap keputusan pembelian Ms Glow warga Tanjung Priuk khususnya

rah Warakas RT 008.

> ueglinua
feou

Desam Penelitian

Penelitian ini menggunakan penelitian kuantitatif dengan metode survey eksplanatori.

uaw uep ueywn

ngan umenggunakan metode survei eksplanatori, maka kuisioner merupakan instrumen

‘yerw)l ek
g t

NG

ma ®alam mengumpulkan data-data yang diperlukan untuk selanjutnya diteleti

ueu&en/{u
ns @&

g’r‘énggunakan statistik. Dalam penelitian ini kuisioner digunakan peneliti dalam
_qnengumpulkan data tentang personal branding dan keputusan pembelian. Nantinya, peneliti
akan membuat pernyataan-pernyataan pada kuisioner, lalu kemudian sampel sebagai

respondén dapat menjawab kuisioner dengan skala likert.
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Sugiyono (2018:15) menyatakan bahwa:

“Metode penelitian kuantitatif dapat diartikan sebagai metode penelitian yang
berlandaskan pada filsafat positivisme digunakan untuk meneliti pada populasi atau
sampel tertentu. Teknik pengumpulan data menggunakan instrumen penelitian,
analisis data bersifat kuanitatif/statistik dengan tujuan untuk menguji hipotesis yang
telah ditetapkan.”

- Menurut Sinambela (2020) penelitian kuantitatif adalah jenis penelitian yang

as diynbusw bueue)iqg |

wRq edig seH

nggunakan angka-angka dalam memproses data untuk menghasilkan informasi yang

12 ynun eAuey uedipnbuad e

ktur Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh personal branding Fuji Jian

]
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d arkan TEARS Model terhadap keputusan pembelian warga Tanjung Priuk khsusunya

yyninBs ne
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i.d rah warakas RT 008. Penelitian ini juga diawali dengan mengkaji teori-teori dan

tahtian yang sudah ada sehingga muncul sebab permasalahan.

InBehie
Sue

Pérmasalahan tersebut diuji untuk mengetahui penerimaan atau penonalakannya

&iuey 1ur s

dasarkan data lapangan. Adapaun data yang diperoleh adalah dalam bentuk angka. Dalam

elitiansini metode penelitian kuantitatif digunakan karena tujuan dari penelitian ini adalah

EmueRisw

uk meéngetahui apakah terdapat hubungan antara personal branding Fuji Jian terhadap

utusan pembelian Ms Glow Warga Tanjung Priuk khsusunya di warakas RT 008.

€B uey

Dalam penelitian ini skala pengukuran digunakan untuk dapat menunjukkan
akteri%tik suatu hal pendidikan, umur, dan sebagainya. Skala pengukuran yang digunakan

am penelitian ini adalah skala interval. Alasannya adalah karena pada skala interval

] u&uns%uad ‘yelu! %Jex&es!]n&ad ‘ugniiauad ‘ueypipuggd uebynuad

quigk ueygaiusw u

o

efdapat lima nilai skala dengan pengukuran prefensi sangat tidak setuju sampai sangat

uemde

setuju. Skala ini cocok digunakan pada hampir semua uji statistik, kecuali yang mendasarkan
pada rasi@, seperti koefisien variasi.

C. Variabel Penelitian

Pada penelitian dengan menggunakan jenis kuantitatif, variabel merupakan hal

penting.=Karena variabel merupakan sebuah atribut yang bervariasi antara satu dengan yang

lain. Jika; tidak bervariasi maka tidak dapat dikatakan sebagai variabel. Kidder (dalam

2
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Sugiyono, 2018:56) mengatakan suatu kualitas yang dipelajari dan ditarik kesimpulannya

disebut sebagai variabel.

I

;:j é D?am penelitian kuantitatif, terdapat macam-macam variabel. Yang paling umum
%c%lah v%iabel independen dan variabel dependen. Begitu pula penelitian ini, peneliti hanya
%énégur%kan dua jenis variabel tersebut. variabel independen juga bisa disebut variabel
Eb%)a%va%bel ini adalah sesuatu yang mempengaruhi variabel dependen. Variabel dependen
i%%a gjgaﬂlkatakan sebagai variabel terikat. VVariabel ini merupakan sesuatu yang dipengaruhi
TE&;éhéarl?fel independen.

% g% Pé;la penelitian ini, peneliti telah menentukan masing-masing variabel yang akan
%@eléﬁ \Fi:a;rlabel independen atau variabel bebs dalam penelitian ini adalah personal branding
gb%dasarlgm TEARS Model. Selain itu, peneliti menetapkan variabel dependen atau variabel
%e%"lkat da'lam penelitian ini adalah keputusan pembelian. dari kedua variabel tersebut yang
Ete%ah dltétukan oleh peneliti ini, kemudian akan dilihat adanya pengaruh personal branding

dasarl&}n TEARS Model terhadap keputusan pembelian. berikut ini adalah tabel instrumen
@

iabel lﬁdependen dan dependen.

‘uedode) ueunsnAuad ‘yerwl eAng uegynua
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Table 3.1
® Variable Pernyataan X

- I
: = Varigbel Indikator Item Pernyataan Skala
La 8
3 E = Ukur
@
43 T =
§Pé1g§ruh*_' 1.Trustworthiness|l. Fuji Jian memiliki integritas yang tinggi|lnterval
S) =5 %
3 érs&al; dalam membranding dirinya sendiri di media
¢ o Y
;Bgar@’-ing:m Fuji sosial
.2 2 2 . : -
Vianz = 2. Personal branding dari seorang Fuji Jian dapat
352 £
0% S - membuat Ms Glow dipercaya oleh konsumen.
229 & : .
353 é 3. Personal branding Fuji Jian sangat bagus
ki z § ) dalam menarik audiens.
2 s 2
£+ 2 @ =]
3 c S
42 3
$s 3
+s 3
33 =
13 s
q 9% A . e - -
EPengaruh;; 2. Expertise 1. Fuji Jian mampu menyampaikan pesan merek|Interval
+ 2 o
gfgsonalg dengan baik sehingga mendorong konsumen
E:B@ndlng@ Fuji untuk melakukan keputusan pembelian
CgJ@n 2. Fuji Jian sesuai dalam mem-personal
C()@ = branding dirinya sendiri karena pernah memiliki
< = .
¢ % a pengalaman membrandng merek lain.
T = :". ee e ee . .
$ 8 c 3. Fuji Jian layak karena Fuji Jian juga banyak
¥ § ) prestasi
3 g
¢ o
E:
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Model

b

HEAER ]

(319 ueny imy exiewpyul Uyep siusig INuIsul)

on pflioy ncnniiad nnnnaad

<

Fuji Jian

2. Target khalayak Ms  glow
mencerminkan Personal Branding Fuji
Jian

3. Pengalaman khalayak Ms Glow,
mencerminkan personal branding Fuji

Jian

Pengaruh Personal|3.Attractivesness|1. Fuji Jian memiliki daya tarik fisik yang|Interval
Branding:Fuji Jian menarik

0:S) = 2. Fuji Jian juga memiliki pengaruh yang

g 9 = )

b o o baik

$ o -]

@ 3 ; 3. Fuji Jian juga memiliki karakter yang

T 3

'g) o T = .-

i y = positif

%P%@’rurﬂ Personal|4. Respect 1. Fuji Jian dihargai masyarakat karenallnterval
TF o o A

4BrandingZFuji Jian popularitasnya

109 g‘ 2.Personal branding Fuji Jian dapat

ki o &é membujuk masyarakat dengan baik.

3e 5 3. Fuji Jian dihargai karena Fuji Jian

$ 5 = mempunyai sifat yang positif

é?ﬁlsénal Branding|Similiarty 1. Pengalaman pembelian produk Ms|interval
_Eb%dasar n TEARS Glow mempengaruhi personal branding

Ig 3InISy|

:Jaquins ueyIngakfiaw uep uexwnjuesusw gfie
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Table 3. 2

Variable Pernyataan Y

(dalam Pransa 2017:481)

3. Konsumen membeli produk sesuai kebutuhan

fD g \i’arlabel Dimensi Item Pernyataan Skala
Lgj(eputusarrPembellan 1.Pilihan Produk |1. Ms Glow mempunyai keunggulan produk|interval
é(@ Igotler dan Amstrong yang dibutuhkan oleh konsumen
é((ﬁlam Priansa 2017:481) 2. Ms Glow produk dapat memberikan manfaat
7; ?D é dalam memenuhi kebutuhan konsumen
g’_% g 3. konsumen memilih produk yang sesuai
T2 é Z dengan kualitas yang diinginkan.
Tgj}{%pl,éusarfPembel|an 2.Pilihan Merek (1. Konsumen memiliki kebiasaan pada merek|Interval
405 Ms Glow
rﬂzKétle:jt ﬁan Amstrong 2. Konsumen akan membandingkan harga
ggdglam Pr@nsa 2017:481) sebelum membeli produk
5; c C B 3. Konsumen akan membandingkan produk Ms
Ej 5; ] Glow dengan produk vyang lain sebelum
:* g 3 membeli
| %putusan Pembelian 3.Pilihan Saluran|l. Konsumen merasakan kenyamanan dalam|Interval
ZK@ ‘ Pembelian berbelanja
33 é’tler Han Amstrong 2. Distribusi produk cepat dan mudah
Ezc@am Priansa 2017:481) 3. Konsumen merasakan kemudahan dalam
E_ 5 berbelanja
éngputusanPembellan 4.Waktu 1. Konsumen membeli produk sesuaiflnterval
EJX\@ / Pembelian kebutuhannya
%Kgﬁler % Amstrong 2. Konsumen akan merasakan keuntungan dari
g)(ctglam Prlansa 2017:481) produk yang dibelinya
e % 3. Konsumen memiliki alasan dalam melakukan
2) T @ pembelian.
Keputusah Pembelian 5.Jumlah 1. Konsumen membeli produk dengan jumlah|Interval
(YY) Pembelian yang telah ditentukan
Kotler @@an Amstrong 2. Konsumen membeli produk untuk persediaan
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D. Teknik Pengumpulan Data
1@1ik pengumpulan data dilakukan untuk mengumpulkan data primer dan sekunder.
- u
«Dalam péhelitian ini, teknik pengumpulan data yang digunakan adalah dengan menggunakan

oo Q,
Sd T

<teknik kuisioner.

§% T 2

X

1. DataPrimer

§§ § gData primer merupakan data asli yang dihasilkan oleh peneliti secara langsung.
TﬁJ%t@i niengumpulkan data primer, peneliti akan menggunakan teknik kuisoner dan
562 =

% ancara. Menurut Sugiyono (2018:219), memberikan sejumlah pertanyaan kepada
325 &

%e%p@deﬁuntuk kemudian dijawab adalah teknik pengumpulan data kuisioner.

= 0 @ =

E UET %Data primer pada penelitian ini merupakan jumlah sampel yang sebelumnya telah
® 3 ]

:i'g@e?ntuka@ terlebih dahulu oleh peneliti. Setelah peneliti menentukan obyek penelitian yaitu
0 3 =

‘%p@wgguné- produk Ms Glow. peneliti menetapkan jumlah sampel yang akan menjadi
23 2

m?regpondeﬁ kuisioner penelitian ini sebanyak orang. Jumlah ini didapatkan berdasarkan
>3 Q

“perhitungan menggunakan rumus yang telah ditentukan.

5; Dalam kuisioner, peneliti menggunakan skala likert dalam mengukur jawaban
s 5 L . :
%eépondgnr, nantinya, jawaban responden berdasarkan skala likert ini akan dihitung frekuensi
is &

ddan preﬁntasenya. Skala likert yang digunakan dalam kuisioner pada penelitian ini adalah

A
agai berikut.
S

ueldodgy ueu
:Ja@uns
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Table 3. 3

Skala Likert

i % ‘ Skala Peringkat Nilai
Lgi § g Sangat Tidak Setuju 1
E:§ T ‘ Tidak Setuju 2

n) E* é’ | Kurang Setuju 3
:3 % g Setuju 4

E:é é Sangat Setuju 5
u§.E§T%kn|k Pengambilan Sample
%g g: Dalam menentukan sampel yang akan diteliti, peneliti lebih dulu menentukan populasi
@%ﬂgaada Menurut Sugiyono (2018:130), keseluruhan subyek yang akan diteliti dan memiliki
Zﬁ(aifakterlstlk dan kuantitas tertentu yang telah ditetapkan oleh peneliti merupakan definisi
;%)%ulay Sementara jumlah bagian dari populasi disebut sampel, jumlah sampel yang diambil
%%us representatlf karena dari sampel tersebut peneliti akan dapat menarik kesimpulan dari
;E%mel yang dipelajari.

% % Populasi dalam penelitian ini adalah warga Tanjung Priuk khususnya daerah warakas
QR% 008 ;mg menggunakan produk Ms Glow.

é g Pgnelltl memilih warga tanjung priuk karena sesuai dengan kriteria yaitu,
:j;}ré nggupakan produk Ms Glow dan juga mengetahui terhadap Fuji Jian sendiri. Peneliti
§n;nggunakan teknik non-probabilitas (non-probabality) dengan sampel purposif (purposive

sampel) =8ebagai teknik pengambilan sampel. Dalam teknik purposive sampling, sampel
ditentukaf dengan Kriteria tertentu yang telah ditetapkan oleh peneliti. Kriteria yang telah
ditetapkqn peneliti dalam menentukan sampel adalah sebagai berikut:

1. V\%rga Tanjung Priuk daerah Warakas RT 008 yang membeli produk Ms Glow
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2. Warga Tanjung Priuk daerah Warakas RT 008 yang mengetahui Personal Branding

Jian
u
3. Warga Tanjung Priuk daerah Warakas RT 008 yang menggunakan produk Ms Glow

2
Péheliti akan menyebarkan kuisioner kepada orang responden. Penentuan sampel ini

B

) DX 191 1w

g dengan menggunakan rumus slovin.

N
ey, |
1+N(e)*

*xmun eAueyyediynbuad e
as nejealeibeqas diynBHaw buede)qg ‘|

—t
@D

buepun-buepun 1bghpunig exdiy

=
(@]
ganUTu|

uBuada

umlah Sampel

umlah Populasi

%ueﬁ
gnam
I

siusi

elonggaran ketidaktelitian karena kesalahan pengambilan sampel yang dapat

o;élue

IeI|r @O%)

‘” Jumlah populasi warga Tanjung Priuk khususnya daerah Warakas RT 008 yang

w edue) |L.?5'1; 1n1 eAuey

1M

DL%d

nggungkan produk Ms Glow adalah sebesar 279 orang. Maka perhitungan untuk
2

sin
ue

uﬁ !

ngukuijumlah sampel yang akan digunakan adalah sebagai berikut:
=

279 279

=99,64 =100
+279(0,1)> 28

yerweiiey
gp uey

Auawl

Tekr‘& Analisis Data

9

3NN

lw Validitas

:Jaquuns ueyin
q s Ying

us

=.  Menurut Sugiyono (2017:267), uji validitas adalah data yang memiliki derajat

‘uelode) ueunsnﬂuaq_l

ketepatam antara yang sebenarnya terjadi dan apa yang disampaikan oleh peneliti. Dalam

penelltleu: kuantitatif, data yang dianggap reliabel adalah apabila data yang dihasilkan dalam

OJ

penelitifg dengan dua atau lebih peneliti dalam obyek yang sama menghasilkan data yang

je

sama. =

Kriteria utama uji validitas dalam penelitian kuantitatif adalah valid,reliabel,

1M )

dan obyeéktif. Uji validitas ini dilakukan untuk mengukur apakah data yang telah didapat

3| uepy
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P
TRNE

A\\wj
setelah penelitian merupakan data yang valid atau tidak, dengan menggunakan alat ukur yang

digunak@ (kuesioner).Uji  validitas menggunakan rumus Pearson’s Correlation dan

- I
ﬂp@lgujlalmya dibantu dengan program SPSS. Berikut ini adalah rumus Pearson’s Product
°3 T

ment.&

§% T =
Sef = NEwol5AdEy)
27 FWZX - EX)HWIX* - (X))
= o9 3
za 5 =
~Keterangan:
Py = )
D ,Cl)'_ «@ =
By - c
5 C C =
= é =dkoefisien pearson’s product momennt
553 3
=5& 2 o
M= 3 =jumlah individu dalam sampel
Q35 W =]
55 2 =
== 5 . .
Ix :gumlah skor butir variabel X
23 8
:—Dﬁ :§umlah skor butir variabel Y
oY) A
23 =3
=g o
§ % ; Hasail dari r hitung dibandingkan r tabel dengan tingkat kepercayaan 0,05 atay
=~ X o
%5% dari tabel r product moment, jika r hitung > r tabel maka butir pertanyaan yang diteliti
—_
5 3
Egdignggam/alid, sebaiknya jika r hitung < r tabel maka butir pertanyaan dianggap tidak valid.
=2 B
S
< =
& =
§2§UJ| Rﬁlabllltas
5 5 )
%g = gSeteIah melakukan uji validitas, maka selanjutnya peneliti akan melakukan uji
a . a'
D

Ilabllnm Uji reliabilitas melupakan alat untuk mengukur konsistensi kuesioner yang
merupalgn indikator dari variabel atau konstruk.Uji reliabilitas dilakukan agar dapat
diketath ketetapan suatu instrumen variabel. Data yang memiliki tingkat reliabel yang
tingoi, r&ka akan memberikan hasil yang dapat dipercaya. Pengujian reliabilitas dilakukan

x
dengan t8knik cronbach alpha.

)

10
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S)(-55)

therangﬁn
5@ =§_r;ellabilitas instrumen
€ @ -
= 3 _%
ko T =danyak butir pertanyaan
220 3,
25 5 &b = jumlah varian butir
c 2 o A
SS9 = @
52 2 @17 =varian total
@’;.@[JﬁAsgmm Klasik
S8 @
S SaUji Normalitas
EZS &
2 2 & 3Uji normalitas merupakan salah satu bagian dari uji asumsi klasik yang tujuannya
S5 3 3
“adalah ugtuk mengetahui apakah data berdistribusi dengan normal. Uji normalitas wajib
% 5 Y
@d;ak kar;setelah melakukan uji validitas dan reliabilitas. Uji normalitas adalah adalah data
Titeoﬁh vaI|§ dan reliabel. Distribusi data yang normal berarti model regresi yang baik.
53 ?:
=3 “Ada banyak teknik dalam melakukan uji normalitas. Pada penelitian ini, peneliti
535 o
ga@n mehggunakan teknik statistik Kolmogorov-Sminorv pada program IBM SPPSS
3 %USUCS 26. Dasar pengambilan keputusan pada uji normalitas adalah sebagai berikut.
=2 3
§ ca I&ta berdistribusi dengan normal, jika mempunyai nilai Asymp, Sig > 0,05
28 £
§ v b I%ta berdistribusi dengan tidak normal, jika mempunyai nilai Asym, Sig < 0,05
5> @
R S,
EL

Uji Rgrea Linier Sederhana

g./lenurut Sugiyono (2018:300), hubungan sebab akibat antara satu variabel bebas
=y
denggw satu variabel terikat merupakan dasar dari uji regresi sederhana. Analisis regresi
dilaktikan untuk mengetahui bagaimana variabel dependen dapat diprediksikan melalui

x
varidbel independen secara individu. Berikut ini merupakan rumus analisis regresi

sede
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Keteran@:

mYE —>var|abel dependen (nilai yang diprediksi)

dasarlgn TEARS Model terhadap variabel keputusan pembelian.

E>=F>ada penelitian ini, uji t dilakukan dengan menggunakan program IBM SPSS
=)
tlsticsg26. Fungsi uji t adalah menguji perbedaan rata-rata antara dua cuplikan (sampel).

g;lruueauam Qdursjr

T o (2}

O =1

X2 =wariabel independen

53+ 3

a2 £ =Xonstanta (nilai Y’ apabila X=0)

2 =9 @

hy ﬂg =Xoefisien regresi (nilai peningkatan ataupun penurunan)

Sg = O

e Jji Statistik T

2 c §

2 ° 5 ZUntuk dapat membuktikan hipotesis yang telah ditemukan oleh Peneliti, maka
253 3

Ed%él@ka@-up t. Ariyanti (2018:102) mengatakan bahwa tujuan dilakukan pengujian t adalah
22 3 2

%@tuﬁ meglgtahui sejauh mana pengaruh variabel bebas secara terhadap variabel terikat. Pada
péne Iltlam ini, ingin diketahui seberapa besar pengaruh variabel personal branding
E?

£

am uji t, dasar pengambilan keputusan dapat dilakukan dengan dua cara yaitu, dengan

1w
w ug uey

e

S

ihat glal nilai signifikan atau membandingkan nilai t hitung dengan t tabel, asumsinya

N Rl

lah sbcﬁagal berikut.

(o
wSatu jika nilai Asymp Sig. < 0,05 atau nilai t hitung > t tabel, maka berarti Ho

gaqums ue

ue&gdm ueunsnfuad

lak, ala diterima. Bisa dikatakan bahwa variabel bebas berpengaruh terhadap variabel
terlkatn)g Dua, jika nilai Asym Sig. > 0,05 atau nilai t hitung < t tabel, maka Ho diterima,
Ha ditoﬂ}(. Bisa dikatakan bahwa variabel bebas tidak berpengaruh terhadap variabel

. b
tenkatn;g.

e

2. Uji &atlstlk F
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Menurut Ariyanti (2018:102), Uji f digunakan dalam analisis regresi untuk

mengeta@ pengaruh variabel bebas terhadap variabel terikat secara simultan atau dapat
- u
ﬂdﬂ%atakarﬁf—secara bersamaan. Pada penelitian ini, peneliti menggunakan program IBM SPSS

—UDJ h
o 3

L§Sétlst|c5526 Dalam uji f, dasar pengambilan keputusan dapat dilakukan dengan dua cara
3

tu;- deﬁgan melihat nilai nilai sigifikansi atau dengan membandingkan nilai f hitung

=N

n;al f tabel, asumsinya adalah sebagai berikut.

£dnn

& 16unpunidBidio

g_})'.:)

atu, jika f hitung > f tabel atau nilai Asym Sig. < 0,05 maka dapat dikatakan

el

bas berpengaruh terhadap variabel terikatnya. Dua, jika f hitung < f tabel atau nilai

eﬁuul@dax ynun Eéueuhgedl

&

19s ®e1e ueibeq

n

Qisig s

2]

y > 0,05 maka dapat dikatakan variabel bebas tidak berpengaruh terhadap variabel

bu@pun-Buepu
2
;umaep

exipiguad

Ny e/gey 4
N

Uji F juga bertujuan untuk mencari apakah variabel independen secara bersama —

JE'LUJO

ha (stimultan) mempengaruhi variabel dependen. Uji F dilakukan untuk melihat pengaruh

U 1 si)

Mpuad ‘u

= 3
Q o
>
~dafi selu@h variabel bebas secara bersama-sama terhadap variabel terikat. Uji serentak (uji f)
e
S 0 A
c
yaitu uji @ntuk melihat bagaimanakah pengaruh semua variabel bebasnya secara bersama
53 @
2 2 o
<2 3
QU O
=5
> 3
(] —_—
= 5 =
S o -
< E_ ]
c = [
) [ -
. o
c S
QDT g_ —1
e
S -
_D
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