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g‘FgEng ruﬁ Personal Branding Fuji Jian berdasarkan TEARS Model Terhadap Keputusan

I|a§ Warga Tanjung Priuk. Saya merupakan mahasiswa Institut Bisnis dan Informatika

%(@vlk K|§1 Gie angkatan 2018. Dalam kesempatan ini, saya mohon ketersediaan saudara/i
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=3 =
% &1 Ifentitas Responden
c § Nan‘g
25
2 gJem%(elamm
“ a lakl-Lakl
)
b Rerempuan

31D uen] JIM) exiew.Ioju



Berilah tanda Check list ( ¥) pada salah satu jawaban yang paling sesuai dengan
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1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menygbutkgh surober: V) 7))
%% a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, mw:v\cm\m__:m:__mgﬁ% o o

KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF _:;_me b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun

tanpa izin IBIKKG.
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L. Fuji Jian memiliki integritas yang tinggi dalam membranding

dirinya semdjri di media sosial

2. Ejersonal branding dari seorang Fuji Jian dapat membuat Ms Glow
S|Te
gélércaya ©leh konsumen.
o'l= 3
Qi; éergonal branding Fuji Jian sangat bagus dalam menarik audiens.
Zé EF@ Jian mampu menyampaikan pesan merek dengan baik
g %héa Smendorong  konsumen untuk melakukan keputusan
2 %bgianh
% %ugi Ji?n sesuai dalam mem-personal branding dirinya sendiri
(f)g néper;r{ah memiliki pengalaman membrandng merek lain.

u1| Jlan layak karena Fuji Jian juga banyak prestasi

Hw Sﬂm e/BeY U
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uji Jlan memlllkl daya tarik fisik yang menarik

aru edam

uji Jlan juga memiliki gaya hidup yang menarik

ji Jlan juga memiliki karakter yang positif

mawn}meau

uji Jian dihargai masyarakat karena popularitasnya

ersonal branding Fuji Jian dapat membujuk masyarakat dengan

>11n§/(uauuguep

STe

uji Jlan dihargai karena Fuji Jian mempunyai sifat yang positif

aya Hldup target khalayak Ms glow mencerminkan personal

elok® ue@smﬁ%ﬁ ‘yeml) 1 eAre uenus'uendliad mex!pg‘uad _D@Buu‘@dex @nunkiliey vxdn

J%G} Iun

ﬁrandlng Euji Jian

2. Target=khalayak Ms glow mencerminkan Personal Branding Fuji
Jian

3. Pengalaman khalayak Ms Glow mencerminkan personal branding

Fuji Jian ®
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S Iow mempunyal keunggulan produk yang dibutuhkan oleh
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0 umen memilih produk yang sesuai dengan kualitas yang
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s

meén memiliki kebiasaan pada merek Ms Glow

g

bu

nsumen akan membandingkan harga sebelum membeli produk

nsumen akan membandingkan produk Ms Glow dengan produk

ng lain sébelum membeli

ds

nsumen merasakan kenyamanan dalam berbelanja
stnbusn produk cepat dan mudah

nsumen merasakan kemudahan dalam berbelanja

3\“

nsurden membeli produk sesuai kebutuhannya

nsumfen akan merasakan keuntungan dari produk yang dibelinya

eo@ns L@mq@L amgep uQLum@ uamedue@u} 5@1 eM@ qn@_as n

odé‘f"ueur@mﬁua’ﬂ“qegu&ﬂ e/Ué\ﬁ uesrﬁua

nsungeén memiliki alasan dalam melakukan pembelian.

1: Konsumen membeli produk dengan jumlah yang telah ditentukan
2. Konsumen membeli produk untuk persediaan

3. Konsungen membeli produk sesuai dengan ke butuhan.
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Sub Variabel : Trustworthiness

PERNYATAAN

&
e)

hitung | tabel

r r [Ket

= s

rinya sendiri di media sosial.

T
Euji J ‘|an memiliki integritas yang tinggi dalam membranding
diri

0, 5374 (0,4438\VALID

@ow dipercaya oleh konsumen.

%ersonal branding dari seorang Fuji Jian dapat membuat Ms

0,8707 |0,4438|VALID

Rllpllgr{gu AVEaREETal l’_‘],l(‘llDI IIDA!]‘F\'EII

[ZV} RN Y i

Fiérsonal branding Fuji Jian sangat bagus dalam menarik audiens

0,8643 |0,4438|VALID

buepun-bu
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Sub Variabel : Expertise

=
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T T TR

ToqQUns ueingakfiaw uep yexywnjueouau eduey g§ifsiing feAaey yrjan)a¢ neje uel Seqas dnnbusw

‘uedode) ueunsn

2 PERNYATAAN r r Ket
@ hitung| tabel
Fuji jlan mampu menyampaikan pesan merek dengan baik 0,7525 (0,4438|VALID
sehidgga mendorong konsumen untuk melakukan keputusan
pembelian
Fuji Jian sesuai dalam mem-personal branding dirinya sendiri 0,8707 |0,4438|VALID
karena pernah memiliki pengalaman membranding merek lain
Fujidian layak karena Fuji Jian juga banyak prestasi. 0,9192 |0,4438|VALID
Sub Variabel : Attractiveness
NO PERNYATAAN r hitung|r tabel Ket
1 |Fup Jian memiliki daya tarik fisik yang menarik |0,7515 [0,4438 VALID
2 |Fuji Jian juga memiliki gaya hidup yang menarik (0,3261 [0,4438|TIDAK VALID
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Fuji Jian juga memiliki karakter yang positif 0,8707 |0,4438|VALID ‘

oo 3
7 g
Ej 5 T ‘ Sub Variabel : Respect

“;l\l%)é i PERNYATAAN r r Ket
Ej % Q_é hitung | tabel

E_ié Féﬁjl Jlan dihargai masyarakat karena popularitasnya 0,9167 (0,4438|VALID
1{2% F’@rSOﬂal branding Fuji Jian dapat membujuk masyarakat dengan |0,6390 [0,4438VALID
})3% Fgujl Jlan dihargai karena Fuji Jian mempunyai sifat yang positif |0,7903 |0,4438|VALID
21 % : Sub Variabel : Similiarity

N o PERNYATAAN R Ket
Tﬂz % hitung | tabel

U:L%, Gayai hidup target khalayak Ms Glow mencerminkan 0,3826 |0,4438[TIDAK

g,_ % persamal branding Fuji Jian VALID

“_2;% Target khalayak Ms Glow mencerminkan personal 0,8137 |0,4438|VALID

Qi % branding Fuji Jian
?)3;3 Pendalaman khalayak Ms Glow mencerminkan personal  [0,7473 |0,4438VALID
E ;% branginf Fuji Jian
T Sub Variabel : Pilihan Produk

NO PERNYATAAN r r |[Ket

hitung | tabel
1 |Ms Glow mempunyai keunggulan produk yang dibutuhkan oleh [0,9475 |0,4438)VALID
konstimen
2 [Ms aow produk dapat memberikan manfaat dalam memenuhi  [0,8619 |0,4438|VALID
kebuttihan konsumen
3 Konﬁmen memilih produk yang sesuai dengan kualitas yang 0,7791 |0,4438|VALID
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@ Hak cipta milik IBI KKG (Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie) Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie

|d||nginkan

Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GI penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF S:me.m b b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun

tanpa izin IBIKKG.
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Lampiran 2 Hasil Uji Validitas

a

Sub Variabel : Pilihan Merek

os neje uelpeqos din
w

buepyn-bueplin ibunpufiyig exdig peH

prbduk

%NO X PERNYATAAN r r Ket
§ e hitung | tabel

ol Kensumen memiliki kebiasaan pada merek Ms Glow 0,9259 (0,4438VALID
L 2 Kbnsumen akan membandingkan harga sebelum membeli |0,8743 (0,4438[VALID

Kansumen akan membandingkan produk Ms Glow dengan

préduk yang lain sebelum membeli

0,6910 |0,4438\VALID

[w ]

= Sub Variabel : Pilihan Saluran Pembelian

‘upiadey upun nx(llg

ANO| = PERNYATAAN r hitung|r tabel| Ket
%1 K@nsumen merasakan kenyamanan dalam berbelanja  [0,6873 (0,4438 [VALID
5 |
cl2  |Distribusi produk cepat dan mudah 0,8226 |0,4438 VALID
%3 Kensumen merasakan kemudahan dalam berbelanja 0,9144 10,4438 VALID
2
B3 o Sub Variabel : Waktu Pembelian
NO| & PERNYATAAN r | tabellKet
a %, hitung
1 [Konstimen membeli produk sesuai kebutuhannya 0,7721 |0,4438VALID
2 [Konsumen akan merasakan kuntungan dari produk yang 0,9838 |0,4438|VALID
dibelinya
3 |KonSumen akan memiliki alasan dalam melakukan pembelian  (0,9108 |0,4438|VALID
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2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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Berilah tanda Check list ( ) pada salah satu jawaban yang paling sesuai dengan
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1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan Bm:v\mmc%ms sumber:
&W@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, p&hyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.
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1. 4Fuji Jian memiliki integritas yang tinggi dalam membranding

) [dirinya sendiri di media sosial

2. Personahbranding dari seorang Fuji Jian dapat membuat Ms Glow
dipercaya oleh konsumen.
§ Eersona‘lbranding Fuji Jian sangat bagus dalam menarik audiens.

2§ § %;Fup J:an mampu menyampaikan pesan merek dengan baik
& sergn@a smendorong  konsumen untuk melakukan keputusan
2 permbeélian:

%E?ﬁuﬁ Jign sesuai dalam mem-personal branding dirinya sendiri
& Ratﬁén%pernah memiliki pengalaman membrandng merek lain.

% 3 EUJngan Jlayak karena Fuji Jian juga banyak prestasi

32 % E ﬁUJngan memiliki daya tarik fisik yang menarik
% E E’UJtJlanjuga memiliki pengaruh yang baik
S %' FSUJg}JlarTJuga memiliki karakter yang positif

45 |T. Euﬁ’Jlan dihargai masyarakat karena popularitasnya
i@iﬁ %egonal branding Fuji Jian dapat membujuk masyarakat dengan

‘bue

i

§ Eup Jlan dihargai karena Fuji Jian mempunyai sifat yang positif

‘avumigl Jelem buek uebunuaday uexibniaw yepn uednnbua

T Be ngalaman pembelian produk konsumen Ms Glow mempengaruhi
onal brandmg Fuji Jian
arget khalayak Ms glow mencerminkan Personal Branding Fuji

[o3)

engalaman khalayak Ms Glow mencerminkan personal branding
Jian |
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1. 4. ;_E/Is GI&N mempunyai keunggulan produk yang dibutuhkan oleh
o U3
2 dkansumery;

g"g'% T 3
~ R2..M$Glow produk dapat memberikan manfaat dalam memenuhi
S P S o -—
- p = = E
7. {kebutuharkonsumen
5t 9 A
gﬁ .é’k(%su@en memilih produk yang sesuai dengan kualitas yang
> |ﬁ9&1k&§
582 @
2, 1. Konsumen memiliki kebiasaan pada merek Ms Glow
CE xS o
i)i 3(0;?1su1?_aen akan membandingkan harga sebelum membeli
B V O =
c )
procuk -
3. 8
.§Konsu§1 n akan membandingkan produk Ms Glow dengan
Ipraduk y@g lain sebelum membeli

on sun%en merasakan kenyamanan dalam berbelanja
@

istribusi produk cepat dan mudah

onsumen merasakan kemudahan dalam berbelanja

=

ol

onsqmen membeli produk sesuai kebutuhannya

L

onSLﬁnen akan merasakan keuntungan dari produk yang
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. Konsumen memiliki alasan dalam melakukan pembelian.
Q
q

1. Konsugnen membeli produk dengan jumlah yang telah
=y

ditentuka
3

2. Konstithen membeli produk untuk persediaan

x
3. Konsuthen membeli produk sesuai dengan kebutuhan.
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