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ABSTRAK 

Reynaldi Agindo / 70180499 / 2023 / Rencama Bisnis Pendirian PT. Pesona Udang Bangka / 

Dosen Pebimbing Drs. Wiwin Prastio, M.M 

Pembuatan tambak udang vannamei diawali dengan masih banyaknya lahan 

kosong dan tidak terpakai di wilayah Bangka. Selain hal tersebut, wilayah Bangka 

sangat mendukung untuk dilakukannya budidaya udang vannamei. Tambak merupakan 

salah satu metode pembudidayaan yang paling populer Indonesia. Tambak merupakan 

kolam buatan, biasanya di daerah pantai, yang diisi air dan dimanfaatkan sebagai sarana 

budidaya perairan (akuakultur).  

 

Pengembangan budidaya udang merupakan salah satu prioritas dalam 

pembangunan perikanan budidaya di Indonesia. Selain potensi sumberdaya lahan yang 

sangat besar, pengembangan usaha budidaya udang mempunyai nilai ekonomis yang 

tinggi untuk meningkatkan kesejahteraan pembudidaya dan devisa negara, serta 

menciptakan lapangan kerja dan kesempatan usaha yang cukup luas, khususnya di 

bidang sarana penunjang seperti usaha pembenihan (hatchery), pabrik pakan, peralatan 

tambak dan usaha penanganan hasil. Penulis melihat adanya peluang bisnis dari tambak 

udang vannamei yang meningkat dari tahun ke tahun, tambak udang vannamei yang 

pada awal perkembangannya mengalami peningkatan sangat pesat. Oleh karenanya, 

penulis tertarik untuk mewujudkan ide bisnis ini. 

  

Udang merupakan  ekspor perikanan utama yang terus dilakukan pemerintah. 

Ekspor udang merupakan 30-40 persen dari seluruh ekspor perikanan. Antara 2020 dan 

2024, ekspor udang diperkirakan mencapai US$4,25 miliar  atau meningkat 250 persen, 

sedangkan produksi ditargetkan 2 juta ton. Untuk mencapai tujuan tersebut, diharapkan 

volume ekspor meningkat 15 persen dan nilai ekspor  20 persen per tahun. 

  

William J. Stanton berpendapat bahwa pengertian produk adalah seperangkat 

atribut yang nyata atau tidak nyata yang di dalamnya Pesona Udang yaitu harga, warka, 

kemasan, pengecer, prestise, serta layanan dari produsen yang akan diterima oleh 

pembeli sebagai suatu hal yang mamPesona Udang memuaskan keperluan atau 

kebutuhannya. 
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ABSTRACT 

Reynaldi Agindo / 70180499 / 2023 / Business Plan for the Establishment of PT. The Charm 

of Bangka Shrimp / Guidance Lecturer Drs. Wiwin Prastio, M.M 

 

The creation of vannamei shrimp ponds began with a large amount of vacant 

and unused land in the Bangka area. In addition, the Bangka region is very supportive 

for vannamei shrimp farming. Ponds are one of Indonesia's most popular cultivation 

methods. A pond is an artificial pond, usually in a coastal area, which is filled with 

water and used as a means of aquaculture. 

 

The development of shrimp farming is one of the priorities in the development 

of aquaculture in Indonesia. In addition to the huge potential of land resources, the 

development of shrimp farming business has high economic value to improve the 

welfare of farmers and state foreign exchange, as well as create jobs and business 

opportunities that are quite wide, especially in the field of supporting facilities such as 

hatchery, feed mills, pond equipment and yield handling businesses. The author sees a 

business opportunity from the vannamei shrimp pond which is increasing from year to 

year, the vannamei shrimp pond which at the beginning of its development has 

increased very rapidly. Therefore, the author is interested in realizing this business 

idea. 

 

Shrimp is the main fisheries export that continues to be carried out by the 

government. Shrimp exports account for 30-40 percent of all fisheries exports. Between 

2020 and 2024, shrimp exports are expected to reach US$4.25 billion, an increase of 

250 percent, while production is targeted at 2 million tons. To achieve this goal, it is 

expected that export volume will increase by 15 percent and export value by 20 percent 

per year. 

 

William J. Stanton argues that the notion of product is a set of tangible or 

intangible attributes in which Pesona Udang is price, warka, packaging, retailer, 

prestige, and service from the manufacturer that will be accepted by the buyer as 

something that can satisfy his needs or needs. 
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