
BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

A. Kesimpulan  

     Berdasarkan pada hasil analisis dan pengujian hipotesis mengenai pengaruh daya tarik iklan 

dan Kim Seon Ho sebagai brand ambassador terhadap keputusan pembelian produk 

Everwhite, maka dapat disimpulkan sebagai berikut: 

              1.   Daya Tarik Iklan terbukti berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian     konsumen produk Everwhite. 

                2. Brand Ambassador terbukti berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan   

pembelian konsumen produk Everwhte. 

B. Saran  

        Berdasarkan dari simpulan diatas, terdapat beberapa saran yang dapat disampaikan adalah 

sebagai berikut: 

      1. Bagi Produk Everwhite  

                a. Everwhite dapat mempertahankan iklan-iklan yang menarik ke depannya, agar 

dapat terus meyakinkan konsumen untuk membeli dan menggunakan produk 

Everwhite. 

                b. Everwhite dapat mempertahankan atau menyeleksi brand ambassador yang 

menarik sehingga dapat mempengaruhi konsumen untuk melakukan pembelian 

produk Everwhite. 

                          

 

 



     2. Peneliti selanjutnya  

                 Peneliti menyadari bahwa dalam melaksanakan penelitian ini menghadapi berbagai 

kebatasan, diantranya adalah keterbatasan waktu, jumlah responden yan dirasa masih 

kurang, dan kondisi pandemic covid 19. Sehingga diharapkan peneliti selanjutnya dapat 

memiliki keleluasaan waktu yang lebih, jumlah responden yang lebih banyak, serta dapat 

mengembangkan variabel-variabel lainnya. 

 


