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= zPuji dan Syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa atas berkat, rahmat dan
o &

“penyertaannya selama proses penulisan karya akhir ini, sehingga penulis mampu
Smenyelesaikan penulisan Rencana Binsis dengan judul: Pendirian Usaha Penjualan Sayur

]
«a X

=Dah Buah Online Halefit Indonesia Di Jakarta. Penyusunan rencana bisnis ini merupakan

—

n

“salah satu proses yang harus ditempuh untuk memperoleh gelar Sarjana Administrasi Bisnis

S]

Q S

o o

;,d'@_nstiiut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie.
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-

S 2 SPada kesempatan ini, penulis juga ingin memberikan apresiasi tertinggi dan ucapan
S @2

c§te§makasih yang sebesar-besarnya terhadap seluruh pihak yang telah memberikan bantuan,
< 3 —

bimbingan, arahan, masukan serta saran dan kritik terhadap rencana bisnis ini, sehingga
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- »tidak dapat penulis sebutkan satu per satu, yang telah memberikan wawasan dan ilmu

pengetahuan serta pengalaman terhadap penulis, sehingga penulis mampu
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4 ZYakin Bakhtiar dan Omastina Samosir, selaku orang tua penulis, dan seluruh saudara

Ykeluarga besar penulis yang telah memberikan semangat, dukungan, dan motivasi

—terhadap penulis sehingga rencana bisnis ini dapat diselesaikan dengan baik.
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ABSTRAK

Benedictus Joshua / 79170395 / 2023 / Pendirian Usaha Penjualan Sayur Dan Buah Online
Halefit-fhdonesia Di Jakarta / Pembimbing Ir. Liaw Bun Fa, S.E., M.M.

= ~*Halefit Indonesia“ merupakan bisnis yang bergerak di industri perdangangan hasil
“pertangan. Produk utama dari “Halefit Indonesia“ adalah sayur dan buah segar, yang
<dilengkapi dengan fitur packaging yang aman dan rapih, serta jasa pembelian produk berupa
Jgerai dan fitur delivery. “Halefit Indonesia“ berlokasi di Jalan Kemang Timur No. 90C,

D

cPejatenBarat, Mampang Prapatan, Jakarta Selatan.
S O

= Z‘Halefit Indonesia“ memiliki visi yaitu “Meningkatkan taraf dan kualitas hidup
gm;a_?syarakat Indonesia melalui peningkatan kualitas, sanitasi, dan penerapan konsep high-
‘standaft quality control di setiap rantai pasokan produk hasil pertanian”. Misi dari “Halefit
“Indonesia“ adalah “ Memaksimalkan quality control pada tahap penanganan produk yang
gdiilal Oleh perusahaan. Mengembangkan dan selalu meningkatkan taraf sanitasi dan
vkesehatan dari supply chain dan pemeliharaan produk. Memberikan kemudahan teknikal

D

“hagi calon customer sehingga memaksimalkan efisiensi kegiatan bisnis bagi kedua belah

5 zDemi meraih keunggulan dalam persaingan di industri perdagangan hasil pertanian,
+*‘Halefit Indonesia®“ memiliki beberapa strategi promosi. Strategi yang akan digunakan
§adalah*“personal selling”, yang berfokus pada komunikasi yang dilakukan perusahaan
skepad&pelanggan dari media sosial yang dimiliki perusahaan.

Sumber daya yang dimiliki oleh “Halefit Indonesia* berjumlah 5 orang, yang terdiri
ari manajer cabang, bagian pemasaran, pembelian, marketing and design, bagian keuangan
an akgntansi, dan pekerja toko.

p UE%—UF&UEDUS

Investasi awal yang dibutuhkan untuk membangung bisnis “Halefit Indonesia“
adalah sebesar Rp 534.080.392, yang akan dialokasikan untuk keperluan sewa bangunan,
obiaya#enaga kerja, peralatan, perlengkapan, dan bahan baku, serta kas awal bisnis. Investasi
awal tersebut didukung oleh pemilik usaha.

usauw ue

eqIngaA

—Analisis kelayakan bisnis memberikan identifikasi apabila sebuah bisnis layak untuk
~dijalafikan atau tidak. Dalam tahap perencanaan bisnis, pemilik bisnis dapat mengetahui
Sapabilatbisnis tersebut akan meraih keuntungan dan kapan keuntungan tersebut akan diraih.
cAnalisis kelayakan yang digunakan oleh “Halefit Indonesia® adalah Breakeven Point
“Analysis, yang selalu memberikan hasil positif dalam perhitungannya selama 5 tahun

kedepan, Net Present Value yang berada di angka Rp 449.928.134 (daitas 0), Profitability
Index=yang berada di angka 1,84 (diatas 1), dan Payback Period yang dicapai dalam kurun

waktu=3 tahun 3 bulan 15 hari.
Kata Kunci: “Halefit Indonesia“, Sayur dan Buah, Online
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ABSTRACT

Benedietus Joshua / 79170395 / 2023 / Business Plan of "Establishment of Halefit
Indonesia’s Online Vegetable and Fruit Sales Business in Jakarta™ | Supervisor Ir. Liaw
Bun Fa; S.E., M.M.

3 "Halefit Indonesia” is a business engaged in the agricultural product trading

3

@industry. The main products of "Halefit Indonesia” are fresh vegetables and fruit, which are
Sequipped with safe and neat packaging features, as well as product purchasing services in

[¢%)
-

%th‘é’rform of outlets and delivery features. "Halefit Indonesia™ is located at Jalan Kemang
fT@ur Number 90C, West Pejaten, Mampang Prapatan, South Jakarta.

o

% O 4 'Halefit Indonesia™ has a vision, namely "Improving the standard and quality of life

i

2ofthe thdonesian people through improving quality, sanitation, and applying the concept of
“high-standard quality control in every supply chain of agricultural products”. The mission
cof “Halefit Indonesia™ is "Maximizing quality control at the stage of handling the products
vsokd bysthe company. improve and always improve the sanitation and health certification of

(%)

€th§ supply chain and product maintenance. Providing technical convenience for prospective

=

Scustoniers so as to maximize the efficiency of business activities for both parties.”

e_ue

§ The main products offered by "Halefit Indonesia” are fresh vegetable and fruit
~products.

In order to gain an advantage in the competition in the agricultural product trading
sindustgy, "Halefit Indonesia" has several promotional strategies. The strategy to be used is
é"personal selling™, which focuses on the communication made by the company to customers
sfrom the company's social media.

The resources owned by "Halefit Indonesia™ are 5 people, consisting of branch
anagers, marketing, purchasing, marketing and design departments, finance and
ccounting departments, and shop workers.

éUEDUS

The initial investment needed to build the “Halefit Indonesia” business is IDR
~534,080,392, which will be allocated for building rental purposes, labor costs, tools,
cequipment and raw materials, as well as business start-up cash. The initial investment is

<

ssupparted by the business owner.

u uep UE%)LUH

Aing

Business feasibility analysis provides assistance if a business is feasible to run or
Zhot. If*the business planning stage, business owners can find out when the business will

.

sachieve profits and when these profits will be achieved. The feasibility analysis used by
o"Halefit Indonesia™ is the Break-Even Point Analysis, which always gives positive results in
“its caleulations for the next 5 years, the Net Present Value is at IDR 449,928,134 (dataity
0), théProfitability Index is at number 1, 84 (above 1), and Payback Period achieved within

3 years 3 months 15 days.

ue

Keywerds: "Halefit Indonesia”, Vegetables and Fruits, Online
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