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ABSTRAK 

 Yulius / 75190146 / 2023 / Rencana Bisnis Pengembangan Usaha Arem-Arem dan Peyek 

“Arla” di Daerah Jakarta Pusat / Dosen Pembimbing Bernadine, Dra., M.Com. 

 Nama usaha yang akan didirikan oleh penulis adalah Arla yang terletak di Jl. Cideng Barat 

No. 88, Cideng, Jakarta Pusat. Arla memiliki nomor telepon yang dapat dihubungi untuk 

melakukan kontak yaitu 08123456789. Arla juga memiliki sosial media untuk menyebarkan 

informasi dan melakukan kegiatan seperti Instagram, Facebook, dan juga TikTok. 

 Arla yang didirikan ini memiliki visi yaitu menjadikan Arla sebagai penyedia arem-arem 

dan peyek terbaik yang ada di Jakarta,dengan mengutamakan kualitas bahan baku dan pelayanan 

kepada pelanggan. Misi yang dimiliki oleh Arla adalah memberi pelayanan yang terbaik kepada 

pelanggan, sehingga pelanggan dapat merasa puas terhadap kualitas produk dan juga pelayanan 

yang diberikan oleh Arla, juga tidak lupa untuk selalu menerima setiap masukan dan juga 

complaint dari para pelanggan. 

 Arla bergerak dalam bidang kuliner makanan. Arla ingin mengembangkan sebuah varian 

yang sudah ada sebelumnya untuk menjadi menu utama atau makanan berat utama yang sesuai 

dengan selera masyarakat Indonesia khususnya Jakarta. Tidak lupa dengan menyediakan pilihan 

varian sambal yang berbeda dari pada umumnya, dimana pada umumnya arem-arem hanya 

disajikan dengan sambal kacang, namun tidak dengan Arla, karena Arla menyajikan arem-arem 

dengan pilihan sambal terasi, sambal cabai hijau, dan juga sambal kacang yang melalui proses 

pembakaran sehingga sambal tersebut mengeluarkan sebuah rasa “smokey” yang dapat 

memanjakan lidah para pelanggan. 

 Arla akan melakukan training bagi setiap karyawan yang ingin bekerja atau bergabung 

dengan Arla. Hal ini dilakukan agar cita rasa yang sudah berhasil dibentuk oleh Arla tidak 

terganggu dan para karyawan bisa bekerja sesuai dengan standar dan SOP yang telah disiapkan 

oleh Arla itu sendiri. Arla sendiri direncanakan akan memiliki 5 tenaga kerja yang terdiri dari 1 

manajer, 2 orang kasir, dan 2 orang juru masak. 

 Berdasarkan analisis Net Present Value, suatu bisnis dikatakan layak untuk dijalankan jika 

NPV yang dihasilkan bernilai positif. Pada Arla nilai NPV yang dihasilkan adalah sebesar Rp 

563.438.256. Berdasarkan analisis Internal Rate of Return, suatu bisnis atau investasi dikatakan 

layak untuk dijalankan jika nilai tingkat pengembalian yang dihasilkan lebih besar dari discount 

factor yang ditetapkan. Nilai IRR yang dihasilkan Arla adalah sebesar 44%. Nilai tersebut lebih 

besar dari tingkat discount factor yaitu sebesar 8,10%. Berdasarkan analisis Payback Period, 

jangka waktu pengembalian investasi adalah selama 2,36 yang dibulatkan menjadi 2 tahun 4 bulan. 

 

Kata Kunci: Arla, Kuliner Makanan.  
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ABSTRACT 

 Yulius / 75190146 / 2023 / Business Plan for the Development of the Arem-Arem Business 

and Project "Arla" in the Central Jakarta Area / Advisor Bernadine, Dra., M.Com. 

 The name of the business to be founded by the author is Arla which is located on Jl. Cideng 

Barat No. 88, Cideng, Central Jakarta. Arla has a telephone number that can be contacted to make 

contact, namely 08123456789. Arla also has social media to spread information and carry out 

activities such as Instagram, Facebook, and also TikTok. 

 Arla, which was founded, has a vision, namely to make Arla the best arem-arem and peyek 

provider in Jakarta, by prioritizing the quality of raw materials and service to customers. Arla's 

mission is to provide the best service to customers, so that customers can be satisfied with the 

quality of the products and services provided by Arla, and do not forget to always receive any input 

and complaints from customers. 

 Arla is engaged in culinary food. Arla wants to develop a variant that has existed before to 

become the main menu or main heavy meal that suits the tastes of the Indonesian people, especially 

Jakarta. Don't forget to provide a choice of different chili variants than usual, where generally 

arem-arem is only served with peanut sauce, but not with Arla, because Arla serves arem-arem 

with a choice of shrimp paste chili sauce, green chili sauce, and also peanut sauce. through the 

combustion process so that the chili sauce gives off a "smokey" taste that can spoil the tongue of 

the customers. 

 Arla will conduct training for every employee who wants to work or join Arla. This is done 

so that the flavors that have been successfully formed by Arla are not disturbed and employees can 

work according to the standards and SOPs that have been prepared by Arla itself. Arla itself is 

planned to have 5 workers consisting of 1 manager, 2 cashier, and 2 cook. 

 Based on Net Present Value analysis, a business is said to be feasible to run if the resulting 

NPV is positive. At Arla the resulting NPV value is IDR 563,438,256. Based on the Internal Rate 

of Return analysis, a business or investment is said to be feasible to run if the value of the resulting 

rate of return is greater than the specified discount factor. The IRR value produced by Arla is 44%. 

This value is greater than the discount factor level, which is equal to 8.10%. Based on the Payback 

Period analysis, the investment return period is 2.36 which is rounded up to 2 years and 4 months. 

 

Keywords: Arla, Culinery Food 
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