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pulan penelitian ini yakni:
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Vigibikity JKT48 tidak berpengaruh signifikan terhadap niat beli produk Erigo Visibility JKT48

ak

=,

epu@iﬁun

at dan tidak memiliki dampak terhadap produk yang dipromoskan sehingga tidak dapat
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nimbulkan niat beli konsumen untuk membeli produk Erigo.
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dibility JKT48 berpengaruh signifikan terhadap niat beli produk Erigo sehingga JKT48
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emiliki credibility yang kuat dan dapat menimbulkan dampak positif terhadap produk yang
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diprorfiosikan sehingga dapat menimbulkan niat beli konsumen untuk membeli produk Erigo.
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Attracﬁveness JKT48 tidak berpengaruh signifikan terhadap niat beli produk Erigo
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attracﬁveness JKT48 tidak berdampak terhadap produk yang dipromosikan sehingga tidak

m
dapat Menimbulkan niat beli konsumen untuk membeli produk Erigo.
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—Power JKT48 berpengaruh signifikan terhadap niat beli produk Erigo JKT48 memiliki power
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yanga<uat dan dapat menimbulkan dampak positif terhadap produk yang dipromosikan

sehmga dapat menimbulkan niat beli konsumen untuk membeli produk Erigo.
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B. Saran

@dasarkan hasil penelitian dan kesimpulan diatas, maka saran yang diberikan peneliti

=N
-sebagai berikut:
.
21.-Bagi Perusahaan
S 5 Ig P§
S L =
:%“5 ; B@wyaknya promosi di media sosial dengan menggunakan endorsement agar perusahaan
5 o O —_—
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gd%)agbergaing, oleh karena itu perusahaan harus memilih seorang endorser yang tepat. Pemilihan
ca 3 =
Q O_ - - - - -
%rg)do%serilang tepat dapat mempengaruh niat beli karena dapat meningkatkan niat beli produk
38 = &
gyr@g@itawarkan, dari hasil penelitian ini konsumen tidak memandang fisik ataupun kepopuleran
Q@ - 2 7)
253 3
—seprang Celebrity endorser dalam mempromosikan produk namun konsumen cenderung
533 o
Q 5 W =
gﬁrﬁn@ﬂargakan pengetahuan tentang produk yang dipromosikan oleh endorser, kejujuran dalam
5 € 3
%gngnyam@lkan pesan dan memperkuat konsumen untuk membel produk yang ditawarkan
S5 2
2.5 Bagi Eenelitian selanjutnya
2 3 =3
20 =
Variabel yang diteliti pada penelitian ini adalah visibility, credibility, attractiveness, power dan
=5
= =
iat beli. §agi peneliti selanjutnya sebaiknya mengganti variabel berbeda yang memiliki pengaruh
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m niat beli, agar dapat menambah wawasan mengenai endorserment dan agar mendapatkan
: \ésil yaRg lebih luas. Peneliti menyarankan agar mengganti objek dan subjek pada penelitian
71
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ena cétupannya hanya berfokus pada produk Erigo dan JKT48.
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