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ABSTRAK 

Demas Kent / 71190311 / 2023 / “Rencana Bisnis Teh Seduh Comerich Tea” / Pembimbing : 

Supriyanto 

Comerich Tea adalah usaha mikro yang menawarkan produk berupa teh seduh alami 

berkualitas tinggi.  Varian teh seduh yang ditawarkan adalah teh hijau asal Indonesia dan teh 

putih Fujian asal China. Produk Comerich Tea ditujukan untuk konsumen akhir dan 

konsumen bisnis khususnya untuk daerah Bogor. Visi dari Comerich Tea adalah “Menjadi 

produsen teh yang sangat dikenal dan dibanggakan masyarakat Indonesia karena kualitas 

produk yang tinggi serta kontribusi nyata yang dihadirkan untuk memberikan dampak besar 

bagi lingkungan sekitar”  

Comerich Tea hadir untuk memberikan produk teh dengan kelas yang berbeda yakni berupa 

teh seduh berkualitas tinggi untuk masyarakat Indonesia karena saat ini produk teh yang 

beredar di masyarakat didominasi oleh produk teh berkualitas rendah. Untuk saluran 

distribusinya, Comerich Tea menggunakan konsep distribusi multi saluran yakni 

menggunakan e-commerce, reseller, ataupun tenaga penjualan langsung. Adapun strategi 

pemasaran yang dihadirkan berupa konten menarik di media sosial serta diferensiasi produk 

berupa “QR Code” yang dapat menampilkan informasi detail produk. 

Investasi awal yang dikeluarkan pemilik untuk menjalankan bisnis ini adalah Rp 

340.166.106. Berdasarkan analisa kelayakan investasi selama lima tahun ke depan 

didapatkan bahwa Net Present Value proyek ini sebesar Rp 1.254.758.363 dengan Payback 

Period 1 tahun 9 bulan 14 hari dan Profitability Index sebesar 4,69. 

 

Kata Kunci : Comerich Tea, Produk, Distribusi, Pemasaran, Investasi 
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ABSTRACT 

Comerich Tea is a micro business that offers high-quality natural brewed tea. The brewed 

tea variants offered are green tea from Indonesia and Fujian white tea from China. 

Comerich Tea products are intended for end consumers and business consumers, especially 

for the Bogor area. The vision of Comerich Tea is "To become a tea producer that is well 

known and proud of by the people of Indonesia because of the high quality of the products 

and the real contribution they make to create a big impact on the surrounding environment" 

Comerich Tea exists to provide tea products with a different class, namely in the form of 

high quality brewed tea for the Indonesian people because currently tea products circulating 

in the community are dominated by low-quality tea products. For its distribution channel, 

Comerich Tea uses the multi-channel distribution concept like using e-commerce , resellers, 

or direct sales force. The marketing strategy used is interesting content on social media and 

create product differentiation by using "QR Code" which can display detailed product 

information for consumers. 

The initial investment that the owner spent on running this business was IDR 340,166,106. 

Based on an analysis of the feasibility of investing for the next five years, it was found that 

the Net Present Value of this project was IDR 1,254,758,363 with a Payback Period of 1 

year 9 months 14 days, and a Profitability Index of 4.69. 

 

Keywords : Comerich Tea, Product, Distribution, Marketing, Invesment
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