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ABSTRAK 

 

Nathanael Clement / 75190308 / 2023 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha Pakaian Online 

Poppin Hill / Pembimbing: Drs. Brastoro, M.M. 

Pada kehidupan manusia terdapat kebutuhan primer yang harus dipenuhi untuk 

menjalani kehidupannya yang terdiri dari sandang, pangan, dan papan sehingga penulis tertarik 

untuk membuat usaha pada bidang sandang. 

Selain itu, penulis juga melihat potensi yang besar dari peluang bisnis online yang terus 

mengalami peningkatan seiring dengan berkembangnya globalisasi. Keberagaman variasi dan 

inovasi pada setiap marketplace juga dapat meningkatkan proses transaksi. Oleh karena itu, 

penulis merencanakan bisnis pakaian secara online dengan merek Poppin Hill. 

Produk yang ditawarkan oleh Poppin Hill adalah kaos dengan target kalangan usia 18- 

25 tahun, tingkat ekonomi menengah bawah hingga atas, dan berdomisili di Indonesia 

khususnya JaBoDeTaBek serta memiliki akun marketplace online yang terdapat pada gawai 

masing-masing individu. 

Poppin Hill hadir dalam berbagai model, yakni kaos polos, oversize polos, desain 

custom, maupun desain khas merek Poppin Hill. Bentuk dari usaha, pemasaran, dan transaksi 

dilakukan secara online. 

Dalam mengoperasikan usaha ini, dibutuhkan modal sebesar Rp. 176.203.100,- (serratus 

tujuh puluh enam juta dua ratus tiga ribu seratus rupiah) yang digunakan untuk biaya kas awal, 

persediaan stok awal, peralatan dan perlengkapan, biaya pemasaran, biaya upah pembentukan 

tim kecil, dan biaya hak paten. Biaya operasi usaha ini akan menggunakan dana yang dimiliki 

oleh penulis yang bersumber dari tabungannya. 

Kata kunci : Baju, Pakaian, Kaos, Poppin Hill , Payback Period (PP), Net Present 

Value (NPV), Profitability Index (PI)  
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ABSTRACT 

 

Nathanael Clement / 75190308 / 2023 / Business Plan for the Establishment an Online 

Clothing Business Poppin Hill / Advisor: Drs. Brastoro, M.M. 

In human life there are primary needs that must be met to live a life consisting of 

clothing, food, and shelter so that the author is interested in making a business in the clothing 

sector. In addition, the authors also see great potential from online business opportunities 

which continue to increase along with the development of globalization. The diversity of 

variations and innovations in each marketplace can also improve the transaction process. 

Therefore, the authors plan an online clothing business with the Poppin Hill brand. 

The products offered by Poppin Hill are t-shirts targeting the age group of 18-25 

years, lower middle to upper middle class economic levels, and domiciled in Indonesia 

especially JaBoDeTaBek and have an online marketplace account available on each 

individual's device. Poppin Hill comes in various models, namely plain shirt, plain oversized, 

custom designs, or designs typical of the Poppin Hill brand. Forms of business, marketing, 

and transactions are carried out online. 

In operating this business, a capital of Rp. 176,203,100,- (one hundred seventy six 

million two hundred three thousand one hundred rupiah) which is used for initial cash costs, 

initial stock inventory, tools and equipment, marketing costs, wage costs for forming a small 

team, and patent rights costs. The cost of operating this business will use the funds owned by 

the author which comes from his saving marketing costs. 

 

Keywords: Clothing, Apparel, T-shirt, Poppin Hill, Payback Period (PP), Net Present Value 

(NPV), Profitability Index (PI) 
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