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METODE PENELITIAN

ﬁjgewm 'l

Objek penelitian

§Pada penelitan ini yang menjadi objek dalam penelitian adalah TikTok shop. Sedangkan

s dinbusw

yang menjadi subjek pada penelitian ini adalah mahasiswa S1 di provinsi DKI Jakarta yang

]
©
=

E|6eq

p@nah menggunakan fitur TikTok shop pada aplikasi TikTok. Mahasiswa S1 di provinsi DKI

%Ja@ rta; dipilih menjadi objek pada penelitian ini karena berdasarkan data badan pusat
%Stglstlk provinsi DKI Jakarta memiliki skor presentase tertinggi dibandingkan provinsi lain
=

gdaiiam “hal akeses internet pada penduduk diatas 5 tahun , dan kalangan mahasiswa S1 sudah
i:termasuk kedalam kategori usia produktif hal ini yang menjadi alasan penulis tertarik
gmenjadlkan mahsiswa S1 di provinsi DKI Jakarta sebagai objek penelitian.

% .

§B Desaln Penelitian

g Dalam penelitian ini peneliti menggunakan pendekatan kuantitatif. Yaitu penelitian
rj?-jyang berlandaskan pada filsafat positivisme dan digunakan untuk meneliti suatu populasi atau
%samp%‘r tertentu. Sugiyono (2018:14). Desain penelitian adalah rencana dan struktur

enyefidikan yang dirancang sedemikian rupa untuk memperoleh jawaban atas pertanyaan

uexn

wpenelltlan Cooper dan Schindler (2014:125). Desain penelitian menurut cooper dan Schindler

quin

D,

_ﬁ_dapatdlkla3|f|ka3|kan menjadi delapan kategori antara lain:
1.Tin§kat penyelesaian pertanyaan penelitian

Berdasarkan tingkat penyelesaian penelitian,penelitian ini termasuk dalam studi formal
karengs tujuan dari desain penelitian formal adalah untuk menguji hipotesis atau menjawab
pertariyaan penelitian yang dikemukakan.

2.Metatle pengumpulan data
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Berdasarkan metode pengumpulan data,penelitian ini menggunakan studi komunikasi

menggunakan instrument yang dikirim via elektronik melalui Google Forms yang didalamnya

gerdapéi beberapa pertanyaan yang diajukan oleh peneliti kepada subjek penelitian untuk

eJe

=dikumpulkan respon nya.

3 E
T [ i . A
§3.Kendall peneliti terhadap variabel
5 9 5
= 2
?D & ZPenelitian ini menggunakan desain ex post facto design yang dimana peneliti tidak
o Y 0
gmémiliiki kendali atas variabel. Peneliti tidak mampu memanipulasi variabel tetapi terbatas
©» @ £
“hanya pada dapat melaporkan apa yang telah terjadi atau apa yang sedang terjadi.
n 2 [ws]
o 2 Z
4. Tujuan studi
o C ~
x = "' - - - . - - -, .
3 § SBerdasarkan tujuan studi, penelitian ini termasuk dalam penelitian causal-explanatory
ékarendpenelitian ini hanya menjelaskan hubungan antara variabel. Dalam penelitian causal-

u

o

xplanatory, peneliti berusaha untuk menjelaskan hubungan antar variabel.

aw edu

5.Diménsi waktu
Berdasarkan dimensi waktu penelitian ini termasuk studi cross sectional , yaitu studi

ang dlakukan satu kali dan menggambarkan potret dari suatu fenomena pada satu titik waktu.

P y@jwnuesu

w _ue

6.Cakupan topik

j,Berdasarkan cakupan topik pada penelitian ini maka digunakan studi statistik yang

ueyingaiua

diranéang untuk lebih leluasa bukan lebih mendalama. Penelitian ini berusaha menangkap

araktgristik populasi dengan membuat kesimpulan dari karakteristik sampel hipotesis yang

JS%JHS

”diuji seéara kuantitatif.
7.Lingkungan penelitian
Berdasarkan lingkungan penelitiannya,penelitian ini termasuk dalam kondisi

lingkangan yang sebenarnya / field conditions karena penelitian ini dilakukan pada kondisi

lapangan yang sebenarnya dengan cara menyebarkan kuesioner.

= 20



"OWMIg| uizi eduey

undede ynjuaq wejep Ul siny eAJey yninyas neje uelbeqas yeAueqiadwawl uep ueywnunbuaw buede)iq ‘g

"yejesew niens ueneluly uep ynidy uesijnuad

‘OyM|g| Jelem buek uebunuaday ueyibniaw yepny uediinbuad q
‘uedode) ueunsnAuad ‘yerw) eAsey uesinuad ‘uennauad ‘ueyipipuad uebunuaday >1m,un eAuey uediinbuad e

8.Kesadaran persepsi partisipan

Kesadaran partisipan Ketika mengisi kuesioner dapat mempengaruhi hasil penelitian ini

—_

csecaratidak langsung. Dalam penelitian ini, persepsi responden yang diupayakan adalah

gpersepsi yang nyata dan tidak ada penyimpangan dalam rutinitas kesehariannya.

g % 7Da|am penelitian ini peneliti menggunakan metode kuantitatif asosiatif. Penelitian
gés%matlf merupakan suatu rumusan masalah penelitian yang bersifat menanyakan hubungan
L;':Jargara dua variabel atau lebih. Dalam penelitian ini strategi penelitian asosiatif digunakan untuk
> 5

gmggldentlflka3| sejauh mana pengaruh promosi penjualan sebagai variabel terikat (dependent
%vélable) dan niat beli sebagai variabel bebas (dependent variable)

=

%xcélarlabel Penelitian

% VaFiabel adalah simbol terukur dari suatu peristiwa,tindakan,karakteristik dan sikap/atribut.
ogTTerdapat dua jenis variabel yaitu variabel Independen dan Dependen.Variabel dependen adalah

w edu

kepentingan utama penelitan yang diukur,diprediksi atau dipantau dan diharapkan untuk

1CULEZ)U6

ipengaruhi oleh variabel independent. Dalam suatu hubungan setidaknya terdapat satu variabel

independen dan satu variabel dependen.Schindler(2022:15)

p ugywn

Dalam penelitian ini terdapat variabel terikat (dependent variable) dan variabel bebas

usuw ue

in dependent variable). Variabel terikat pada penelitian ini yaitu Promosi Penjualan (X) dan

qya\/{

ariabﬁl bebas pada penelitian ini adalah Niat Beli (YY)

Pf@mosi penjualan (X)

?JS%JDS UE)HD

Promosi penjualan dapat didefinisikan sebagai bujukan langsung yang menawarkan insentif
kepada produk kepada tenaga penjualan, distributor, atau konsumen akhir dengan tujuan utama
menciptakan immediate sale / penjualan segera. Promosi penjualan melibatkan beberapa jenis
bujukan yang memberikan insentif tambahan untuk membeli. Insentif ini adalah elemen kunci
dalamiprogram promosi seperti kupon atau pengurangan harga,undian, dan cashback /

pengembalian uang kembali. Belch (2018:535) Pengukuran variabel Promosi penjualan yang

digunakan dalam penelitian ini disajikan pada tabel 3.1
21
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2. Niat Beli (Y)

Niat)beli adalah kecenderungan untuk membeli merek tertentu dan juga dapat dimaknai

—

'gsebagafif niat untuk membeli suatu produk atau melakukan tindakan lain yang terkait dengan

eJe

Zpembelian, Pelsmacker et al (2017:156). Pada umumnya niat beli didasarkan pada motif

ou

T =
2pembelian dengan atribut atau karakteristik merek yang sedang dipertimbangkan, pembentukan

1n
dip

?Datﬁgbui; ini melibatkan banyak subproses yaitu motivasi , persepsi , pembentukan sikap dan
Sintegrasi,belch(2018:127).
2Pe;hgukuran variabel Niat Beli yang digunakan dalam penelitian ini disajikan pada tabel 3.2
1< Variabel Dimensi Indikator Item pertanyaan | Skala
g o & variabel
d @ Promosi Kupon | Terdapat kupon | Saya mengetahui Interval
g-. = Penjualan yang dapat adanya kupon yang | (Likert)
5 a (X) digunakan oleh | ditwarkan oleh
&t Promgsi penjualan dapat pengguna TikTok shop saat
§ didefinisikan sebagai TikTok shop live streaming
4 bujukan langsung yang Saat live berlangsung atau
% menawarkan insentif streaming atau pada konten TikTok
3 kepada produk,tenaga pada konten kreator yang
5 penjualan, distributor, atau TikTok krerator | mengikuti program
2| konsdmen akhir dengan yang mengikuti | TikTok affiliate
o tujuan utama menciptakan program TikTok | Saya mengklaim
- immediate sale. Promosi affiliate kupon elektronik
5| penjualan melibatkan yang ditawarkan oleh
= bebefapa jenis bujukan TikTok shop saat
4 yang=memberikan insentif live streaming
5 tambahan untuk membeli. berlangsung atau
¢ Inseplif ini adalah elemen pada konten TikTok
3 kungl® dalam  program kreator yang
9 promosi seperti kupon atau mengikuti program
pengurangan harga,undian, TikTok affiliate
dan €ashback. Saya menggunakan
kupon yang telah di
Belch (2018:535) klaim saat membeli

produk di TikTok
shop saat live
streaming

= berlangsung atau
pada konten TikTok
= kreator yang
mengikuti program
TikTok affiliate

= 22
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2. Niat Beli (Y)

Nbeli adalah kecenderungan untuk membeli merek tertentu dan juga dapat dimaknai

—_

: u
csebagat- niat untuk membeli suatu produk atau melakukan tindakan lain yang terkait dengan

Q (o)

épembél?jan, Pelsmacker et al (2017:156). Pada umumnya niat beli didasarkan pada motif
3 3

o L =
Zpembelian dengan atribut atau karakteristik merek yang sedang dipertimbangkan, pembentukan

=2
o —
Eatﬁbul;;ini melibatkan banyak subproses yaitu motivasi , persepsi , pembentukan sikap dan
5 = O
«Q

-integrasi belch(2018:127).

ple
bu

cPéﬁguguran variabel Niat Beli yang digunakan dalam penelitian ini disajikan pada tabel 3.2

buepun-buepu
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Tabel 3.1
® Operasionalisasi Variabel Promosi Penjualan
» =
g f Variabel Dimensi Indikator Item pertanyaan Skala
1 variabel
¥ Promosi Kupon | Terdapat kupon | Saya mengetahui Interval
T % Penjualan yang dapat adanya kupon yang | (Likert)
>z X) digunakan oleh | ditwarkan oleh
Rromdsi penjualan dapat pengguna TikTok shop saat
didefinisikan sebagai TikTok shop live streaming
@'ju@n langsung yang Saat live berlangsung atau
rdenayvarkan insentif streaming atau | pada konten TikTok
Iéapag:a produk,tenaga pada konten kreator yang

penjualan, distributor, atau
konsumen  akhir  dengan
tijuam’ utama menciptakan
immediate sale. Promosi
genjualan melibatkan
beberapa jenis  bujukan
yang smemberikan insentif
tambahan untuk membeli.
Insentif ini adalah elemen
kunc dalam  program
promgsi seperti kupon atau
pengdrangan harga,undian,
dan ogshback.

)
Belch (2018:535)

TikTok krerator
yang mengikuti
program TikTok
affiliate

mengikuti program
TikTok affiliate

Saya mengklaim
kupon elektronik
yang ditawarkan oleh
TikTok shop saat
live streaming
berlangsung atau
pada konten TikTok
kreator yang
mengikuti program
TikTok affiliate

Saya menggunakan
kupon yang telah di
klaim saat membeli
produk di TikTok
shop saat live
streaming
berlangsung atau
pada konten TikTok
kreator yang
mengikuti program
TikTok affiliate

;Jagquins ueyingaAuaul uep ueMwinjuesuaw eduey Ui snny eAley yninlas nele ueibeqas dnnbuaw byeieng -
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Tabel 3.1 (Lanjutan)

Operasionalisasi Variabel Promosi Penjualan

1l

:laguins ueyingakuaul uep ueyuinyueduaul eduey lul snny eAley yninas neie ueifeqas diynfuaw fueieyg

dan cashback.

Belchr(2018:535)

TikTok affiliate

Saya memanfaatkan
perngurangan harga
ditawarkan oleh
TikTok shop saat
membeli produk di
TikTok shop saat live
streaming
berlangsung atau
pada konten TikTok
kreator yang
mengikuti program
TikTok affiliate

) = Variabel Dimensi Indikator Item pertanyaan Skala
variabel
& Promosi Pengurangan | Terdapat Saya mengetahui Interval
T 3 Penjualan harga pengurangan | adanya pengurangan | (Likert)
= (X) harga di harga yang ditwarkan
Prom@si  penjualan  dapat TikTok shop | oleh TikTok shop
didefinisikan sebagai bujukan saat live saat live streaming
lahgsang yang menawarkan streaming berlangsung atau
igsenlif kepada produk,tenaga berlangsung pada konten TikTok
penjualan, distributor, atau atau pada kreator yang
konstimen  akhir  dengan konten mengikuti program
tﬁjuaﬁ utama menciptakan TikTok TikTok affiliate
immediate  sale.  Promosi kreator yang Saya mendapatkan
penjualan melibatkan mengikuti pengurangan harga
@beriapa jenis bujukan yang program yang ditawarkan oleh
rembBgrikan insentif TikTok TikTok shop saat live
tambghan untuk membeli. affiliate streaming
Insentif ini adalah elemen berlangsung atau
kunciztlalam program promosi pada konten TikTok
sepertt kupon atau kreator yang
pengtrangan harga,undian, mengikuti program

25
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Tabel 3.2

Operasionalisasi variabel Niat Beli

xI

*Variabel Dimensi Indikator Item pertanyaan | Skala

2. variabel

& Niat Beli Motivasi | Pengguna TikTok shop Saya berniat untuk | Interval
- 2 () memiliki kemauan untuk membeli setelah (Likert)
~ = terlibat dalam perilaku, mendapat kupon
Niat @ beli  adalah membuat yang ditawarkan

}

kecenderungan  untuk
mmembeli merek/produk
tErterﬁu dan juga dapat
dimaknai sebagai niat
untuk: membeli  suatu
produk atau melakukan
tindakan lain  yang
terkait dengan
pembelian,
-
Pelsmacker et al
(2017156).

A

(319 ueny simy e

keputusan,memperhatikan,
dan memproses informasi
yang dipengaruhi oleh
kebutuhan dan tujuan
konsumen

oleh TikTok shop
saat saat live
streaming
berlangsung atau
pada konten
TikTok kreator
yang mengikuti
program TikTok
affiliate.

Saya berniat untuk
membeli setelah
mendapat
pengurangan harga
yang ditawarkan
oleh TikTok shop
saat saat live
streaming
berlangsung atau
pada konten
TikTok kreator
yang mengikuti
program TikTok
affiliate.

;Jagquins ueyingaduauw uep ueywinyuesuaw eduey Ul snny eAley yninlas nele ueibeqas dinbuaw bueienq -y

31D ueny] MIM) e)iew.ioju] uep sjusig 3nNIsuj
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Tabel 3.2 (lanjutan)

Operasionalitas niat beli

- Yariabel Dimensi Indikator Item pertanyaan Skala
O = variabel

o Niat Beli Persepsi | Pengguna TikTok | Saya merasa kupon Interval
@ 5 (Y) shop menerima, yang ditawarkan oleh | (Likert)
3 - 3 memilih, dan TikTok shop saat saat

@Iia‘% ~beli adalah menginterpretasikan | live streaming

geé)nd&ungan untuk informasi terkait berlangsung atau pada

membeli merek/produk promosi penjualan konten TikTok kreator
@r@ntuﬂdan juga dapat berdasarkan pada yang mengikuti

dimakngi sebagai niat faktor internal program TikTok

antek “membeli  suatu seperti keyakinan, affiliate dapat

mrc@uk atau melakukan pengalaman, mempengaruhi niat

tindaka” lain  yang kebutuhan nya. beli saya.

terkait = dengan Saya merasa

pertabelian, pengurangan harga

22 3 yang ditawarkan oleh
PelSmagker et al TikTok shop saat saat
62017:1§6). live streaming

3. o berlangsung atau pada

o > konten TikTok kreator

o z yang mengikuti

3 = program TikTok

2 = affiliate dapat

= E mempengaruhi niat

3 o beli saya.

ER—

2 =

=3 (=]

5 &

5 %

31D uen] MIM)| e)iew.ioju] uep sius
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D.Teknik Pengumpulan Data

Teknik pengumpulan data dapat diklasifikasikan berdasarkan pendekatan yang digunakan

Qntukfmengumpulkan data primer dengan cara observasi atau komunikasi. Teknik

gpengumpulan data dengan pendekatan komunikasi dapat dilakukan dengan kuesioner atau
évwa\gvancara Karakter partisipan untuk teknik pengumpulan data dengan pendekatan
%ktgnumkam harus mampu mengartikulasi ide,pikiran,emosi dan pengalaman nya. Schindler
%(2522 203) Pada penelitian ini teknik pengumpulan data dilakukan dengan pendekatan
gktinunikasi yaitu menggunakan kuesioner.

é §Ku;sioner dalam penelitian ini ditujukan kepada mahasiswa S1 di Provinsi DKI Jakarta
(%y%g }iﬁenggunakan aplikasi TikTok dan pernah menggunakan fitur TikTok shop di
%déglamr:ya pada kuesioner ini peneliti menggunakan kuesioner dengan pertanyaan tertutup dan
§d| susun menggunakan skala likert,semua responden diberi pertanyaan yang sama pada setiap
g;kuesm;ler

§E Tekﬁik Pengambilan Sampel

Teknik pengambilan sampel yang akan digunakan oleh peneliti untuk mengambil sampel

Auaw uep ue

penelﬁan ini adalah non-probability sampling. Teknik ini adalah teknik pengambilan sampel

ang tidak memberikan peluang/kesempatan sama bagi setiap unsur atau anggota populasi

untuk dipilih menjadi sampel. Pendekatan yang digunakan adalah judgement sampling, yaitu

9qUINS URYINGD

:J

teknlk ‘pengambilan sampel yang dilakukan dengan memilih satuan sampling atas dasar
pertimbangan tertentu. Dalam hal ini, responden yang dipilih yaitu mahasiswa S1 yang

berdomisili di Provinsi DKI Jakarta yang pernah menggunakan TikTok Shop.

B N
x 14 N(e)’

N= Ukuran populasi

e =Persen kelonggaran
= 28



‘OyVIg] uiz! eduey

undede ynjuaq wejep 1ul sijny eAuey ynanyas neje ueibeqgas yeAueqiadwaw uep ueywnwnbusw buede)iq -z

‘OyM|g| Jelem buek uebunuaday ueyibniaw yepny uediinbuad q

919 NV MY

"yejesew niens ueneluly uep yiidy uesijnuad

'UEJOdE] ueunsnAuad ‘yelwi eAiey uesnnuad ‘ue!mauad 'uex!p!puad uebunuaday ynjun eAuey uediynbuad e

n =698.268 / 1+ 698.268(1)°

n £32,65

u
Target Sampel diambil menjadi 132 responden berdasarkan perhitungan menggunakan

1na-l

2 rumus Slovin.

3z 2

3 * =

=2 m

©_TO -

oF Tekpik analisis data

2 o

1.2 Ujkvaliditas

> < w0

238

nggun%an untuk mengukur valid tidak nya suatu kueisoner,suatu kuesioner dinyatakan valid
0 o o]

3

Ea@bllé pertanyaan tersebut mampu mengungkap sesuatu yang akan di ukur oleh kuesioner
o C o

x 3

Ete§ebl§’_t Ghozali (2016:52) Uji validitas menggunakan korelasi Pearson yaitu dengan cara
V O 3

“meng @rela&kan skor item dengan skor totalnya,skor total adalah penjumlahan seuruh item
5

apada sEtu variabel,Kemudian pengujian signifikansi dilakukan dengan kriteria menggunakan r

edu

Stabel éda tingkat signifikansi 0,05 dengan uji 2 sisi. Jika nilai positif dan r hitung > r tabel

[
aka item dapat dinyatakan valid, jika r hitung < r tabel maka item dinyatakan tidak valid.
(9]

pengu@ian Validitas menggunakan rumus korelasi Pearson Product Moment sebagai berikut:

]%E’DUS

5

5

5 5 nTXY-(ZX)(ZY)

°| & JEX-E0A IV -EN?)
sl g

-

QKeteralgan

Iy = &Jefisien korelasi antara X dan Y n = Jumlah Responden
=

X = SKor masing-masing pernyataan dari tiap responden

o3

Y = Sgor total semua pernyataan dari tiap responden

29
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o
5 (9%

2

&
2. Uji realibilitas

Qs>

Realil@as adalah alat untuk mengukur suatu kuesioner yang merupakan indikator dari

—_

: u
g/ariab& suatu kuesioner dapat dikatakan reliabel jika jawaban seseorang terhadap pertanyaan

eJe)

Dkon3|smn dari waktu ke waktu. Ghozali (2016:47)

3 3
5Péaguﬁ1ran reliabilitas dapat di hitung dengan dua cara yaitu :
= 9
El Qen@kuran ulang (repeated measure) pada cara ini seseorang akan diberi pertanyaan yang
O
g = @
‘ij)sac a it da waktu yang berbeda dan akan dilihat konsistensi jawabannya. Ghozali (2016:48)
gZEen@kuran sekali saja (one shot) pada car aini pengukuran hanya dilakukan sekali dan hasil
g2 @
Sakan dibandingkan dengan pertanyaan lain untuk mengukur korelasi antar jawaban.Suatu
>0 g o
Ev@labsl; dikatakan reliabel jika memberikan nilai Cronbach Alpha > 0.70. Ghozali (2016:48)
V O =
EKoeflsgen Alpha Cronbach (Ca) merupakan statistik yang paling umum digunakan untuk
=) 9
gmeng%l reliabilitas suatu instrumen penelitian. Suatu instrumen penelitian diindikasikan
gmemil_i;(i tingkat reliabilitas memadai jika koefisien Alpha Cronbach lebih besar atau sama
A =
=0,70. Rumus Alpha Cronbach sebagai berikut :
5 o
> o
g n it
S| = ({—— — =3
o — I‘:—l dr
2 =3
=
) =
3 (o
g_ %temngan :
5 =
m = reliabilitas yang dicarn
Q
Q
n 3 = jumlah item pertanyaan yang di uji
=
¥ a§ = jumlah varian skor — skor tiap item
Q
o2 = varian total
x
()
A
-3
x
)
)
= 30
@
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® Tabel 3.3
- T Tingkat Reliabilitas berdasarkan Nilai Alpha Cronbach
9 =~
3 2 Interval koefisien Tingkat hubungan
@ Y
3 13
22 = 0.00 -0.199 Sangat rendah
=2 ©
8 5 & 0.20 — 0.399 Rendah
g = @
v 3| 0.40 - 0.599 Sedang
e | §
2 2| ®
e 3l 8 0.60 — 0.799 Kuat
5 2
2 3| o
e 0.80 — 1.000 Sangat kuat
)
o 3
3. 8
S 3
B =
3 s,
23. Ujg_analisis statistik deskriptif
= o
— =
§Analis§ deskriptif adalah uji yang memberikan gambaran suatu data yang dilihat dari nilai rata-

ata (mean), standar deviasi, varian, maksimum, minimum, sum, range, kuartosis dan skewness

kemgcengan distribusi). Ghozali (2016:19)

qeAugw uep uey

7]
Rﬁa-rata hitung (Mean) Rata-rata hitung adalah penjumlahan nilai-nilai pengamatan dalam
[ =

SLﬁu distribusi yang dibagi oleh jumlah pengamatan. Cara menghitung skor dengan

119quIns uexyn

@
n‘aaggunakan seluruh perkalian antara frekuensi dengan nilai skor masing-masing dibagi

d§gan jumlah total.

35 x.
7c=§,'-’2—‘
=] n
Ket&rangan:

S A
X :%Hilai rata-rata
X
X :§3i|aidata ke-i
n E)anyaknya data

= 31
@
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)t

@

R eE4

b. Analisis Presentase (%)

Data—@ yang dikumpulkan dari kuesioner kemudian dibuat tabel untuk kategori data secara

l

u
ckeseluftihan, selanjutnya data dalam data dipresentasikan untuk mengetahui tingkatan ranking

eJe)

©
Zterhadap masing-masing pertanyaan. Analisis persentase digunakan untuk mengetahui
3
T . . . . . .
Dkatakterlstlk dari responden yang tertulis dalam profil responden dalam Kkuisioner. Profil

nbusaw b
dig

naex

e porgen dalam kuisioner adalah jenis kelamin, usia, dan domisili. Rumus yang digunakan

3) 9

k

c

b‘uepum—ﬁue{)im !ﬁunEJ
-

enghitung persentase adalah sebagai berikut:

umlah responden vang memilih
/ P yarg x 100%

Total responden

1n1 eAJBY ynan)as neje ueibeqas di

wioju| uep sjusjg NS

C.ZRentang skala

uej 1ul si

Rumus:yang digunakan adalah

M){Qw

Nilai Tertinggi - Nilais Terendah

tang Skala =

(Cl}o) @M Al

Jumlah K ategori

usw uep ueywnjuedsusuw ed
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X
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| 4.Uji Hipotesis

Penulisimenggunakan analisis regresi sederhana dengan bantuan software statistic SPSS untuk

Cmengetahw regresi sederhana dengan model persamaan seperti berikut:

eJejl

a2Y =a fr Bx

éKéerahgan:

S 9 0

?DY?;_— vjariabel tidak bebas (niat beli)

%Xé Varlabel bebas (promosi penjualan)

%oé Nltal intercept (konstan) atau harga Y bila X =0

%BJ%Z Koefe3|en regresi, yaitu angka peningkatan atau penurunan variabel dependen

> C

%xy&%zlg d]dasarkan pada variabel independen. Bila b (+) maka naik, bila b (-) maka

gterjadl penurunan

“a. UjEModel (uiji F)

ngerbeda dengan uji T yang menguji signifikansi koefisien parsial regresi secara individu dengan
ifup hlpote5|s terpisah bahwa setiap koefisien regresi sama dengan nol,Uji F menguji joint
ghlpotesa bahwa b1,b2 dan b3 secara simultan sama dengan nol. Ghozali (2016:96)

%;Apabrla nilai Sig< 0,05 ataupun F hitung > F table, yang berarti variable independent secara
g%élmultan memberikan pengaruh terhadap variable dependent. Dan terkait dengan, apabila nilai
§S|g> 0,05 ataupun F hitung < F tabel, yang berarti variable independent secara simultan

memb,e»rikan pengaruh terhadap variable dependent.

b. Ug Parsial (uji T)

Ugp statistic T menunjukan seberapa jauh pengaruh satu variabel independen secara

individual dalam menerangkan variasi variabel dependen,Hipotesis nol (Ho) yang hendak di uji
adalahs apakah suatu parameter (bi) sama dengan nol. Ghozali (2016:97). Uji signifikansi

paramete individual (uji t) pada dasarnya menunjukkan seberapa jauh pengaruh satu variabel
=) 33
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%%

penjelasan/independen secara individual dalam menerangkan variasi variabel independen.

Penel@n ini, diuji memanfaatkan uji t dengan o = 5%. Pengambilan kesimpulan didapatkan

u
gdengar?i—membandingkan t hitung dengan t tabel. Apabila t hitung < t tabel maka terima HO dan

Q

§H1 dit-s‘lak, dan apabila t hitung > t tabel maka tolak HO dan terima H1. Selain itu, bisa dilihat
3

@se%agaﬁmana yang didasarkan pada probabilitas signifikan. Apabila probabilitas signifikan >

Uaul
H

nn

o ,05;maka terima HO.

mﬁeqas di
ng&dio

§1e u
- uepupp!ﬁunmul
=

en@ruh promosi penjualan (X) terhadap niat beli (YY)

Il
S

=
\%
e}

p srisig YAl

Y yndn)as

engaruh promosi penjualan (X) terhadap niat beli ()

1 eAie
S 6uen9un
=
Qe
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I
(=]

oo
=
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e}
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