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ABSTRAK 

Silke Esmeralda Kuhu/ 77190465/ 2023/ Rencana Pendirian Usaha Lip Balm dan Lip Scrub 

Bemee di Jakarta Utara, DKI Jakarta/ Pembimbing Dr. M. Budi Widiyo Iryanto, S.E., M.E. 

 

Penulis membuat rencana usaha lip balm dan lip scrub karena melihat adanya peluang besar 

dimasyarakat saat ini yang sudah mulai lebih memperhatikan penampilan dan kesehatan 

perawatan pada tubuh dan wajah. Karena lip balm dan lip scrub ini memiliki manfaat yang 

sangat berfungsi untuk kebutuhan masyarakat Indonesia, untuk menjaga kelembapan bibir 

perawatan bibir yang mudah kering dan menjaga kesehatan bibir. 

 

Penulis menggunakan nama Bemee yang berasal dari penggabungan kata, yaitu Beauty with 

Mee. Beauty memiliki arti yang baik yaitu kecantikan dan me dengan penambahan e di 

katanya yang berarti dari penggabungan kalimat ini adalah beauty with me, yaitu cantik 

bersama saya. Dengan Bemee, penulis berharap akan membuat masyarakat mudah untuk 

mengingat nama produk dari Bemee itu sendiri. 

 

Penulis membuat berbagai analisis untuk menganalisis pesaing, yaitu PESTEL, Lima 

Kekuatan Persaingan Model Porter, Analisis Faktor-faktor Kunci Sukses, dan Analisis 

Eksternal dan Internal dengan Analisis SWOT. Perencanaan bisnis ini dibuat untuk 

mengetahui persaingan dalam industry lip care khususnya lip scrub dan lip balm. Dengan 

adanya segmentasi pasar, strategi pemasaran, strategi promosi dan diferensiasi yang 

dilakukan, maka dapat bersaing dengan para competitor dan dapat memenangkan pasar. 

 

Penulis melakukan juga rencana produksi dan kebutuhan biaya operasional. Dengan adanya 

deskripsi rencana produksi dapat mengetahui survey pasar sampai dilakukannya penjualan 

produk. Serta rencana alur produk dapat mengetahui dari pelanggan membuka media sosial 

atau e-commerce yang dimiliki hingga proses pengiriman produk. Selain itu, dibuat juga 

rencana organisasi dan sumber daya manusia sesuai dengan kebutuhan tenaga kerja Bemee. 

 

Selain itu, perencanaan bisnis ini dibuat untuk mengetahui kekuatan, kelemahan, peluang, 

ancaman, segmentasi, dan menghitung nilai kelayakan bisnis lip balm dan lip scrub Bemee. 

Dengan menilai investasi awal sebesar Rp 68.796.942. Berdasarkan dari studi kelayakan, 

didapatkan Payback Period (PI) dapat dicapai dalam kurun waktu 2 tahun 1 bulan. Net 

Present Value (NPV) juga lebih besar dari 0 yang berarti NPV positif. Dan hasil Profitability 

Indeks (PI) yaitu 33,61 yang berarti lebih besar dari 1,0 sehingga PI nya positif dan usaha lip 

balm dan lip scrub Bemee layak untuk dijalankan serta penjualan Bemee setiap tahunnya lebih 

besar dari break even point (BEP). Dengan didukung oleh beberapa indicator tersebut, maka 

dapat dikatakan bahwa usaha lip scrub dan lip balm Bemee layak untuk dijalankan. 

 

Kata Kunci : Rencana Pendirian Usaha, Bemee 
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ABSTRACT 

Silke Esmeralda Kuhu/ 77190465/ 2023/ Rencana Pendirian Usaha Lip Balm dan Lip Scrub 

Bemee di Jakarta Utara, DKI Jakarta/ Pembimbing Dr. M. Budi Widiyo Iryanto, S.E., M.E. 

 

The author made a business plan for lip balm and lip scrub because she saw a big opportunity 

in today's society, which has started to pay more attention to appearance and health care for 

the body and face. Because these lip balms and lip scrubs have benefits that really serve the 

needs of the Indonesian people, to keep their lips moisturised, care for lips that dry easily and 

maintain healthy lips. 

 

The author uses the name Bemee which comes from combining the words, namely Beauty with 

Mee. Beauty has a good meaning, namely beauty and me with the addition of e in the word 

which means from combining these sentences is beauty with me, namely beautiful with me. 

With Bemee, the authors hope that it will be easy for the public to remember the name of the 

product from Bemee itself. 

 

The author makes various analyzes to analyze competitors, namely PESTEL, Porter's Five 

Competitive Forces Model, Analysis of Key Success Factors, and External and Internal 

Analysis with SWOT Analysis. This business plan is made to determine competition in the lip 

care industry, especially lip scrubs and lip balms. With the existence of market segmentation, 

marketing strategy, promotion strategy and differentiation that is carried out, it can compete 

with competitors and can win the market. 

 

The author also performs production plans and operational cost requirements. With a 

description of the production plan, you can find out market surveys until product sales are 

carried out. As well as product flow plans, you can find out from customers opening their 

social media or e-commerce to the product delivery process. In addition, an organizational 

and human resource plan was prepared according to the needs of Bemee's workforce. 

 

In addition, this business plan is made to find out the strengths, weaknesses, opportunities, 

threats, segmentation, and calculate the feasibility value of the Bemee lip balm and lip scrub 

business. By assessing the initial investment of IDR 68,796,942. Based on the feasibility study, 

the Payback Period (PI) can be achieved within 2 years and 1 month. The Net Present Value 

(NPV) is also greater than 0 which means the NPV is positive. And the Profitability Index (PI) 

result is 33.61, which means it is greater than 1.0 so the PI is positive and the Bemee lip balm 

and lip scrub business is running smoothly and Bemee's sales each year are greater than the 

break even point (BEP). Supported by these indicators, it can be said that the Bemee lip scrub 

and lip balm business is feasible. 

 

Keywords : Business Plan, Bemee 
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