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ABSTRAK

Michael Stevanus / 73190397 / 2023 / Rencana pendirian bisnis retail sepatu
Michael Shoes, di JL. Pondok Terong, Depok / Dosen Pembimbing : Dr. M. Budi Widiyo
Iryanto, M.E.)

Michael Shoes merupakan usaha retail dan bergerak dalam penjualan alas kaki
dan memberikan pilihan produk alas kaki dengan harga dan murah dan terjangakau,
kepada masyarakat menengah kebawah hingga menengah di kawasan Citayam sampai
Depok.

Selain menjual retail alas kaki Michael Shoes dan berjasa untuk mengurangi
jumlah dari potensi limbah industri dengan cara menanfaatkan dan menjual kembali
produk dan tidak dapat atau tidak layak dijual oleh produsen.

Produk dan dijual oleh Michael Shoes diantara lain adalah sepatu dan terdiri dari
sepatu untuk aktivitas formal, informal, hingga olah raga. Selain itu dan ada varian sandal
dan disediakan untuk menambah produk supsitusi.

Usaha retail Michael Shoes ini memiliki persaingan sempurna dan memiliki
pesaing potensial sebagai tolak ukur dalam melihat peluang dan potensi dan ada dipasar,
pesaing dan dimaksud adalah pelaku usaha retail alas kaki di sekitar Depok dan toko
retail alas kaki di dalam pasar Citayam itu sendiri.

Target pasar utama dari Michael Shoes adalah penduduk daerah Citayam dan
Depok dan melalukan mobilitas setiap hari dan memiliki penghasilan menengah sampai
kebawah dengan rentan pendapatan kotor masyarakat 1.000.000 hingga 5.000.000 setiap
bulan.

Untuk memenangkan persaingan bisnis dan ketat disusun berbagai cara
memenangkan persaingan dihati masyarakat dan meningkatkan brand awareness
dilakukan promosi, periklanan, hingga pelayanan jasa dan memudahkan pelanggan.
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ABSTRACT

Michael Shoes is a retail business and is engaged in selling footwear and providing
a choice of footwear products at low and affordable prices, for middle to lower to middle
class people in the Citayam area to Depok.

In addition to selling the Michael Shoes footwear average and contributing to
reducing the amount of potential industrial waste by utilizing and reselling products that
cannot or are not suitable for sale by manufacturers.

Products sold by Michael Shoes include shoes and consist of shoes for formal,
informal and sports activities. In addition, there are variants of sandals and are provided
to add supplementary products.

Michael Shoes retail business has perfect competition and has potential
competitors as a benchmark in seeing opportunities and potential and there are in the
market, competitors and referred to are footwear retail businesses around Depok and
footwear retail stores in the Citayam market itself.

The main target market for Michael Shoes is residents of the Citayam and Depok
areas who move around every day and have middle to lower incomes with a vulnerable
gross income of 1,000,000 to 5,000,000 people per month.

In order to win the tight and business competition, various ways have been
prepared to win the competition in the hearts of the public and increase brand awareness
through promotion, advertising, to services and facilitating customer.
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